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Forord

Denne rapport er den farste publikation af forskningsprojektet Tyve og Haelere. Projektet er
finansieret af TrygFonden og bestar af tre dele: 1) haelervirksomhed, 2) karakteristik af ind-
brudstyve og heaelere og 3) forebyggelse. Projektplanen er udarbejdet i samarbejde med kri-
minolog Britta Kyvsgaard, der ogsa har arbejdet pa selve projektet frem til begyndelsen af
august 2024.

Britta Kyvsgaard har bl.a. beskrevet og refereret videnskabelig litteratur om forebyggelse af
indbrud og heeleri samt om effekten af forskellige typer af indsatser, ligesom hun har be-
skrevet den forebyggende indsats, der gennemfares i kriminalforsorgens regi. Hun har des-
uden deltaget i gennemfgrelsen og analysen af seks interviews.

Teknoantropologi-studerende Anders Toftgaard Saxild har udarbejdet en netnografi om
heelervarer pa sociale medier; sociolog Jakob Demant har fungeret som konsulent til denne
del af projektet. I denne rapport publiceres de fgrste resultater af dette etnografiske studie
(afsnit 3.3). Hensigten er at arbejde videre hermed og skrive en forskningsartikel i et peer-
reviewed tidsskrift om de endelige resultater.

Filosofi-studerende Lucia Kruize har transskriberet interviewene, staet for eftersagning af
mistaenkte varer pa abne online handelsplatforme (afsnit 4.5) og laest korrektur pa rapporten.

Ansvar for den endelige rapport ligger dog alene hos mig.
Peter Kruize

Jaegerspris
Den 1. december 2024



Opsamling og konklusioner

Rapporten indeholder en beskrivelse og analyse af haelermarkedet for stjdlne varer. Heeleri-
processen er delt op i tre faser: erhvervelsesfasen, overdragelsesfasen og integreringsfasen.
I sin mest simple form seelger en tyv en stjalen vare til en person, der kan betragtes som
slutforbrugeren. Der findes ogsa mere komplekse modeller, hvor der er flere mellemled i
salgsprocessen.

Erhvervelsesfase Overdragelsesfase

Integreringsfase

Butikker

(Indbruds)tyveri Egen kreds

Fysiske verden

Markeder

Arbejdspladser

Bedrageri Kriminelle miljg

>

@Dvrige steder

Reveri

Handelsplatforme

Erhvervsdrivende “

Netaktioner

Sociale medier

Eget forbrug Til udlandet

For at kunne forstyrre processen er det vigtigt at fa indblik i keberens kendskab til varens
oprindelse. Er kaberen klar over, at genstanden er stjalet? Svaret pa dette spargsmal er ikke
et simpelt 'ja’ eller 'nej’, men et kontinuum. Der findes haelere (kabere), der er fuldt bevidste
om, at de kaber stjalne varer, og der er kgbere, der handler i god tro. Mellem disse yder-
punkter findes kabere, der har (steerk) mistanke om, at de kaber stjdine varer, samt dem, der
bevidst vaelger at se bort fra dette, eller dem, der burde vide bedre.

0.1 Erhvervelsesfase

Nar vi ser pa en leengere periode, viser det sig, at omfanget af (indbruds)tyverier aftager. Der
er dog undtagelser fra denne generelle tendens; de seneste par ar er antallet af butiks- og
cykeltyverier steget. Konsekvensen af den generelle tendens er, at feerre stjalne varer afsaet-
tes pd haelermarkedet. Mange (lokale) initiativer har sandsynligvis bidraget til, at antallet af
(indbruds)tyverier er faldet. Den mest betydningsfulde arsag er dog forskydningen til online
kriminalitet. Dette er en international tendens (Caneppele & Aebi, 2019), som ogsa gar sig



geeldende i Danmark. Ved online kriminalitet (bedrageri) bestar udbyttet ofte af penge. I
disse tilfaelde er der ikke behov for afsaetning af stjalne genstande, men derimod for perso-
ner, der kan modtage og overfgre penge. Dette betegnes som hvidvaskning og heleri af

penge.

At der er tale om en faldende tendens betyder dog ikke, at problemet med haelermarkedet
er |lgst. Der bliver stadig stjalet mange varer, og dermed eksisterer der fortsat et omfattende
haelermarked.

Vi kan ogsa se tendenser i, hvad der bliver stjalet. Formalet er at seelge varerne, helst til en
god pris. Det betyder, at tyve har en praeference for efterspurgte varer. Vi ser en faldende
interesse i elektronik og en stigende interesse i produkter som tgj, sko og tasker. Ogsa dag-
ligvarer og elcykler er blevet mere eftertragtede. Der findes ogsa genstande, der har veeret
og fortsat er i hgj kurs, sdsom smykker, guld og sglvvarer. Der er blandede signaler om,
hvorvidt designermgbler stadig kan betragtes som eftertragtede varer.

Som naevnt stjeeler (indbruds)tyve helst genstande, der nemt kan afsaettes. P4 den made kan
man sige, at efterspargsel styrer haelermarkedet. P4 den anden side tegner der sig et billede
af, at der ikke typisk bliver stjalet pa bestilling. Det sker lejlighedsvis, men i de fleste tilfeelde
er det tyvenes udbud, der danner udgangspunktet (Sutton, 2014). En hollandsk undersggelse
(Rovers, 2007) papeger, at heeleraktiviteter i stor skala medfgrer en mere efterspgrgselsba-
seret tilgang. Dette er ikke bekraeftet i en dansk kontekst, men det er efter vores vurdering
sandsynligt, at det ogsa geelder her i landet.

Den pris, som (indbruds)tyve opnar for deres stjalne varer, afhaenger af, hvem de szelger til.
Hvis de szelger direkte til en ukendt slutforbruger, der ikke (umiddelbart) kan genkende, at
der er tale om stjalne varer, kan de opna en markedspris. Det kraever dog, at tyvene bruger
tid pa at saelge varen — at de ikke har et akut behov for penge, har plads til at opbevare
genstandene osv. — og at de er villige til at lgbe risikoen ved at optraede som saelgere. Mod-
sat falder udbyttet i veerdi for tyvene, hvis de salger til en opkeber af stjalne varer eller til
en bekendt.

0.2 Overdragelsesfase

Ikke alle stjdlne varer bliver solgt videre og ender dermed pa haelermarkedet. Tyve kan ogsa
beholde de genstande, de har stjalet. Dette geelder typisk for lejlighedstyve. Sigtelsesstati-
stikken indikerer, at en mindre gruppe tyve star for en stor del af sigtelserne. Dermed udger
lejlighedstyvenes andel i det samlede billede en beskeden del. En undersggelse med fokus
pa haelermarkedets omfang estimerer, at ca. 20 procent af stjdlne genstande bruges til eget
forbrug (Kruize, 2020).



Sutton (2014) omtaler "salgerens dilemma". Dette dilemma bestar i, at risikoen for opda-
gelse stiger, nar en tyv eller haeler seelger til en fremmed person, men samtidig kan en starre
kabergruppe fare til gget profit og flere afseetningsmuligheder. P4 baggrund af det materi-
ale, vi har indsamlet i denne undersggelse, vurderer vi, at (indbruds)tyve traditionelt har haft
en tendens til at seelge til bekendte (familie, venner, egne kriminelle netvaerk eller faste hae-
lere), men at flere tyve nu til dags har en tendens til at seelge (ogsd) til ukendte personer pa
nettet.

Det vigtigste argument for, at tyve i stigende grad seaelger til ukendte personer, er, at vi ser
den samme tendens pa lovlige markeder. Direkte onlinesalg er vokset markant de seneste
ar. Hvorfor skulle dette ikke ogsa gere sig geeldende for illegale markeder?

Flere kilder understgtter antagelsen om en stigning i direkte salg pa nettet. En del af de
interviewede efterforskere peger i denne retning. Erhvervsdrivende, der handler med brugte
varer, oplever stigende konkurrence fra private, der saelger direkte til forbrugere. Derudover
kan det ses, at stjalne varer tilbydes mere eller mindre abenlyst i lukkede grupper pa Face-
book og andre sociale medier.

Antagelsen er, at der er i gennemsnit faerre mellemled pa haelermarkedet mellem tyven og
slutforbrugeren end tidligere. Dette betyder dog ikke, at mellemleddene er forsvundet.
Smykker (guld og sglv) ender typisk stadigveek hos guldsmede. Disse har udstyr til at om-
smelte metallerne, og ifglge politiet er der guldsmede, der enten ikke kraever legitimation
eller vender det blinde gje til, hvor den samme person ofte indleverer smykker.

Der findes ogsa andre virksomheder, som efter sigende modtager stjalne varer, sdésom brugt-
handelsbutikker (design, elektronik) og kiosker (dagligvarer). Politiet har et vist kendskab
hertil, men det farer sjaeldent til efterforskning. Derfor er det vanskeligt at fastsla, hvor ud-
bredt feenomenet er.

De fleste indbrudstyve og haelere begraenser sig ikke til denne form for kriminalitet. Sigtel-
sesdata viser, at de ofte ogsa har veeret i politiets sagelys for andre former for ejendomsfor-
brydelser, samt faerdselsforseelser og overtraedelser af narkotikalovgivningen. Vi mener der-
for, at en stor del af de mere aktive (indbruds)tyve er en del af det kriminelle miljg, hvor de
har forbindelser, der ger det let at komme af med tyvekoster. Det er uklart, om de abenlyst
stjalne genstande, der florerer pa Facebook og andre sociale medier, er lagt op af tyvene
selv, eller om dette hovedsageligt foregar gennem deres netveerk.

I overdragelsesfasen skifter den stjalne genstand oftest fra at have en abenlys stjalet oprin-
delse til en skjult. Klassiske eksempler inkluderer en guldsmed, der omsmelter smykker, en
mgbelsnedker, der ompolstrer en designerstol (og dermed fjerner spor af ejerskab), eller en
cykelsmed, der fjerner stelnumre. Det er ikke ngdvendigvis fagfolk, der udfarer dette, men



personer, der har de ngdvendige faerdigheder. I litteraturen naevnes ogsa ompakning af ek-
sempelvis butiksvarer. Dette har vi ikke hgrt om i Danmark, men det betyder naturligvis ikke,
at det ikke forekommer.

Vi ma dog erkende, at overdragelsesfasen stadig i vid udstreekning er en black box. Efterfor-
skere har sagsbaseret viden, men mangler det store overblik. (Indbruds)tyve og heelere er
tilbageholdende med at dele oplysninger, og der er ikke meget empirisk data pa emnet.
Journalister har bidraget til vores viden, men ogsa deres indsats er fragmentarisk. Den dben-
lyse handel med illegale stoffer, varer og ydelser, der finder sted i lukkede grupper pa Face-
book og andre sociale medier, giver dog en mulighed for at opna mere viden om netop
overdragelsesfasen.'

0.3 Integreringsfase

I den tredje fase, integreringsfasen, saelges haelervarer, enten fysisk eller online, til en slut-
forbruger. I modsaetning til overdragelsesfasen sker dette som regel ved at slgre varens op-
rindelse. Hvis haelervarerne bestar af nye, ubrugte varer, kan disse produkter blive solgt som
nye varer i lovlige (web)butikker. Disse varer kan ogsa — selvom de er nye — blive solgt som
brugte varer. Det ser ud til, at dette forekommer forholdsvis ofte i praksis. Vores gennem-
gang af mistaenkelige annoncer fra privatpersoner pa Facebook Marketplace, Den BIa Avis
(DBA) og Guld & Gratis (G&G) viser, at 44 procent af de tilbudte varer faktisk er nye varer.

De fleste danskere kgber eller seelger en gang imellem brugte varer. Ifalge Genbrugsindekset
(DBA, 2024) handler ca. 80 procent af danskerne brugt i lgbet af et ar. Omkring halvdelen
saelger brugte varer, mens lidt over 70 procent kaber dem. Der er dog en del danskere, der
er tilbageholdende med at kabe brugte varer, blandt andet pa grund af frygten for at kabe
stjalne varer.

Der er gennemfgart en befolkningsundersggelse i 2016, 2020 og 2024. I disse undersggelser
er folk blevet spurgt, om de (formentlig) har faet tilbudt stjalne varer, pa hvilken made (salgs-
kanal), og om de har kabt disse varer.

Den andel af respondenterne, der svarer, at de (formentlig) har faet tilbudt stjalne varer, 13 i
2016 pa 18 procent og i 2020 pa 19 procent. Andelen faldt i 2024 til 15 procent. Det er i trad
med pastanden om, at omfanget af haelermarkedet bliver mindre med arene pa grund af
feerre (indbruds)tyverier.

' Vi arbejder videre p& dette spor. Derudover vil vi udarbejde en netvaerksanalyse af sigtede ind-
brudstyve og haelere baseret pa medgerningspersoner. Der vil blive rapporteret om disse spor i 2025.



Malingen fra 2016 viser, at de fleste handler med stjalne varer, blev gennemfgrt via traditio-
nelle, fysiske salgskanaler. Malingen fra 2020 indikerede, at de digitale salgskanaler blev be-
nyttet langt hyppigere end i 2016. Forventningen var, at den voksende betydning af digitale
salgskanaler ville fortseette, men malingen fra 2024 peger pa, at dominansen af de digitale
kanaler er faldet lidt. Muligvis ses her effekten af tiltag som MitID-validering pa DBA og
G&G.

Nar vi ser pa de stjdlne varer, som respondenterne i befolkningsundersggelserne har faet
tilbudt gennem arene, er det tydeligt, at tilbuddene falger — i hvert fald delvist — efterspargs-
len. Der er en klar faldende tendens i tilbuddene af elektronik og specielt radio/tv-udstyr,
mens der er en stigende tendens for tgj, sko og tasker. De seneste ar er der ogsa en stigende
tendens i tilbud af veerktgj og byggematerialer. Dette stemmer overens med, hvad der bliver
meldt stjalet til politiet.

Der er ikke en stigning i tilbuddene af dagligvarer, trods flere anmeldelser af butikstyverier.
Mulige forklaringer kan veere, at butikstyve beholder en starre del af udbyttet til eget for-
brug, eller at disse forbrugsvarer bliver solgt via en salgskanal, der ikke vaekker borgernes
mistanke om, at varen er stjalet (f.eks. via en butik eller kiosk).

Nar det kommer til kan, er der i alle de tre seneste malinger ca. 30 procent flere meend end
kvinder, der siger, at de har faet tilbudt stjalne varer. Der er ogsa en tydelig aldersforskel:
med stigende alder falder andelen af respondenter, der har faet tilbudt stjdlne varer. Vores
gennemgang af mistaenkelige annoncer pa handelsplatforme viser, at ke@nsskeevheden er
endnu starre blandt salgerne; der er tre gange sd mange mand som kvinder, der tilbyder
heelervarer.

I forhold til at kebe de tilbudte stjalne varer viser den seneste maling overraskende resulta-
ter. 1,5 til 2,0 procent af deltagerne i undersggelserne fra 2016 og 2020 tilkendegav, at de
havde kabt stjdlne varer inden for de sidste tre ar, mens undersggelsen fra 2024 viser en
markant hgjere andel (3,5 procent). Tilsvarende geelder andelen af kabere inden for det se-
neste ar— ca. 1 procent i undersggelserne fra 2016 og 2020 mod 2,5 procent i undersggelsen
fra 2024. Dette tyder p3, at flere kaber stjdIne varer i dag end tidligere.

Malingen fra 2024 viser desuden, at sandsynligheden for, at en respondent kaber en tilbudt
heelervare, er dobbelt sa stor for et offline tilbud som ved et online tilbud. Dette kan muligvis
forklares med den sociale afstand mellem saelger og keber; folk er mere tilbgjelige til at kabe
heelervarer, hvis de kender salgeren.

Nar vi sammenholder resultaterne, viser det sig, at der pa den ene side er faerre (indbruds)ty-
verier og faerre respondenter, der har faet tilbudt stjalne varer. Pa den anden side er der flere
respondenter, der tilkendegiver, at de har kegbt sddanne varer. Det betyder, at vi ser en



bredere kaberskare for faerre produkter, og at k@berne har en praeference for at kabe fra en,
de kender i forvejen. Hvorvidt den stigende inflation kan vaere en bagvedliggende forklaring,
er sveert at fastsla, men det er ikke uteenkeligt.

0.4 Disruption af heelermarkedet

Haelermarkedet kan blive disruptet pa forskellige mader. At disruption kan have en maerkbar
effekt pa omfanget af (indbruds)tyveri, har vi set under pandemien, hvor nedlukningen af
samfundet ikke kun pavirkede de lovlige markeder, men ogsa de ulovlige markeder (Kruize
& Kyvsgaard, 2022). I denne rapport undersgges adskillige initiativer naermere.

Tilsyn og kontrol

Erhvervsdrivende, der handler med brugte genstande, skal s@ge en bevilling (jf. marskandi-
serloven). Der er for nylig fremsat et lovforslag om modernisering af marskandiserloven, som
vil udvide lovens anvendelsesomrade til ogsa at omfatte internethandel og internetauktio-
ner. I fremtiden skal privatpersoner, der handler "ret ofte” med brugte varer, ligeledes s@gge
en bevilling. Vi ser dog med en vis skepsis pa, hvordan og i hvilket omfang dette krav vil
blive handhaevet.

Politiet star for udstedelse af bevillinger samt tilsyn og kontrol med disse aktiviteter. I kon-
krete sager benytter politiet sig af deres befgjelser til at udfgre kontrol, men der er ellers
ikke meget aktivitet pa dette omrade. Lovgivningen har sandsynligvis en vis forebyggende
effekt i sig selv, men der er potentiale for at styrke indsatsen betydeligt. Det er dog neeppe
sandsynligt, at politiet vil afsaette (vaesentligt) flere ressourcer til dette formal.

Sporing og efterforskning

Flere genstande er udstyret med en GPS-tracker og kan dermed spores, nar de bliver stjalet.
P4 den made kan politiet involveres i sagen. Private virksomheder tilbyder GPS-tracking til
genstande, der ikke er designet med en indbygget tracker. Politiet kan ogsa sta@de pa stjdlne
varer i forbindelse med ransagninger, typisk relateret til narkotikakriminalitet, eller ved
standsninger (f.eks. ved graensen). Denne type efterforskning af tyvekoster og haelervarer er
sagsbaseret.

Politiet kan dog ogsa indlede en efterforskning pa baggrund af efterretninger (intelligence).
Det kan f.eks. vaere mistanke mod en specifik person, forretning eller et netvaerk. Denne type
efterforskning forekommer i praksis, men efter vores vurdering sparsomt. Hvis en sadan ef-
terforskning indledes, er den typisk rettet mod omrejsende kriminelle grupper (OKG) med
fokus pa indbrud eller tyveri. Heeleri kan komme i spil som en sideeffekt af en sadan efter-
forskning.



Politiets befgjelser til at opspore haelervarer pa nettet blev udvidet i 2020. Politiet ma nu
skaffe sig adgang til lukkede grupper ved hjaelp af en sakaldt avatar (skjult profil). Dog vur-
derer vi, at politiet kun i begraenset omfang udnytter disse muligheder. Befgjelserne anven-
des hovedsageligt til konkrete sager, men der foretages sjeeldent en mere proaktiv efter-
forskning af aktive haelere pa nettet.

Identificering af stjalne genstande

Det er vigtigt at kunne identificere stjdlne genstande. Nogle genstande har unikke kende-
tegn, men mange har ikke. Maerkning har i mange ar veeret en metode til at ggre genstande
identificerbare. I dag er DNA-maerkning den oplagte Igsning. Forskning viser dog, at det er
sveert at motivere danskere til at tage denne metode i brug (Kyvsgaard & Ribe, 2021). Der
er imidlertid sikkerhedsvirksomheder, der tilbyder DNA-maerkning og en database (Secure
Asset Register), som bl.a. politiet kan sla op i for at finde ejeren af beslaglagte, DNA-maer-
kede genstande.

Snart vil genstande med unikke kendetegn kunne registreres i TyveriTjek-databasen, som
udvikles af en forening med Forsikring & Pension i spidsen. Databasen indeholder oplysnin-
ger om stjalne genstande med unikke kendetegn, som er indtastet af ofre for indbrud via en
online anmeldelsesformular pa politi.dk. I lgbet af 2025 vil databasen ogsa blive abnet for
andre former for (indbruds)tyveri.

Det er ikke kun vigtigt at kunne identificere stjadlne genstande for at returnere dem til deres
retmaessige ejer, men ogsa som et vigtigt bevismiddel for politiet i sager mod (indbruds)tyve
eller haelere.?

Genkendelse af halervarer

De fleste (70-80 procent) danskere synes, det er sveert at vide, om tilbudte varer er stjalne.
Det er i sig selv ikke overraskende, for det kan veere sveert til umuligt at vurdere, hvis varens
oprindelse er tilstraekkeligt skjult. Men ogsa i integreringsfasen er ikke alle haelervarer skjult
100 procent. Tegn p4a, at der er tale om stjalne varer, kan veere mange. Det er ofte en kom-
bination af flere faktorer, der bestyrker mistanken. Det kan veere signaler i seelgerens adfaerd,
sasom at seelgeren kun vil mgdes pad et offentligt sted, opferer sig mistenkeligt, kun vil
modtage kontanter og/eller ikke kan fremvise en kvittering. Selve varen kan ogsd veekke
mistanke, for eksempel hvis en elcykel mangler opladeren.

2T visse tilfaelde vil det veere tydeligt, om personen, der er i besiddelse af en stjalet genstand, er tyven
eller haeleren, men det er ikke altid tilfeeldet. Hvis personen naegter sig skyldig i tyveri, og politiet
ikke har afgagrende beviser herfor, sigtes personen typisk for haeleri.
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En lav pris bliver ogsa naevnt som et signal. Efter vores vurdering peger en lav pris alene ikke
nadvendigvis i retning af, at varen er stjalet. Der findes saelgere, der saetter prisen lavt, fordi
de gerne vil af med varen. En lav pris i kombination med andre signaler kan dog bestyrke
mistanken.

Szelgerens identitet

Vigtige elementer i indsatsen mod salg af stjalne varer til slutforbrugere er MitID-validering
og digitale betalinger. P4 denne made kan szlgeren ikke forblive anonym, og det antages,
at dette afskraekker personer, der gnsker at saelge stjalne varer.

Det ser ud til, at denne strategi har en positiv effekt. I vores sggning efter mistaenkelige
annoncer pa handelsplatforme har vi fundet flest af disse annoncer pa Facebook Market-
place (ingen MitID-validering), faerre pa DBA (MitID-validering anbefalet) og feerrest pa G&G
(MitID-validering pakraevet).

MitID-validering og MobilePay-betaling har vaeret de to praktiske rad i adfeerdskampagner
fra Det Kriminalpraeventive Rad i samarbejde med Bo Trygt. Evalueringer af disse kampagner
viser, at det — i beskedent omfang — er lykkedes at eendre danskernes adfeerd, nar de kaber
brugt.

Nar handelsplatforme som G&G og DBA ggr en indsats for at begraense salg af haelervarer
ved at kraeve eller anbefale MitID-validering, kan man frygte, at handelen blot flytter sig til
mere anonyme steder som Facebook Marketplace. En gennemgang af litteraturen viser dog,
at der ofte er en gevinst, da der sjeeldent er tale om 100 procent forskydning (Hesseling,
1994).

I lovforslaget om modernisering af marskandiserloven, som er under behandling i Folketin-
get, er onlinehandelsplatforme ikke omfattet af de kommende regler. Udvalget, der har for-
beredt loveendringen, har overvejet, om udbydere af disse platforme skulle forpligtes til at
sikre kabers og saelgers identitet. Det er dog ikke muligt at palaegge udenlandske online
markedspladser en saddan forpligtelse. “"Udvalget finder dog, at udviklingen pad omradet bar
falges taet, sdledes at der ivaerksaettes relevante lovgivningsinitiativer, hvis der pa et senere
tidspunkt konkret matte opstd behov herfor” (Beteenkning 1580, s. 137). Det er bemaerkel-
sesveerdigt, at udvalget og ministeren ifglge lovforslaget mener, at der pa nuvaerende tids-
punkt ikke er et konkret behov for bedre regulering af for eksempel Facebook Marketplace.

0.5 Slutbemeerkninger

Analysen af haelermarkedet viser, at der — stort set — findes to slags haelermarkeder: 1) steder,
hvor der saelges abenlyst stjalne varer, og 2) steder, hvor stjalne varer seelges under daekke
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af lovlige varer. Indsatserne mod disse markeder er forskellige. Overordnet set er indsatsen
mod abenlys handel praeget af kontrol, handhaevelse og efterforskning, mens indsatsen mod
skjult handel handler om at @ge opmaerksomheden og pavirke adfeerd. Pa papiret er politiet
godt rustet til at tage kampen op mod den abenlyse handel, men i praksis halter indsatsen
pa grund af ressourcer og prioriteringer.

Nedenstdende oversigt giver et overblik over nuvaerende indsatser, tankerne bag indsat-
serne (mekanismer) og status pa indsatserne.

Indsats
Tilsyn/kontrol af er-
hvervsdrivende

Mekanismer

Erhvervsdrivende bliver mere op-
maerksomme pa ikke at kabe
stjalne varer.

: Status

Politiets opgave; afhaengig af poli-
tiets ressourcer.

Maerkning (DNA)

Kan hjaelpe med at afslgre, at gen-
stande er stjalet.

Sveert til at motivere danskere til at
meaerke genstande. Kontrolleret
fors@g viser ingen evidens for en
forebyggende effekt.

Sporing (GPS)

Kan hjeelpe med at lokalisere, hvor
stjalne genstande befinder sig.

Kraever efterfglgende politiindsats.

Database (Tyveri-
Tjek)

Kan hjeelpe med at afslgre, at gen-
stande er stjalet. Kan anvendes af

bade kgbere (private/forhandlere)
og politiet (efterforskning).

Kritiske succeskriterier: Hvor
mange stjalne genstande bliver re-
gistreret i databasen, og hvor ofte
den bruges i praksis.

Efterforskning

Ud over retsforfalgning af ger-
ningspersoner har efterforskning
mulige forebyggende effekter (af-
skraekkelse, resocialisering).

Efterforskningsindsatsen er typisk
sagsbaseret og i kelvandet pa an-
dre forbrydelser. Der mangler en
malrettet indsats mod abenlys
handel pa sociale medier.

Borgeroplysning

Hvis flere borgere kan genkende
signaler, der tyder pa stjalne varer,
vil feerre anskaffe sig heelervarer.

Oplysnings- og adfeerdskampag-
ner har en vis, men begraenset ef-
fekt.

MitID-validering

Hvis seelgeren af haelervarer ikke
kan handle anonymt, vil det have
en forebyggende effekt.

Pa platforme, der understatter el-
ler kreever MitID-validering, findes
feerre haelervarer. Manglen pa
identificering pa Facebook Mar-
ketplace er problematisk.

MobilePay, Sikker-
Handel

Pengespor kan afslgre seelgerens
identitet og vil sandsynligvis have
en forebyggende effekt.

Udbredelsen af dette tiltag er
ukendt, men formentlig begreen-
set.

12



Indholdsfortegnelse

FORORD .. ccutteeeecssneeticssneeeicssssneescssssseescssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssnans 3
OPSAMLING OG KONKLUSIONER .......uuiiiiineiiiiinetiicssnneticcsnnneeecssssesecssssssssesssssssssssssassssssssassess 4
O.7 EFNVEIVEISESTASE ..ottt bbb 4
0.2 OVEIAragEISESTASE ...ttt sttt sttt een 5
0.3 INtEGIEINGSTASE .ottt s s s sttt nen 7
O.4 Disruption af NaelerMark@aet... ...ttt ssnes 9
O.5 SIULDEMEBIKNINGET ..ottt sttt 11
T. INDLEDNING .......cuuuuiiiiiineiiicnnetticssneeeecsssssetesssssssessssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssnans 15
1.7 Indblik i markedet fOr StAINE VAN ...ttt ssnseae 16
1.2 NBEIMMNEIE OM NBBIET ..ottt bbbt 18
1.3 Indbrud i beboelse 0g haelerMarked ...ttt ssaes 19
1.4 OMFang af NaelErMArKEd ...ttt ss bbb 20
1.5 Crime SCript SOM @NAlYSErAMIMIE ...ttt sttt nsaes 21

15T AKEBIEE .ottt b 22

1.5.2 SAIGSKANAIET ..ottt s sttt 24

1.5.3 Crime script for haeleri af StAINE VArer......... s sssssssnsens 24
1.6 THEUGIANAET ...t bbb 26
2. ERHVERVELSESFASE ............iiiieiiiiinetiicinettecsneetesssssestssssssssssssssssssssssssssssssssassasssssassass 28
2.1 INADIUA T NJEMIMEL ...ttt st nes 29
2.2 Dt Drede MArKEA ...ttt bbb 31
2.3 CRAVED ...ttt e o8£8R 32
2.4 FENAIINGEN OVEL ti..u ittt st ss bbb s bbbt st s s s sens s 33
2.5 Omsaetningshastighed 0g PriSNIVEAU...........ccciiririnieessesss sttt ssss st ssssssss st ssnns 35
2.6 Tips 0 DESIllINGSAIDEJAE ......ooeeeeer sttt s bbbt s st s 36
3. OVERDRAGELSESFASE..........cuuiiiieiiiinnnetiennnnnttiessssnssisssssssssssssssssessssssssssssssassesssssassassssassans 38
3.1 Slgring af genstandens hErKOMSt ...t sisse s ses s ssisse s sisenes 39
3.2 DIFEKEE SAIG uucuueerieeineeiec et 40
3.3 Online salg i lukkede Facebookgrupper 0g sociale medier ... 41

3.3.1 Saelgernes 0g K@bernes Strat@gier ... ssses e ssssssesesssssenes 42

3.3.2 Overgangen til krypterede platfOorme ...ttt 43
3.4 5alg il @rNVEIVSATNIVENAE ... 44

3.4.1 Erhvervsdrivende SOmM Primaare NQRIEIE ...t ss s sees 44

3.4.2 Erhvervsdrivende som sekundaire Naelere..........neinieneienesesesee s 45
3.5 Salg til eller enNEmM @GEN KIEAS.........c sttt 46
3.6 Salg til andre i det KrimiNelle MIlJ@ ...t ssse s e ssse e sssens 46

13



4. INTEGRERINGSFASE ..........ccoonritiiiiciininnnnnttteecccssssssssssneeeescssssssssssssseessssssssssssssssssesssssssssss 49

4.1 GENDIUGSIMAIKEUET ...t 49
4.2 Frygt fOr at K@DE NABIEIVAIET ...ttt 52
4.3 Signaler, der kan tyde Pa Nal@rVArer ...t 53
4.4 Tilbud af haelervarer (befolkniNngSUNAErS@GEISE)..........cc.vueuirieineiineeineiecirese et 55
4.4.1 Andel af danskere, der far tilbudt hal@rvarer ... 55
4.4.2 Profil af dem, der far tilbudt hGlErVArer ...ttt 56
4.4.3 TilDUGLE NEBIEIVAIET ... ..ottt bbb b 56
444 THDUASKANAIET ...ttt bbb 58
4.5. Tilbud af haelervarer online (€gNe 0DSEIVAtIONET) ...t 60
4.5.1 Antallet af MistaeNKelige @NNONCET ...ttt esee 60
4.5.2 Profil af saelgere Under MIStANKE ...ttt sssses 62
4.6 Kagb af haelervarer (befolkningSUNAErS@GEISEr)....... i sssssasesans 63
4.6.T PraBVaAl@NS......couieeeeiciecie ettt b 63
4.6.2 SAlGSKANAIET ...ttt sttt 65
4.6.3 Profil @f KBDEIEN....... oottt 66
5. LOVGIVNING, TILSYN OG KONTROL, EFTERFORSKNING OG FOREBYGGELSE..................... 68
5.1 LOVGIVNING .ttt essesss s ss s s s s st s s s et s e ssees e ae s saene 68
5.2 THSYN OQ KONTIOI ..ottt st sttt sssn s st s 70
5.3 Identificering og lokalisering af tyvekoster/halervarer ... rneeeseessssiessssessssssssseseens 71
5.3.T MBIKNING ..ottt sttt s st sss st s s st en s st 71
5.3.2 SPONING ettt ettt et es s st es s nees 72
5.3.3 Register oVer Stjalne gENSLANUE ...ttt sss st ssss st sssseas 73
5.3.4 WEDSCIAPING ..o et sisssssesse st ss st sss sttt s st n s st s 75
5.4 Politiets efterforskNiNGSINASALS ..ottt s st sss s s nsnes 76
5.5 Efterforskning af ONliNg NGBIEN ...ttt ss e ssnns 77
5.0 FOIEDYGQEISE. ...ttt sttt 79
5.6.1 Market Reduction APProach (MRA).........irieisssississesssissssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssans 79
5.6.2 ONline handelSPIatfOrmME ...ttt s st ss sttt sans 80
5.6.3 AdfEErASKAMPAGNET ...ttt sttt sttt 82
5.6.4 RESOCIAIISEIING wouvevrierieiiie ettt bbb 84
LITTERATUR  eeeeteeeeetteeseettenssneettesssnsstesssssssesssssssssssssssssessssssssesssssssssssssssssessssssssessssassessssassassses 86
BILAG 1: INTERVIEWS MED TYVE OG HAELERE ...uuueeiiiiieeiiiiieetiensnneiessnetiessenessesssasessssssenassessnes 92
BILAG 2: FORMELLE OG UFORMELLE INTERVIEWS.....uuuuueiieiirnntiennnneeiccssnessessssnassesssssassessssassessaes 96
BILAG 3: BEFOLKNINGSUNDERS@GELSER: METODER, SAMMENLIGNELIGHED OG SP@RGESKEMA97
BILAG 4: NETNOGRAFI AF HZLERVARER PA SOCIALE MEDIER .....eeerueereeerrecneesseessesssesnsessaesseesnens 110
BILAG 5: UNDERS@GELSE AF SALGSANNONCER PA DIGITALE HANDELSPLATFORME .....cccveeuneee 113
BILAG 6: LOGISTISKE REGRESSIONSANALYSER (KAPITEL 4) aeeeeeiieeerrenmeneeecssssaassssasssnssssssasssssssssenes 116
BILAG 7: DO'S AND DON'TS I FORHOLD TIL HALERIBEKAEMPELSE......ccuueiiiieinrrnnnnnenessncersnnnnnennes 117

14



Indledning

Markedet for stjdlne varer kan betragtes som et illegalt marked, hvor transaktioner finder
sted uden for statens kontrol og udenfor det formelle lovsystem. Disse markeder spaender
over en bred vifte af aktiviteter, alt fra handel med ulovlige stoffer og vaben til menneske-
handel og stjdlne varer (Reuter, 1985a). Det globale omfang af denne skjulte gkonomi er
betydeligt, og det anslas, at den illegale gkonomi udger mellem 10-12 procent af verdens
samlede BNP, hvilket gar den til en massiv gkonomisk sektor, der pavirker bade lokale og
globale markeder (Schneider, 2011).

Illegale markeder har en reekke karakteristiske traek, som adskiller dem fra lovlige markeder.
Der er ikke nogen form for officiel regulering, hvilket kan skabe usikkerhed bade for kgbere
og sxlgere (Schneider, 2011). Saelgere og kebere sgger ofte at forblive anonyme for at
undga retsforfalgelse. Der er risici forbundet med aktiviteterne — som vold og bedrageri
(Gambetta, 1993) — men til gengeeld kan den gkonomiske gevinst vaere betydeligt (Beckert
& Wehinger, 2013). lllegale markeder er ofte organiseret gennem lgse netveerk af aktarer,
der samarbejder baseret pa tillid, faelles interesser, og/eller etnisk tilharsforhold (Kenney,
2007).

Haelermarkedet adskiller sig dog pa et afggrende punkt fra f.eks. narkotikamarkedet. Pro-
dukterne der forhandles, er i sig selv ikke ulovlige — det ulovlige ligger i det faktum, at de
stammer fra en forbrydelse. Dermed er det sandsynligt, at heelermarkedet falder delvist sam-
men med regulzaere handelskanaler. Ligesom ved hvidvaskning af penge kan en stjalen gen-
stand efter et vist antal handler opna en tilsyneladende legal status.

P& engelsk kaldes haeleren 'fence’. Udtrykket menes at skyldes det forsvar (defense) eller
vaern, som haeleren udger for tyven, idet tyven dermed undgar den risiko, det er selv at
forsgge at seelge de stjalne varer (Sutton 2014). Den farst kendte beskrivelse af en haeler
stammer fra 1725 (Defoe, 1725, her efter Klockars, 1975). Beretningen drejer sig om haeleren
Jonathan Wild, der siges at veere den mest bergmte haeler, idet han i hgj grad kontrollerede
Londons underverden i 1700-tallet. Baggrunden for hans succes synes at have veeret et kor-
rupt og ineffektivt politi kombineret med bl.a. en lovgivning, hvor haeleren ikke kunne straf-
fes, far tyven var blevet dgmt. En haeler kunne i datiden ogsa tjene penge ved at give det
ineffektive politi oplysninger, som farte til domfaeldelse af tyven, og kunne pa den made
skaffe sig selv beskyttelse mod at blive at blive mistaenkt for at vaere involveret.
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Fremkomsten af heeleri anses af Mike Sutton til at vaere lige sd gammel en forbrydelse som
tyveri og relateret til den industrielle revolution og den masseproduktion af ensartede varer,
den medfarte (Sutton 2014).

1.1 Indblik i markedet for stjalne varer

Det er en udfordring at fa indblik i, hvordan markedet for stjalne varer fungerer. Det skyldes
farst og fremmest, at der er tale om et skjult marked, men ogsa at der ofte er flere led fra
tyven til den endelige forbruger af den stjalne vare. Udover det, er der tale om et spektrum
af aktarer, fra godtroende borgere til smakriminelle og organiserede bander.

I denne rapport benyttes derfor triangulation. Ordet "triangulation” stammer oprindeligt fra
geometri og landmaling, hvor det betegner en metode til at bestemme et punkts position
ved at danne trekanter. I denne sammenhaeng refererer triangulation til processen med at
male afstanden mellem to kendte punkter og derefter bruge vinklerne fra disse punkter til
at beregne den preecise position af et tredje punkt.

Her bliver triangulation brugt som en sociologisk metode, der indebaerer brugen af flere
forskellige metoder, datakilder, eller teoretiske perspektiver for at undersgge et faanomen.
Formalet med triangulation er at styrke validiteten og palideligheden af forskningsresultater
ved at kombinere forskellige typer data og metoder, som kan bekraefte eller supplere hin-
anden. Denne metode er iseer nyttig, da komplekse faanomener ofte kraever flere analytiske
tilgange for at blive forstaet fuldt ud (Denzin, 1978). Triangulation kan antage forskellige
former, sdsom metodetriangulation, hvor bade kvalitative og kvantitative metoder anvendes;
datatriangulation, hvor forskellige datakilder sammenholdes; og teoritriangulation, hvor
flere teoretiske rammer anvendes til at fortolke data (Patton, 1999). Ved at kombinere disse
elementer sigter forskere efter at reducere metodiske begraensninger og skabe en mere nu-
anceret forstaelse af det undersggte faenomen (Blaikie, 1991).

I denne undersggelse ser vi pd markedet for stjadlne varer fra seks perspektiver: (ind-
bruds)tyve, heelere, efterforskere, forbrugere, forhandlere og private szelgere.

L (Indbruds)tyve
Bade nationalt og internationalt har der vaeret forskningsprojekter, hvor (indbruds)tyve
er blevet interviewet om deres virke. Et af elementerne er, at de skal afseette deres stjalne
varer. Det giver et indblik i, hvordan det farste led i stjeeler-haeler-kaeden ser ud. Udfor-
dringen med denne metode er, at det er sveert at fastsla, hvor repraesentative disse tyve
er i forhold til alle tyve. Vi ma antage, at der findes 'blind spots' i det billede, de skitserer.
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I Heelere
Ligesom interviews med (indbruds)tyve, findes der internationalt forskningsprojekter
med haelere som interviewrespondenter. Efter vores viden findes disse studier ikke i en
dansk kontekst, men der findes — ogsa i Danmark — befolkningsundersggelser, hvor der
bl.a. bliver spurgt, om respondenten har kabt stjalne varer. I forbindelse med dette forsk-
ningsprojekt er der gennemfgrt en ny dansk befolkningsundersggelse (Voxmeter, 2024).

. Efterforskere
Der sigtes flere tusinde personer om aret for haeleri og i teorien kan politiet fa kendskab
til haeleri pa mange forskellige mader. De kan stgde pa stjalne varer ved kontrolvirksom-
hed, gennem efterforskning, eller via oplysninger (intelligence) fra det kriminelle miljg.
For at hgre efterforskernes syn pa markedet for stjalne varer har vi udfgrt interviews med
repraesentanter fra forskellige politikredse og specialafdelinger.

V. Forbrugere
En del af haelervarerne ender hos almindelige forbrugere — det sidste led i stjaeler-haeler-
keeden. Det er ikke sikkert, at de altid genkender, at der er tale om stjalne varer. For at fa
indblik i, hvad og hvordan forbrugere bliver tilbudt (formentlig) stjalne varer, anvendes
en befolkningsundersggelse.

V. Forhandlere
En del af de stjalne varer bliver sluset ind i de reguleere handelskanaler. Det kan ske med
opbakning fra den pageaeldende forhandler, men ogsa uden bevidst medvirken. For at fa
indblik i, hvordan handel med haelervarer ser ud fra et forhandlerperspektiv, er der fart
interviewsamtaler med marskandisere. I tidligere undersggelser er der fart samtaler med
repreesentanter fra brancheforeninger (Kruize, 2016b).

VI Private saelgere
Handelsplatformer og sociale medier har fart til en omfattende handel med (brugte) va-
rer mellem private. Pa flere af disse kanaler er der blevet sggt efter mistaenkelige annon-
cer. Der er skabt overblik over karakteristika ved disse annoncer og — sa vidt muligt —
hvem der star bag disse opslag.

Ovenstaende betyder, at der er anvendt falgende metoder til at danne et overblik over hae-

lermarkedet for stjdlne genstande: desk research (litteratur), interviewsamtaler, befolknings-
undersggelser og netnografi. I bilag 1-5 bliver de anvendte metoder beskrevet i detaljer.
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1.2 Neermere om heeleri

Haeleri er kriminaliseret i straffelovens § 290. Heeleri kan i almindeligt sprog beskrives som
det at kabe, selge eller pa anden made handtere genstande, som man ved eller burde vide
er stjdlet eller erhvervet pa ulovlig vis. Derudover omfatter haeleri ogsa at hjelpe med at
skjule, transportere, eller opbevare disse stjalne varer. Selvom selve genstanden maske ikke
er ulovlig i sig selv, bliver det ulovligt at handtere den, fordi den stammer fra en kriminel
handling.

Haeleri betragtes som ‘efterfglgende medvirken’ til en lovovertraedelse. En person kan kun
dgmmes for haeleri hvis personen ikke kan straffes for medvirken til far-forbrydelsen, det vil
sige, at far-forbrydelsen er fuldbyrdet. Tyveri er fuldbyrdet nar udbyttet er taget (Ran, 2018,
s.218-219).3

Strafferammen for heeleri er bade eller faengsel op til 1 ar og 6 maneder. Nar heeleriet har
en erhvervsmaessig eller professionel karakter, kan straffen stige til feengsel i op til 6 ar (8
290, stk. 2). Paragraf 290 anvendes, nar haeleren er klar over, at en vare stammer fra en for-
brydelse. Nar en person udviser grov uagtsomhed ved at tilforhandle sig eller pa lignende
made modtage ting, der er erhvervet ved en berigelsesforbrydelse, er vedkommende skyldig
i uagtsomt heeleri (straffelovens § 303). Strafferammen for uagtsomt haeleri er bgde eller
feengsel i op til 6 maneder.

I praksis bliver § 290, stk. 2 (professionelt) eller § 303 (uagtsomt) sjeeldent brugt af politiet,
nar en person sigtes for haeleri. Langt de fleste sigtes efter § 290, stk. 1.

12001 blev den gamle heeleriparagraf (straffelovens § 284) erstattet med den nuveerende §
290. Begrundelsen for denne aendring var et gnske om "at kriminalisere befatning med ud-
bytte fra al kriminalitet” og om "at der kun findes én bred bestemmelse”. De eksempler, der
naevnes i lovforslaget?, og som er omfattet af den nuveaerende haeleriparagraf, er udbytte af
insiderhandel, udbytte af overtraedelse af fiskerilovgivningen, udbytte af lejemord (gorilla-
virksomhed), udbytte af menneskesmugling og udbytte af piratkopiering. Haeleriparagraffen
omfatter med andre ord ikke kun haeleri af stjalne varer, men ogsa haeleri af penge® og af

3 "Hvis en person tilfaeldigvis kommer til stede og hjeelper gerningspersonen med at transportere det
stjalne hjem efter et tyveri, straffes der for haeleri. Er det derimod pa forhand aftalt, at personen skulle
komme forbi og hjaelpe med at transportere tyvekosterne, straffes der for medvirken til tyveri.” (Ran,
2018, s. 219).

* Forslag til Lov om aendring af straffeloven og retsplejeloven (heeleri og anden efterfalgende med-
virken samt it-efterforskning) fra d. 21. marts 2001.

>12011 blev straffelovens § 290a dog indfert som en selvstaendig paragraf for hvidvaskning. Dermed
er der ikke sagt at udbytte ved § 290 ikke kan veere penge. En af interviewrespondenterne giver
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information/data. I denne undersggelse af det danske halermarked begraenses det imidler-
tid til heeleri af stjalne varer.

12011 blev strafferammen for uagtsomt heeleri (strfl. § 303) skaerpet fra %2 ar til 1 ars faeng-
selsstraf, og i lovteksten til § 290, stk. 2, blev der tilfgjet ‘eller professionelle’ efter ‘erhvervs-
maessige’. Hermed blev det praeciseret, at § 290, stk. 2, ogsa omfatter haeleri af professionel
karakter, herunder heeleri i tilknytning til organiserede heaelercentraler, anden mere systema-
tiseret haeleri samt heeleri vedragrende stjalne genstande, som haleren har 'bestilt’ hos en
indbrudstyv (Lovforslag nr. L 3, 2010, s. 4).

1.3 Indbrud i beboelse og haelermarked

Der er et link mellem denne undersggelse og bestraebelserne pa at mindske antallet af ind-
brud i beboelser. Projektet finansieres af TrygFonden, som er en af aktgrerne bag initiativet
Bo Trygt.® Markedet for stjalne varer er dog meget bredere end blot tyvekoster fra indbrud
i beboelser. I en undersggelse med estimater om omfanget af det danske haelermarked pa-
peges det, at indbrud i beboelser star for ca. 25 procent af tyvekosterne (Kruize, 2020, s. 7).

I denne forbindelse er det vigtigt at forsta, at heelermarkedet omfatter bade nye og brugte
varer. Brugte varer finder primaert vej til haelermarkedet som falge af forbrydelser mod pri-
vatpersoner, mens det fortrinsvis er virksomheder, der udger den forurettede part i forbin-
delse med heeleri af nye varer (Kruize, 2016b, s. 9).

Det billede, der skitseres i denne rapport, omfatter alle stjalne varer, bade nye og brugte.
Dem, der leeser denne rapport med henblik pa indbrud i beboelser, kan have in mente, at
indbrud i beboelser er en 'storleverander' af stjdlne smykker, guld- og sglvvarer. Derudover
stammer en del af designvarer samt elektronik fra indbrud i beboelser (Kruize, 2020, s. 57).

At halerledet er vigtigt for at forstd omfanget af indbrud blev understreget i forbindelse
med en undersggelse af sendringer i antallet af indbrudstyverier under pandemien (Kruize
& Kyvsgaard, 2021, 2022). Som forventet, viste undersggelsen en tydelig nedgang i om-

falgende eksempel: "Hvis du opbevarer 10.000 kroner for en anden pa din konto og far 1.000 kroner
i handen, ger du dig skyldig i at overtreede hvidvaskloven med de resterende 9.000 kroner. De 1.000
kroner, du modtager, vil blive sigtet som pengehaleri. Manglende sammenkobling af bedragerifor-
holdet og denne handling resulterer derfor ikke i sigtelse for medvirken til bedrageri."

® Med indsatsen Bo Trygt gnsker TrygFonden at @ge trygheden og nedbringe risikoen for indbrud i
samarbejde med Realdania, Bolius og Det Kriminalpraeventive Rad (https://www.tryghed.dk/saadan-
stoetter-vi/projekter-og-donationer/bo-trygt). Om programmets “lseringsrejse mod systematisk le-
derskab” kan laeses om i Wendelbo, Dybdal & Milling (2023).
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fanget af indbrud i beboelser, hvilket netop kan forklares med en hyppigere tilstedevaerel-
se af beboere som fglge af hjemsendelse fra arbejdspladser, skoler og daginstitutioner. Un-
dersggelsen tydede imidlertid ogsa pa, at dette naeppe var hele forklaringen. I samme peri-
ode og i nogenlunde samme omfang var der nemlig ogsa sket et fald i indbrud i erhvervs-
bygninger og institutioner. Det var ganske uventet, idet mange virksomheder, forretninger
og institutioner havde stadet mennesketomme hen under nedlukningen og dermed ikke vee-
ret beskyttet af den naturlige overvagning, medar-bejdere i det daglige normalt udgver.

For at forklare dette uventede resultat konkludere vi, at restriktionerne og nedlukningerne
ogsa ma have influeret pa efterspgrgslen af haelervarer og/eller pd mulighederne for at af-
saette kosterne. Pandemien, der indebar bade eendrede livsformer, eendrede samvaersformer
og andringer i bylivet, kan have skabt en disruption, der har pavirket haelermarkedet.

1.4 Omfang af heelermarked

Kruize (2020) har beregnet estimater om omfanget af det danske haelermarked.” I ret 2019
blev der stjalet for 3,2 mia. kr., (minus dagligvarer produkter). En del heraf er til eget forbrug
(0,7 mia. kr.), eksport til udlandet (0,5 mia. kr.). Dermed ender der stjalne varer for ca. 2 mia.
kr. pa det danske marked. Disse beregninger tager afseet i omfang af (registreret) ejendoms-
forbrydelser. Ved ‘stjdlne’ genstande kan langt de fleste forhold kategoriseres som tyveri
(strfl. § 276/276a) eller bedrageri (strfl. § 279). Den veesentlige forskel mellem disse to for-
brydelser er, at der tages noget uden samtykke (stjalet) eller narres til frivillig afgivelse (snyd).
Der kan ogsa veere tale om genstande som udbytte ved ulovlig omgang med hittegods (strfl.
§ 277), underslaeb (strfl. § 278), afpresning (strfl. § 281) og raveri (strfl. § 288). Disse kategorier
er dog talmaessige forholdsvis sma.

Et blik pa politianmeldte tyveri- indbrud- og bedragerisager viser, at antallet af tyveri- og
indbrudsanmeldelser er nedadgaende gennem de sidste mange ar, mens bedragerianmel-
delser er derimod steerkt stigende de sidste 10 ar. Dette skyldes bedragerier i webshops,
internetplatforme, sociale medier, og datingssites (NCIK, 2024).

Om en genstand nu er kommet i besiddelse af en gerningsperson gennem et tyveri eller et
bedrageri, er uinteressant for spgrgsmalet om hvordan disse koster afsaettes. Faktum er dog
at udbytte ved bedragerisager hyppigere bestar af penge end ved tyveri og indbrud. Det er
sandsynligt, at flere bedragerier ikke opvejer faerre tyverier, for sa vidt markedet for stjalne
genstande angar. Med andre ord, anmeldelsesstatistikken indikerer, at omfanget af haeler-
markedet er faldende (se ogsa Kruize, 2020, s. 5).

’ For antagelser bag disse estimater: se Kruize, 2020, s.15-16
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Figur 1.1 viser, at der i de seneste to ar (2022-2023) er anmeldt flere tyverier i sammenligning
med 2021. Det handler for det meste om butikstyverier og cykeltyverier. Tilbagefaldet kan
opfattes som en konsekvens af Covid19, men muligvis spiller ogsa andre faktorer en rolle,
sasom inflation (butikstyveri) og populariteten af elcykler.

Figur 1.7 Anmeldte tyveri- indbrud- og bedragerisager (1995-2023)
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Forsikringsdata peger ogsa pa et faldende marked for stjdlne varer. 12012 blev der udbetalt
ca. 1.070 mio. kr. i erstatning for indbrud i beboelse, mens dette belgb var pa ca. 370 mio.
kr. i 2022. Det samme geelder for indbrud i erhverv (ca. 380 mio. kr. i 2012 versus ca. 120
mio. kr. i 2022). Erstatning for cykeltyveri er dog pa nogenlunde det samme niveau i 2022
(ca. 210 mio. kr.) i forhold til 2012 (ca. 230 mio. kr.) (Foxman, 2023, s. 18-19).

1.5 Crime script som analyseramme

Crime script-analyse er et vaerktgj inden for kriminologi, der bruges til at forsta de specifikke
trin og handlinger, der udggr en kriminel handling. Ved at nedbryde en forbrydelse i dens
enkelte komponenter, sasom forberedelse, gennemfgarelse, og flugt, kan forskere og myn-
digheder fa en dybere indsigt i de processer og beslutninger, som kriminelle foretager. Dette
ger det muligt at identificere sarbare punkter, hvor interventioner kan foretages for at for-
hindre eller afbryde kriminaliteten (Cornish, 1994).

Ved et indbrud eller tyveri bliver der ikke nadvendigvis stjalet genstande, som ender pa
haelermarkedet. Der kan ogsa vaere tale om et forsgg uden udbytte eller om, at udbyttet
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bestar af kontanter. Men selv hvis udbyttet helt eller delvist bestar af genstande, kan man
stadigveek ikke traekke en direkte linje til haeleri, eftersom gerningsmanden ogsa kan an-
vende udbyttet til eget (for)brug eller, at de stjdlne genstande finder med politiets mellem-
komst tilbage til ejerne.

Hvilken del af stjalne varer havner pa haelermarkedet, er sveert at sige, men flere undersg-
gelser (f.eks. Mheen & Gruter, 2007; Sutton, 2010; NIRAS, 2014) tyder pa, at langt de fleste
indbrudskoster finder vej til en haeler. Udbyttet anvendes dog ogsa til eget (for)brug ved
indbrudstyveri. Ved tyveri af karetgj (cykler, knallerter, biler) er det kendt, at gerningsmanden
nogle gange kun benytter det stjalne i et bestemt tidsrum. Derefter finder varen, altsa kare-
tgjet, i en eller anden stand tilbage til ejermanden. Af samme grund anvendes begrebet
brugstyveri ofte i forbindelse med tyveri af karetgjer.

Mange butikstyverier er formentligt ogsa til eget forbrug af gerningspersonen. Der findes
dog ogsad mere organiseret former for butikstyveri. Disse varer bliver som udgangspunkt
afsat pa haelermarkedet.

1.5.1 Aktgrer

Der findes forskellige modtagere af stjalne varer. Wright & Decker (1984) peger pa profes-
sionelle halere, panteldnere, narkosaelgere og venner/familie. Freiberg (1997) genkender de
samme modtagere, bortset fra, at panteldnere er byttet til forhandlere pa loppe- og kram-
memarkeder. Linteau (2004) og Fass & Francis (2004) finder derimod, at stjalne varer ofte
bliver afsat til panteldnere. Det ser ud til, at pantelaners rolle er athaengig af nationen. I USA
(Wrigth & Decker) og Canada (Linteau) er pantelanere formentligt et mere udbredt feeno-
men end i Australien (Freiberg). I Danmark findes der pantelanere, men det ser ud til, at de
ikke spiller en vaesentlig rolle i modtagelsen af stjalne varer.

Suttons typologi (1998) med afsaet i resultater fra British Crime Survey, suppleret med inter-
views med (indbruds)tyve og heaelere, er mest kendt. Han beskriver fem veje for afsaetning af
stjalne varer: (1) commercial fence supplies, (2) commercial sales, (3) residential fence sup-
plies, (4) network sales og (5) hawking. Herunder vises disse fem veje skematisk — pa dansk.
Det bemaerkes, at network sales (salg til venner og bekendte) ogsa sagtens kan vaere ende-
stationen; at de stjalne ikke bliver videresolgt til (andre) forbrugere. Selvom Sutton har fem
kategorier, er der kun fire forskellige aftagere af stjalne varer. Det er uklart hvorfor ‘commer-
cial sales’ (2) betragtes som en kategori for sig selv.
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Figur 1.2 Aftagere af stjdlne varer efter Sutton (71998)
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Sutton har i 2009 tilfgjet en sjette kategori: e-selling. Denne tilfgjelse virker dog ikke logisk,
da den tilfgjer en kategori, der siger noget om, hvor salget finder sted (modstykke til offline-
salg), mens de andre kategorier handler om aktarer.

Mulighederne og variationerne er sdledes omfattende. En engelsk undersggelse tyder da
0gsa pa, at de mest erfarne og produktive haelere anvender forskellige metoder, idet de helst
saelger til kendte hzelere eller bekendte og undgar at seelge til ukendte (Wright & Decker
1994).

I en dansk kontekst peger NIRAS (2014) pa tre aftagere af stjdlne varer: (1) organiserede
heelere, (2) netveerk, forretningsforbindelser, venner og familie og (3) hele befolkningen. Hae-
lerne er organiserede i den forstand, at de kaber store partier af tyvekoster, som de efterfal-
gende sealger videre til kunder i Danmark eller i udlandet. De fleste indbrudstyve beretter at
have en fast haeler, som de anvender (NIRAS, 2014, s. 60). Den anden gruppe af aftagere
omfatter naere relationer sasom venner og familie, samt indirekte relationer i venners og
bekendtes netveerk. Men ogsa professionelle aftagere, som guldsmede og mgbelpolstrere
harer hjem i denne gruppe (NIRAS, 2014, s. 60). Den sidste gruppe er forbrugere, som enten
bevidst eller ubevidst kaber stjalne varer (NIRAS, 2014, s. 61-62).

Politikredsene har i 2015 udarbejdet en (strategisk) analyse af heeleri, og disse analyser er
samlet hos Rigspolitiets daveerende Nationale Forebyggelsescenter (NFC). Pa baggrund af
disse identificerer politiet fire afsaetningskanaler: (1) direkte salg fra tyv til heeler, (2) legale
forretninger, (3) organiserede haelernetvaerk og (4) udenlandske markeder.

De omtalte studier peger i den samme retning i forhold til aktarer ved haeleri af stjalne varer.
De optreeder dog under forskellige betegnelser. Det er lidt problematisk at bruge ordet
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'haeler’ for nogle af disse aktarer, for de er alle sammen heelere i lovens forstand. I enkelte
studier blandes aktgrer med salgskanaler.

1.5.2 Salgskanaler

Nar en tyv vil seelge stjdlne varer, kan det ske abenlyst, det vil sige, at kaberen er klar over,
at der er tale om stjalne genstande, eller det kan ske skjult. Der er dog ogsa en grazone, hvor
tyven ikke indremmer at der er tale om stjalne varer, men hvor der er flere signaler der peger
i denne retning. Nar en heeler vil videresalge en stjadlen genstand, sd geelder de samme
principper, men vi antager, at genstandens status som haelervare, er mere skjult ved videre-
salg.

Nar det er klart, at der er tale om haelervarer, anvendes andre salgskanaler (uformelle salgs-
kanaler) end nar varens oprindelse er skjult (lovlige salgskanaler). En del af haelerilitteraturen
stammer fra 1980’erne og 1990'erne. I den tidsalder peges der pa offline salgskanaler. Efter
artusindskiftet og dermed internets betydning samt oprindelse af sociale medier, er online
salg mere og mere i fokus (Aniello & Caneppele, 2018).

Offline Online

Legale salgskanaler Butik Webbutik
(erhverv) Auktion Internetauktion
Kreemmermarked Handelsplatform
Sociale media
Uformelle salgskanaler Loppemarked Handelsplatform
(private) Annoncer Sociale media
Personligt

1.5.3 Crime script for haeleri af stjalne varer

Haeleri af penge — hvidvaskning — har veeret en del af den danske haeleriparagraf i straffelo-
ven (se afsnit 1.2). Der findes adskillige "crime scripts" for hvidvaskning. Ifglge disse scripts
findes der tre basale faser i hvidvaskningsprocessen (Hvidvasksekretariatet, 2023, s. 11):

1. Anbringelse: I den farste fase anbringes det gkonomiske udbytte fra kriminelle akti-
viteter i det finansielle system.

2. Slgring: I den anden fase adskilles det ulovlige udbytte fra dets oprindelse gennem
forskellige transaktioner for at skjule, hvor det stammer fra.

3. Integrering: I den sidste fase tilbagefares midlerne til gerningspersonen, som dermed
har faet sit ulovlige udbytte hvidvasket.
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Ved heeleri af stjdlne varer kan vi ogsa identificere tre basale faser. Den farste fase kalder vi
erhvervelse. [ et legalt marked vil dette svare til produktionsfasen. Her "produceres” en hae-
lervare ved at stjeele den. Det er vigtigt at bemaerke, at det kan dreje sig om bade nye varer
(typisk stjalet fra virksomheder) og brugte varer (typisk stjalet fra privatpersoner).

I den anden fase overdrager gerningspersonen sine stjalne varer. Den person, der modtager
(eller kaber) varen, betragtes som en haler ifglge loven. Som beskrevet i afsnit 1.5.1 findes
der forskellige typer aftagere, som vi kategoriserer som: egen kreds, kriminelle miljger, og
erhvervsdrivende. Nar tyven afszetter sine koster, kan han forsgge at slare, at der er tale om
stjdlne varer. Vi mener, at i langt de fleste tilfeelde er disse aftagere bevidste om, at der er
tale om haelervarer.

Tyven kan dog ogsa springe denne fase over ved at seelge varen direkte til slutforbrugeren.
I lovens forstand betragtes slutforbrugeren ogsa som en haeler, medmindre personen kan
sandsynligggre, at han/hun handlede i god tro. Flere af vores respondenter mener, at tyven
nu til dags oftere springer afsaetningsfasen over, da det er blevet nemmere at seelge direkte
til forbrugere gennem onlinesalg.

Den tredje fase kalder vi integreringsfasen (inspireret af hvidvaskningsscriptet). Her seelges
heaelervarer, fysisk eller online, til en slutforbruger. I modsaetning til overdragelsesfasen sker
dette som regel ved at slgre varens oprindelse.

Det basale crime script indeholder kun ét led mellem tyven og slutforbrugeren. I praksis kan
der dog veere flere led i processen. Aktarer i afseetningsfasen kan handle internt med hinan-
den. Efter vores vurdering er dette ikke usaedvanligt, og det kan medfgre, at varens oprin-
delse bliver mere slgret gennem denne gensidige handel.

Figur 1.4 Basalt crime script for heeleri af stjalne varer
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1.6 Til udlandet

Figur 1.4 indeholder ogsa en boks med betegnelsen 'til udlandet’. Dette kan involvere enten
tyven selv eller dets netveerk, der transporterer stjalne varer ud af landet, men det er ogsa
muligt, at en kaber (i overdragelsesfasen) saelger varen videre til udlandet. I denne rapport
ligger fokus pa det danske halermarked, men vi vil her knytte enkelte bemaerkninger til
heelervarer, der forsvinder til udenlandske markeder.

Vi kender ikke det praecise omfang af haelervarer, der ender i udlandet, men flere kilder peger
pa, at det er en substantiel del. Kruize (2020) har set pa andelen af etniske danskere i sigtel-
sesstatistikken og pa andelen af udlaendinge uden fast bopael i Danmark. Med afszet i disse
tal lyder estimatet, at ca. 20 procent af haelervarerne ender i udlandet.

Iinterviews med efterforskere bliver der ogsa lavet en kobling mellem omrejsende kriminelle
grupper (OKG) og fragtning af haelervarer til udlandet. Hvor stor andelen af OKG er inden
for (indbrud)styveri, er sveert at fastsla pa grund af den lave opklaringsprocent. Efterforskere
— iseer dem, der arbejder i udleendingekontrolafdelingerne (UKA) — sk@nner dog, at det er
hgjere end 20 procent. Dette kan dog ikke dokumenteres, og derfor er vi tilbgjelige til at
holde fast i sigtelsesandelen.®

Efterforskere peger ogsa pa, at der kan veere en forbindelse mellem OKG og arbejdsmigran-
ter. En del af de stjdlne genstande afseettes til arbejdsmigranter og fragtes derfor ikke ud af
landet. En af interviewrespondenterne beskriver det saledes:

En del af tyvekosterne bliver fragtet til udlandet. Der er ogsa en del, som bliver solgt i deres
egne miljger, hvor vi har observeret, at rumaenere betjener sig selv eller deres landsmaend lo-
kalt. Vi har set, at varerne bliver sendt ud med pakker, og nogle gange sker begge dele samti-
digt. Vi har ogsa set, at tyvekoster ender i kiosker eller lokale supermarkeder.

Nar tyvekoster transporteres ud af Danmark, bruges der typisk egne kassevogne, fragtmaend
eller pakkepost. Toldvaesenet kommer farst i spil, nar der er tale om eksport til lande uden
for EU.°

8 "Der er adskillige grunde til, at turisternes andel i den opklarede kriminalitet formentlig ikke er
repraesentativ for al anmeldt kriminalitet. P4 den ene side bliver bestemte udleendinge hyppigere
kontrolleret af politiet (etnisk profilering) og sigtet pa et lgsere grundlag end danskere (se f.eks.
Holmberg & Kyvsgaard, 2003). P4 den anden side er kriminelle turister sikkert ofte mere mobile og
indgar ikke i politiets kendskab til neermiljget.” (Kruize, 20163, s. 10).

° https://toldst.dk/erhverv/eksport/kom-i-gang-med-at-eksportere (senest besggt den 15. novem-
ber 2024).
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Iinterviews med erhvervsdrivende bliver salg til udlandet ogsa naevnt. Her handler det prin-
cipielt om salg af lovlige nye og brugte genstande, men det kan ikke udelukkes, at stjalne
varer pa den made (ubevidst) ender i udenlandske haender. Selvom det er kendt, at dansk
design er eftertragtet i England, USA og flere steder i Asien, er der ogsa erhvervsdrivende,
der oplever, at deres eksport til Asien er gaet i sta. En af interviewrespondenterne siger:

Hoveddelen af mit salg pa eBay har veeret til @sten: Sydkorea, Taiwan, Kina og Japan. De er
interesserede i sma ting, jeg kan sende, f.eks. porcelaen, Royal Copenhagen, Bing & Grandahl
og Bjern Wiinblad. Men efter COVID-19 kaber de slet ikke noget laengere. Jeg har talt med en
kollega, og han oplever det samme.
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Erhvervelsesfase

I den farste fase af haeleriprocessen erhverves haelervarer. Det sker ved, at en person stjeeler
en genstand med henblik pa at saelge den videre. P4 den made kan tyvekoster betegnes
som haelervarer.

I kapitalistiske markeder er udbud og efterspargsel centrale mekanismer, der styrer gkono-
misk aktivitet. Gennem interaktionen mellem producenter og forbrugere dannes priser og
meaengder pa en made, der afspejler markedets behov og ressourcer (Mankiw, 2014). Der er
tegn pa, at haelermarkedet fungerer delvist efter de samme principper. I en dansk interview-
undersggelse med indbrudstyve papeges det, at de "agerer pa et marked, hvor udbud og
efterspagrgsel dikterer, hvilke varer der er attraktive" (@llgaard, 2022). Det er dog kun én del
af historien. Undersggelsen giver ogsa indtrykket af, at valget af tyvekoster haenger sammen
med, hvilken type haelermarked tyven har adgang til.

Sutton (2014) har undersggt, om det er efterspargslen efter varer, der pavirker omfanget af
tyverier, eller om det er tyvens behov for midler, der gar det. Hans forskning tyder p3, at
begge dele har betydning. Almene gkonomiske og samfundsmaessige fluktuationer, herun-
der ikke mindst omfanget af arbejdslgshed, kan ogsa pavirke interessen for at kagbe stjalne
varer. Ligeledes kan udviklingen og spredningen af dyre og eftertragtede forbrugsgoder
have en betydning.

Anden forskning peger pa, hvordan forhold, der pavirker en vares attraktivitet for haeleren,
influerer omfanget af tyverier af denne vare. Dette er blandt andet demonstreret i to under-
saggelser. Den fgrste undersggelse viste, at der var faerre tyverier af en ellers attraktiv ny
mobilmodel, fordi telefonen var bedre sikret og lettere kunne spores (Shaw et al., 2015). Den
anden undersggelse gav et indblik i ssmmenhaengen mellem priser pd kobber og omfanget
af tyveri af kobber (Sidebottom et al., 2011; se ogsa D’Este, 2014; Jgnsson, 2015; Fitzgerald
& Pyonton, 2011; Quinn et al., 2021).

Efterforskere papeger, at ikke alle indbrudstyve har samme behov og muligheder. For at
stjeele f.eks. designmgbler kraever det, at tyven ved, hvor disse mgbler (muligvis) findes, at
der arrangeres en varebil til transport, og at tyven har et netveerk til at afsaette mablerne.
Langt fra alle indbrudstyve kan klare en sddan opgave. I den anden ende af spektret findes
en indbrudstyv, der kan veere tilfreds med en let omsaettelig vare, som indbringer et par
hundrede kroner.
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I realiteten findes der ikke ét haelermarked, men flere markeder. Ligesom der findes special-
butikker, er haelermarkedet ogsa opdelt. En af de interviewede indbrudstyve papeger, at han
har en aftale med en guldsmed.

Senere lavede vi en aftale med en guldsmed. Han fik det billigere, hvis han ikke udleverede
vores navne (...) Der er mange guldsmede, der gar det. Jeg kender andre, der har gjort det
(NIRAS, 2014, s. 60).

Dette kan tyde pa, at nogle indbrudstyve gar efter bestemte varer, men det kan ogsa veere
et udtryk for, at en aktiv tyv har brug for flere muligheder for at afseette sine tyvekoster. I
samme undersggelse peger en interviewrespondent i denne retning:

Vi har som regel haft 3-4 haelere, der nok skulle afszette det. Det var faste heelere. Der har ogsa
veeret private, vi har solgt til. Det var venners venner (NIRAS, 2014, s. 60).

Indbrudstyve interviewede af Snippe et al. (2014, s. 58) kommer med lignende udsagn:

For at afsaette kosterne problemfrit har indbrudstyve flere haelere. I gennemsnit siger de, at de
har tre til fem heelere. At de har flere haelere, har udover tilgeengeligheden ogsa at gere med,
at mange haelere specialiserer sig i én varekategori. (...) Haelerne betaler ifglge indbrudstyvene
ogsa mere for de varer, de har specialiseret sig i, end andre heelere, der ikke gar (min oversaet-
telse).

Konklusionen ma veere, at der findes forskellige indbrudstyve, som afsaetter deres koster til
en haeler efter behov — og det kan sagtens veere til flere forskellige heelere. I dette kapitel ser
vi neermere pa tyvekoster som heaelervarer.

2.1 Indbrud i hjemmet

Det er ikke overraskende, at indbrudstyve anser kontanter som det mest attraktive udbytte.
Fremmed valuta skal dog veksles til danske kroner, hvilket kan indebeere en vis risiko. Ved
valget af tyvekoster spiller to aspekter en rolle: hvor nemt varen kan saelges, og hvad risikoen
er. Risikoen bestér bade i at stjeele varen (komme vaek fra gerningsstedet)'® og i at saelge
den (risikoen for at blive meldt til politiet).

T en irsk undersggelse ses der pa, hvorvidt &bning af nye tilkarselsveje til motorveje, influerer pa
omfanget af indbrud og andre former for kriminalitet. Undersggelsen, viser, at indbrud stiger lokalt
med 10 procent i det ar, der abnes en ny adgang til en neerliggende motorvej. Andre former for
kriminalitet er ikke steget. Der konkluderes, at stigningen i omfanget af indbrud beror pa, at mulig-
heden for at anvende en motorvej som flugtvej gar det muligt hurtigt at komme vaek fra et gernings-
sted og fa transporteret stjalne varer til fiernereliggende destinationer (Agnew, 2020).
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Ved indbrud i private hjem topper smykker og elektronik listen over attraktive tyvekoster
ifelge bade danske og internationale undersggelser (Johnson et al., 1993; Clarke, 1999;
Kruize, 2020). Snippe et al. (2014, s. 49) papeger, at stgrstedelen af de interviewede ind-
brudstyve har en steerk praeference for smykker. Opdagelsesrisikoen er meget begreenset,
hvis man kender nogen, der kan smelte smykkerne om, da de efter omsmeltning ikke kan
spores. Smykker er ofte sma og handterbare og dermed nemme at transportere ubemaerket.
Derudover har smykker en hgj veerdi i forhold til deres stgrrelse. De fa indbrudstyve, der ikke
er interesserede i smykker, mangler en haeler i deres netveerk til at kabe dem.

Elektronik har pd mange mader de samme fordele som smykker: det er nemt at afseette,
nemt at transportere og har en relativt hgj vaerdi. Dette geelder dog kun for bestemt elek-
tronik sdsom baerbare computere, tablets, og smartphones. Ifglge Snippe et al. (2014, s. 53)
er starre apparater som fladskeerme og stationaere computere ikke laengere i hgj kurs blandt
indbrudstyve. Det samme har vi hgrt i vores interviews med efterforskere. En ulempe ved
elektronik er, at mange apparater i dag kan spores. Allerede i 2014 var dette en udfordring,
papeger Snippe et al. (2014, s. 54). Hermed er der en risiko for, at tyven kan spores af politiet,
hvilket ogsa mindsker efterspgrgslen. Det er dog veerd at bemaerke, at det ofte er den per-
ciperede risiko, snarere end den faktiske, der er afggrende. En smutve;j til at afseette stjalet
elektronik er, ifglge Snippe et al. (2014, s. 55), at eksportere det til udlandet. En af deres
respondenter siger:

Du slukker for alt udstyret og taender det farst igen, nar det er i Marokko. Sa kan folk spore
det, men politiet ggr ikke noget ved det (min oversaettelse).

Denne udtalelse stemmer overens med en historie, vi for nylig harte fra en person, der har
veeret udsat for indbrud i sit hjem i Kebenhavn. Hendes beaerbare computer blev stjalet, og
efter et stykke tid blev hun kontaktet af en mand fra et afrikansk land, som spurgte, om hun
kunne sende sine adgangskoder. I den efterfalgende mailkontakt forklarede hun, at compu-
teren var stjalet i Danmark, og gleedeligt nok sendte manden computeren retur til hende.

I en nyere dansk undersggelse (Dllgaard, 2022, s. 22) naevner indbrudstyve, at de er mindre
interesserede i elektronik, da det er sveert at afsaette. De danske indbrudstyve peger ogsa, i
modsaetning til de internationale studier, pa designmgbler som en eftertragtet vare. Vi vur-
derer dog, at der kan veere en skaevvridning i denne undersggelse pa grund af en specifik
type respondenter, og at ikke alle indbrudstyve i virkeligheden gar efter designmgbler. Det
er heller ikke opfattelsen blandt de efterforskere, vi har interviewet. De papeger desuden, at
der, i hvert fald i Nordsjaelland, er faerre designmgbelindbrud.

Det er faldet meget. Tidligere blev en stor del af designindbruddene begaet af personer til-
knyttet rocker- eller bandemiljget, men det ser vi naesten ikke mere. Dem, der stjeeler design-
mebler nu, er de saedvanlige indbrudstyve. Far i tiden var der mange indbrud, hvor man
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malrettet kom, slog til, knuste ruden, gik ind, greb en Svanestol og forsvandt igen. Det ser jeg
virkelig ikke meget af leengere.

Snippe et al. (2014, s. 55-56) peger p3, at en del indbrudstyve ogsa er interesserede i veerktgj
som udbytte, men kun hvis de ved, hvordan de kan afszette det. Veerktgj findes for det meste
i garager eller skure. I Danmark betragtes et indbrud i en garage eller et skur ikke som "ind-
brud i beboelse" men som "indbrud i ubeboede bebyggelser”. Ifglge vores interviewrespon-
denter far tyve i Danmark typisk fat i veerktgj gennem indbrud i handveaerkerbiler. Nedensta-
ende udtalelse stammer fra en politirespondent:

Vi har lige lavet en video om tyverier fra handvaerkerbiler, som er blevet lagt ud pa stopind-
brud.dk. Vi ser i gennemsnit syv indbrud i handvaerkerbiler hver eneste dag i @stdanmark hele
aret rundt. Vi ved fra tidligere analyser, at der i gennemsnit stjeeles for cirka 70.000 kr. fra sddan
en handveerkerbil. Derudover pavirker det ogsa arbejdstiden, hvor handvaerkere ikke kan kare
ud og udfgre arbejde eller deltage i byggeprojekter. Der er ogsa skader pa keretgjerne, som
skal betales, samt forsikringsomkostninger. Der er altsd mange konsekvenser af disse tyverier.

2.2 Det brede marked

Hvis vi ikke kun ser pa tyvekoster, der stammer fra indbrud i hjemmet, tegner der sig et lidt
anderledes billede af populaere haelervarer. Stoele (2007, s. 126-130) opdeler populaere hae-
lervarer i to kategorier: luksusvarer og almen-/dagligvarer."’

Luksusvarer

Nar der kommer nye produkter pa markedet, bliver de ‘automatisk’ en del af haelermarkedet.
Mange tyvekoster er populaere, fordi de er nemme at transportere (ikke for store), er dyre
og attraktive, og fordi de ikke let kan spores tilbage til den oprindelige ejer. Attraktive varer
er baerbare computere, smaelektronik, lydudstyr, computerspil, (falske) parfumer, alkohol,
maerketgj, sko, briller, og smykker. Der er ogsa ofte et marked for kunst, (dyrt) veerktgj, harde
hvidevarer, og mabler. Tgj og sko er iseer interessante, hvis de er af et populaert maerke som
Nike, Burberry, Replay og lignende. Eksklusivitet spiller en vigtig rolle, ndr det kommer til tg;j.

Almen-/dagligvarer

Disse produkter stammer for det meste fra butikstyveri. Det er forbrugerprodukter, som er
relativt dyre, ofte anvendte og dermed efterspurgte. Eksempler, der naevnes, er: skeer, sok-
ker, pander, spil, dynebetraek, telefonkort, vaskeskind, barbergrej, makeup og batterier. Det

" Denne undersggelse er fra Holland og blev udfgrt i 2007. Det er dermed ikke sikkert, at disse
produkter ogsa er attraktive i dagens Danmark, men det vurderer vi ud fra de kilder, vi har talt med
(se bilag 3).
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er vigtigt, at produktet kan stjeeles relativt nemt og i store maengder. Det er dog en forud-
saetning, at der er tale om 'gode maerker'. Det samme geelder for fadevarer som ost, sgde-
midler, kaffe, og kad, samt cigaretter.

2.3 CRAVED

Ifalge Clarke (1999) karakteriseres eftertragtede tyvekoster ved at vaere "CRAVED." Dette
akronym star for: Concealable, Removable, Available, Valuable, Enjoyable, and Disposable.
En tilneermet dansk overseettelse kunne lyde sdledes: skjulbar, transporterbar, tilgeengelig,
veerdifuld, efterspurgt og omsaettelig. "Enjoyable" kan ogsa forstds som rar eller behagelig,
men denne tolkning er mere relevant, nar den stjalne vare er til eget forbrug (f.eks. madvarer
eller alkohol).

Snippe et al. (2014) har kigget pa fordele og ulemper ved tre populeere tyvekoster — smykker,
elektronik og veerktgj — fra indbrudstyvens perspektiv (se tabel 2.1). Her genfindes mere eller
mindre de samme begreber som i "CRAVED," herunder veerdi, transport, og efterspargsel.
En af overvejelserne er ogsa opdagelsesrisikoen, som svarer til skjulbarhed. Rationalet er, at
en indbrudstyv kan slippe vaek fra gerningsstedet uden at tiltreekke sig opmaerksomhed. En
af respondenterne udtrykker det saledes: "Hvis jeg gar ned ad gaden med et fjernsyn, vil
hver betjent i Groningen, jeg mader, stoppe mig. Hvis jeg har smykker med mig, er det ikke
maerkbart” (Snippe et al., 2014, s. 50, min oversaettelse).

Fordele Ulempe

Smykker . Hgj veerdi . Affektionsveerdi for offeret
. Mindre omfang (nem at transportere) . Ofte opbevaring i offerets sovevae-
. Nemt af afsaette (bl.a. ved guld- relse (taet pa, hvis de er hjemme)
smede)
. Lille opdagelsesrisiko
Elektronik . Hgj veerdi . Aktuelle prisfald
. Stor efterspargsel, specielt smart- . Bestemt elektronik (TV, desktop) er
phones, tablets og beerbare store og sveert transporterbare
. Nemt at afsaette (bl.a. hos marskan- . Tracking software i smartphones,
diser) tablets og beerbare
Vaerktoj . Bestemt vaerktgj har en hgj veerdi . Aktuelle prisfald
. Risiko for anholdelse pa fersk gerning . Sveerere at afsaette (marskandiser,
er lille (opbevares ofte darligt sikret) privatpersoner)
. Stor efterspargsel af brugt veerktg;j . Opdagelsesrisiko lige efter indbrud
er starre, fordi veerktgj er stort og
tungt og dermed sveert at skjule

Kilde: Snippe et al. (2014, Tabel 3.1, s. 58); min oversaettelse
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2.4 /Endringer over tid

Som beskrevet i afsnit 1.5 har kriminalitetsbilledet sendret sig med tiden: faerre (indbruds)ty-
verier og flere bedragerier. De sidste par ar ses dog igen en stigning af tyverier, hvilket kan
tilskrives cykel- og butikstyverier.'? Det haenger formentligt sammen med en stigende efter-
spargsel pa elcykler og dagligvarer. Der er bred opbakning til idéen om, at den stigende
interesse for dagligvarer skyldes den usaedvanligt hgje inflation efter Covid-19-krisen.

Antallet af indbrud er ikke kun faldende; vi kan ogsa konstatere en aendring i indbrudstyve-
nes kostervalg. For at fa et indblik heri anvendes Polsas-data.

Figur 2.7 Uaviklingen af de fem mest populsere koster ved indbrud i beboelse (2014-2022) i sager,
hvor der er sigtet en eller flere gerningspersoner.

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Elektronik Smykker s Design Toj/tasker/ure Kontanter

Kilde: Polsas-data™

12 Nar vi ser pa perioden 2014-2023, er 2021 &ret med faerrest anmeldelser for bade butiks- og cy-
keltyverier: 15.804 butikstyverier og 37.437 cykeltyverier. 12022 og 2023 stiger antallet af disse tyve-
rier.12023 er der anmeldt 25.175 butikstyverier og 48.305 cykeltyverier (kilde: Danmarks Statistik).
13 Se f.eks. https://www.dst.dk/da/Statistik/emner/oekonomi/prisindeks/forbrugerprisindeks (senest
besagt den 31. oktober 2024).

'* Figuren viser, hvor ofte (i procent) varekategorien er en del af kostervalget, som er registreret i
Polsas-s@genggler. Ved et indbrud kan flere varetyper registreres. I perioden 2014-2022 er der no-
teret 17.055 kostervalg, som stammer fra 9.437 indbrud i beboelse med en eller flere gerningsper-
soner som sigtede.
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Det bemaerkes, at Figur 2.1 er baseret pa det kostervalg, som er indtastet i de sakaldte s@-
genggler i Polsas. Det er ikke obligatorisk at udfylde disse s@genggler, og vi ma antage, at
der derfor er en vis overrepraesentation af koster, som er i politiets fokus. Dette geelder for-
mentlig kategorien design. I denne opggrelse star design for ca. 15 procent af kosterne. Vi
ma dog antage, at fordelingen over kategorierne gennem arene afspejler eendringer i prae-
ferencer hos indbrudstyve, og at disse preeferencer haenger sammen med, om varerne skal
afseettes pa heelermarkedet. En anden begraensning ved Polsas-dataene er, at de kun om-
handler sager, hvor der er sigtet en eller flere gerningspersoner.’

Den mest igjnefaldende tendens er den faldende interesse for elektronik. Denne tendens
stemmer overens med det, efterforskere oplever. Som forklaring peges der oftest pa fal-
dende priser pa elektronik, men andre faktorer kan ogsa spille en rolle. I en dansk interview-
undersggelse med indbrudstyve (NIRAS, 2014, s. 59) bemaerkes det, at fladskaerme og com-
putere tidligere var i hgj kurs, men at disse varer ikke leengere er attraktive pa grund af
faldende nypriser. NIRAS" undersggelse er fra 2014, men Figur 2.1 viser, at denne tendens
fortsaetter, selvom der stadig findes attraktive elektroniske apparater som mobiltelefoner.
Shaw et al. (2015) papeger, at mobiltelefoner er blevet bedre sikret og lettere kan spores.

En australsk undersggelse, baseret pa syv spgrgeskemaundersggelser blandt anholdte nar-
komaner i perioden 2002-2017 (Clare et al., 2022), undersgger mulige andringer i typen af
kriminalitet, narkomaner begar, og i de varer, de stjeeler. Undersggelsen viser, at narkoma-
nerne i mindre grad stjaeler elektroniske varer og i hgjere grad dyrt tgj og mad til eget for-
brug. Disse varer stjaeles primaert i butikker, hvilket ogsa afspejles i en stigning af butiksty-
verier og et fald af indbrudstyverier i samme periode. Z£ndringen i varetyper kan haenge
sammen med, at priserne pa elektroniske varer er faldet, mens priserne pa fedevarer mv. er
steget i den undersggte periode (ibid.). Faldet i indbrudskriminalitet menes desuden at
haenge sammen med, at kontanter i faldende grad er et udbytte ved indbrud (ibid.).

Polsas-data om kostervalg ved indbrud i beboelse peger dog ikke pa, at kontanter i faldende
grad er et udbytte. Det faktum, at penge indgar i udbyttet i ca. 15 procent af tilfaeldene jf.
Figur 2.1, siger dog ikke noget om starrelsen pa belgbet. Det kan teenkes, at de fleste

1> Kruize og Kyvsgaard (2021, s. 44) praesenterer en opggrelse af kostervalget ved anmeldte indbrud
i beboelse baseret pa Polsas-s@genggler for perioden marts 2018 til marts 2021. Her er kategorien
smykker starst, efterfulgt af kontanter og elektronik. Design er mindre hyppigt repraesenteret end i
Figur 2.1 (kostervalget blandt sigtede indbrudstyve). Dette skyldes muligvis, at designindbrud hyp-
pigere opklares. Det virker sandsynligt, da vaerdien af disse tyvekoster er hgjere, hvilket muligvis
betyder, at de prioriteres hgjere efterforskningsmaessigt.
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mennesker har feerre kontanter i hjemmet sammenlignet med tidligere pa grund af stigende
brug af betalingskort til indkab.®

I NIRAS' undersggelse (2014, s. 59) papeges det, at saerlige maerkevarer er let omsaettelige
og dermed eftertragtede tyvekoster. En af deres respondenter udtrykker det sdledes:

Jeg har kigget pa nettet, for at se hvilke ting, der mangler. (...) Jeg ved, hvad der er efterspgargsel
pa. Det er altid de samme ting. Dansk design. Arne Jacobsen, Wegner, Kay Bojesen. Det er
meget moderne og nemt omsaetteligt. Magasin og Illum, alle de der ting.

Under kategorien design i Polsas’ sggenggler er det muligt at angive, hvilken type design
der er tale om, dvs. hvilke anerkendte designere. Lamper, stole, borde, sofaer o.lign. designet
af Poul Henningsen, Arne Jacobsen og Hans Wegner er klart de mest eftertragtede desig-
nermgbler eller maske dem, der findes mest i privathjem. Poul Henningsen-mgabler star for
38 procent af de registrerede designkoster, Arne Jacobsen-mgbler for 19 procent, og Hans
Wegner for 11 procent

Efterforskere peger pa en stigende interesse i designtasker og dyre ure som tyvekoster. Der
har veeret adskillige sager, hvor kendte danskere har vaeret udsat for netop tyveri af disse
genstande.!’

2.5 Omseetningshastighed og prisniveau

At ligge inde med tyvekoster kan veere risikabelt, og omsaetningshastigheden anses derfor
ofte som vaerende essentiel. Engelsk forskning peger pa, at de mest produktive tyve seelger
de stjalne varer inden for en halv time, hvilket kan tyde pa, at der i et vist omfang er tale om
bestillingsarbejde (Sutton, 2014). Sutton mener ligefrem, at muligheden for hurtigt at kunne
omseaette en bestemt type genstand er den vigtigste faktor ved vurdering af genstandens
veerdi som haelervare. I en dansk undersggelse blandt unge med indvandrerbaggrund angi-
ver de unge indbrudstyve dog, at det kan tage op til flere dage at fa afsat de stjalne varer,
og at afsaetningshastigheden afhaenger af, "hvor staedig du er med din pris" (Kalkan, 2021,
s. 668). "Der er tre slags kunder, der er luksuskunder, og sa er det der medium, og sa er der
junkiepris” (ibid. s. 663). Luksuskunden sgger luksusvarer og er indstillet pa at give en god
pris, mens ‘junkiepris’, som ordet antyder, indebaerer en ringe betaling for den stjalne vare.

16 Se f.eks. https://www.nationalbanken.dk/da/viden-og-nyheder/publikationer-og-taler/ana-
lyse/2023/kontanters-rolle-i-et-samfund-med-lavt-brug-af-kontanter (senest besggt den 31. okto-
ber 2024).

7 Se f.eks.: https://www.seoghoer.dk/kendte/caroline-fleming-har-haft-indbrud-stjal-ogsaa-fra-ka-
sper-dolberg. (senest besggt d. 21. oktober 2024)
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Samme person angiver, at prisen pa varen er bedre, nar der szlges til 'kunder’ frem for til
forretninger i neeromradet.

Indbrudstyve i NIRAS" undersggelse (2014, s. 60) beretter ogsa om hurtig afsaetning af tyve-
koster ved at kare direkte hen til haeleren. Der er dog ogsa indbrudstyve, som opbevarer
varerne derhjemme, indtil haeleren kommer for at se pa udbuddet. Nar indbrudstyve szelger
direkte til slutkgberen, kan det tage leengere tid. Dog er tempoet ogsa her afgarende ifalge
Qllgaard (2022, s. 32), og de gar ned i pris, hvis de ikke hurtigt kan komme af med varerne.

2.6 Tips og bestillingsarbejde

Rovers (2007, s. 88) papeger, at der er en sammenhang mellem skalaen af haeleriaktiviteter
og forudgaende aftaler. Han praesenterer falgende oversigt (min oversaettelse):

Mindre skala Storre skala

Fa led fra tyveri til forbrugere Flere led fra tyveri til forbrugere
Lokale og uformelle salgskanaler Globale og formelle salgskanaler
Udbudsdrevet marked Efterspargselsdrevet marked
Haelere som generalister Haelere som specialister

Lidt afskeermning Mere afskaermning

Han uddyber ved at papege, at det er klart, at det der i sidste ende styrer markedet, er
efterspgrgslen af varer. Dette geelder ogsa for haelermarkeder, der kaldes udbudsdrevne.
Dog kan maden, hvorpa udbud og efterspargsel mades variere. I nogle tilfaelde tilbyder tyve
koster i forventning om, at der er efterspargsel efter disse varer. Dette er saerligt udbredt pa
lokale haelermarkeder. I andre tilfaelde leverer tyve til deres haelere efter behov, hvilket kaldes
efterspargselsdrevet heaeleri.

Ifglge Van de Mheen & Gruter (2007) forekommer bestillingsarbejde, iseer nar det drejer sig
om luksusvarer, der derefter videresaelges via lokale haelere. I forbindelse med bestillingsar-
bejde kan informanter spille en central rolle — det vil sige personer, der gennem deres ar-
bejde har adgang til oplysninger, som gar det lettere at tilegne sig varer. Dette kan omfatte
lastbilchauffarer, havnearbejdere, lufthavnsansatte, vinduespudsere, postbude, tagdaekkere
og medarbejdere i sikkerhedsfirmaer.

Sutton (2014, s 4.) papeger, at "research suggests that stealing to order is not as common
as stealing to offer. And thieves' knowledge of the “standing demand” for particular types
of stolen goods influences the types of goods that are stolen, which can lead to crime waves
when thieves target particularly hot products”.
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NIRAS (2014, s. 60-61) beskriver, at de mere erfarne indbrudstyve er i Igbende kontakt med
heelere og det, de kalder "direkte kabere" (som vi betegner som forbrugere). Dette kan fare
til, at en indbrudstyv far et tip om en bestemt bolig med interessante vaerdigenstande. Af de
20 respondenter giver 15 udtryk for, at det sker ved, at de far et tip. Omtrent det samme
antal (16) siger, at de laver bestillingsarbejde. Spargsmalet om, hvordan indbruddene forde-
ler sig procentvis over tip, bestilling, eller andre indbrud, er svaret, at tip og bestilling hver
iseer star for ca. 15 procent af indbruddene. Det vil sige, at i ca. 70 procent af tilfaeldene er
der ikke en forudgadende aftale mellem tyv og heeler.
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Overdragelsesfase

I den anden fase af haeleriprocessen saelger — overdrager — en (indbruds)tyv sine stjalne gen-
stande. Det kan ske direkte til slutforbrugeren, men ogsa til en person, som kgber det med
henblik pa at seelge det videre. Idéen med overdragelsesfasen er, at den kriminelle herkomst
af varen udviskes og at produktet kan saelges til markedspris pa det reguleere marked. I afsnit
3.1 beskrives hvordan stjalne varers herkomst kan slgres.

Det er umuligt at seette tal pa omfanget af direkte salg til slutforbrugeren versus salg til
mellempersoner. Formodningen er dog, at direkte salg vinder frem. Dette stemmer godt
overens med at flere producenter pa det lovlige marked salger direkte til deres kunder gen-
nem deres egne webshop, online salgsplatforme eller online auktioner.' Vi ser naermere pa
direkte salg i afsnit 3.2.

Herkomsten slgres dog ikke altid. Det geelder f.eks. for stjlne varer, der bliver solgt i lukkede
Facebookgrupper og pa sociale medier som Telegram og Snapchat. Vi vover at pastar, at
alle der kaber i bestemte grupper, er klare over, at de kaber stjalne varer. Et farste indblik i
denne verden beskrives i afsnit 3.3.

Nar der er et eller flere led mellem tyv og slutforbruger, peges der pa forskellige slags mel-
lemled. I afsnit 1.5.1 er allerede naevnt, at der findes flere typologier. Felles for alle typologier
er dog, at erhvervsdrivende anses som en af aftagerne af stjdlne varer. Kendetegnet af er-
hvervsdrivende er, at de har en legal forretning og er villige til at modtage stjalne varer uden
at stille spgrgsmal. Vi kommer neermere inden pa denne gruppe i afsnit 3.4.

Den anden gruppe af mellemhandlere er mere diffuse. Sutton (1998) skelner mellem salg til
tyvernes eget netveerk versus salg til en haeler. NFC (2015) betegner det som organiseret
heelernetvaerk. NIRAS (2014) taler om venner og familie versus haelere. Snippe et al. (2014)
handterer en tredeling: hobbyister, familie og (starre) haelere. Van de Mheen & Gruter (2007)
taler om individuelle hzalere og kriminelle grupperinger. Vi handterer en todeling: egen
kreds og kriminelle miljg. Disse grupper omtales i afsnit 3.5 og 3.6.

18 Se f.eks. https://www.danskindustri.dk/vi-radgiver-dig/ecommerce/nyhedsarkiv/nyhe-
der/2024/09/nye-tal-viser-at-flere-danske-virksomheder-end-nogensinde-salger-online/ (senest
besggt den 12. november 2024).
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3.1 Slgring af genstandens herkomst

At slgre, nar der er tale om stjalne varer, har to klare fordele for seelgeren. For det farste
mindsker det risikoen for at blive opdaget og mulig strafforfalgelse. For det andet stiger
genstandens veerdi pa markedet. Alle, der er parat til at kgbe en genstand, der er dbenlyst
stjalet, vil kreeve en rabat til k@bsprisen. Ulempen af slgring kan vaere, at det er tidskraevende
eller at de kraever en vis faglighed.

Ifalge Lewis (2006) er der ofte tale om en proces i tre trin i tilfeelde af butiksvarer (retail
crime). Disse tre trin af Lewis beskrives i Sutton (2014, s. 3) saledes:

The thief sells to a level-1 fence (often a storeowner such as a pawnbroker or jeweler), who
then sells the goods in his store or else sells them to another fence. Level-2 fence buys from a
level-1 fence and then often cleans up and/or repackages the goods to make it look as though
they came legitimately from the manufacturer. These are very clandestine operations that are
perhaps most likely to be found by police officers working back from an investigation of a
level-3 fence operation. A level-3 fence takes repackaged goods from a level-2 wholesale fence
and diverts them to retailers. At times, major retailers find themselves innocently purchasing
the very goods that were stolen from them. Level-3 fences have been known to sell perfume,
cosmetics, razor blades, and shoplifted designer goods in this way.

Rovers (2007, s. 68) taler om produkternes attraktivitet, hvis identiteten kan aendres. Det
geelder f.eks. for dagligvarer, der pakkes om, og dermed ikke leengere kan spores tilbage til
den oprindelige ejer. Det samme gaelder maskiner, hvor identificerbare dele udskiftes, metal,
der smeltes om, og trae, hvor den identificerbare del skaeres af.

Et eksempel af hvordan slgring kan foregd i praksis kan leeses i en artikel med afszet i en
pressemeddelelse af Fyns politi, som omtaler en mand fra Odense, der er idemt et ar og ni
maneders faengsel for omfattende salg og besiddelse af stjalne cykler, primaert dyre elcyk-
ler.™

De mange cykler blev videresolgt via dba.dk til borgere, der handlede i god tro. Det lykkedes
nemlig for den demte at sendre pa stelnumrene, sa de ved opslag i politiets cykelregister ikke
var meldt stjalet og derfor fremstod lovlige over for kaberne. Den demte havde mange cykler
pa lager og formaede at overbevise kaberne om, at der var reklamationsret pa cyklerne, og at
han i det hele taget drev en fuldt legal forretning. Langt de fleste af keberne fik sdgar en kvit-
tering pa deres kab, som ogsa fremstod legitim med underskrift, stelnummer og sa videre.

9 https://www.tv2fyn.dk/odense/stjaalne-cykler-i-massevis-40-aarig-smidt-i-faengsel-for-groft-
haeleri-og-dokumentfalsk (senest besaggt den 22. november 2024).
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Anklageren citeres for, at det er hendes opfattelse, at det har veeret sa godt som umuligt for
kaberne at vide, at de faktisk kabte en stjalen cykel.

Indbrudstyve som optraeder i NIRAS' undersggelse peger pa guldsmede, der kaber stjalne
smykker for at smelte dem om og mgbelpolstrere, der ompolstrer designerstole for at fjerne
maerkninger eller chips gemt i stoffet (NIRAS, 2014, s. 60).

3.2 Direkte salg

Det er oplagt at tro, at mulighederne for at salge nye, men iszer brugte varer direkte pa
online handelsplatformer, sociale medier eller online auktioner, udnyttes af (indbruds)tyve.
Det gor dem mindre afhaengige af deres haelere og de kan have starre profit med et direkte
salg.

I NIRAS' interviewundersggelse med danske indbrudstyve (2014, s. 61-62) giver nogle re-
spondenter tilkende, at de salger direkte gennem Den BIa Avis eller auktionshuset Lauritz. I
hvilket omfang disse indbrudstyve benytter sig af direkte salg er uvist i denne undersggelse.
Der bemaerkes dog, at det kraever, at indbrudstyvene forstar at anvende disse salgskanaler
og er i stand til at opbevare tyvekosterne.

Efterforskere peger i interviewene ogsa pa, at mulighederne for direkte salg er blevet starre
og at det er derfor oplagt, at en del af (indbruds)tyve benytter sig af denne vej.

Man kan sige, at dengang, hvor vi havde en masse, der blev solgt via Lauritz, der var det jo ikke
lige sd nemt, at selv at seette noget til salg. Der havde du naermest kun DBA. Nu har du 1000
muligheder for at szelge ting pa nettet. Pa alle sociale medier kan du jo bare oprette en konto,
og sa sige, den her er til salg, hvem vil kgbe. Sa det er mit indtryk, at der ikke er behov for en
mellemmand.

Dermed er der modsatrettede signaler om tyvenes adfeerd. Tidligere forskning papeger, at
tyve vil afsaette deres varer sa hurtigt som muligt (se afsnit 2.5), men de online muligheder
for at seelge direkte til slutbrugere skulle delvist have andret dette billede. Det kan ogsa
teenkes, at tyvenes baggrund er en afgarende faktor for, om en tyv vil seelge online. Stofmis-
brugere har sandsynligvis brug for kontanter eller stoffer med det samme. De star dog kun
for en del af (indbruds)tyverierne.

Selvom tyve seetter deres stjalne varer til salg online, er det ikke sikkert, at dem, der kaber
sadan en vare, er slutbrugere. Pa steder, hvor det er tydeligt, at der er tale om stjalne varer
(f.eks. i lukkede grupper), er det mere sandsynligt, at en del af kaberne vil sselge varerne
videre med gevinst pa det abne marked.
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3.3 Online salg i lukkede Facebookgrupper og sociale medier

Det er ikke en hemmelighed, at der bliver solgt haelervarer i lukkede Facebook-grupper, og
journalister har berettet om faenomenet flere gange. I 2017 skaffede en journalist fra Station
2 (TV2) sig adgang til Facebook-grupper som 'Det Sorte Heelermarked' og 'Second hand FB
heelercentral’. Som navnene indikerer, forhandles hér heaelervarer. Der bliver blandt andet
udbudt vaerktaj, mabler og dele til mountainbikes.?° I 2018 bringer Station 2 igen et indslag,
hvor de peger pa grupperne 'Haelergruppen Nordjylland’ og ‘Det Sorte Marked'.?’

I efteraret 2024 er der igen mediefokus pa illegale aktiviteter i lukkede Facebook-grupper.
Pa dr.dk publiceres flere indslag om at overtage klip i karekortet, hjeelpe med svindel og salg
af haelervarer.

Andre brugere salger stoffer eller dbenlyse haelervarer som designerlamper eller elcykler uden
opladere. Nogle brugere efterlyser ogsa bestemte varer. Grupperne bliver med jeevne mellem-
rum lukket ned, men genopstar hurtigt med nye navne.

En repraesentant fra Kgbenhavns Politi peger pa, at handel med heelervarer i stigende grad
er flyttet over p& Facebook — saerligt efter nedlukningen af Pusher Street.??

Vi har ogsa undersagt, hvad der foregar i de lukkede Facebook-grupper og pa sociale me-
dier i forhold til udbud af haelervarer.?® Formélet er dog ikke kun at konstatere, at der bliver
solgt haelervarer pa denne made, men ogsa at beskrive, hvordan de involverede agerer, og
hvordan netveerkene ser ud. I denne rapport publiceres de fgrste resultater. I 2025 vil resul-
taterne og perspektiveringer blive publiceret i en selvstaendig publikation.

Et centralt tema i vores undersggelse er den made, hvorpa tillid og social legitimitet opbyg-
ges i de lukkede Facebook-grupper, hvor haelervarer og andre ulovlige produkter handles.
Undersggelsen viser, at disse grupper ofte drives af et organiseret team af administratorer
og salgere, som star bag flere grupper pa platformen. Denne formodning baserer sig pa
vores observationer af ensartede administrative strukturer, gentagne brug af de samme ad-
ministratorer og moderationsmetoder, samt en hgj grad af overlap mellem aktive saelgere
pa tveers af grupperne. Denne koordination mellem grupperne antyder, at de ikke fungerer

20 https://nyheder.tv2.dk/krimi/2017-09-06-aabenlyst-salg-af-haelervarer-paa-facebook-det-er-ble-
vet-meget-nemmere-paa-den-maade (senest besggt den 13. november 2024).

21 https://nyheder.tv2.dk/krimi/2018-02-22-facebooks-moerke-sider-her-koeber-danskerne-vaa-
ben-og-ulovlige-varer (senest besggt den 13. november 2024).

22 https://www.dr.dk/nyheder/indland/i-grupper-paa-facebook-tilbydes-ulovligheder-som-over-
tage-klip-i-koerekortet-eller (senest besggt den 13. november 2024).

23 Se Bilag 4 for en beskrivelse af hvordan vi er gdet til veerks.
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som isolerede enheder, men snarere som en del af et starre netveerk, der muligger en stabil
og effektiv handelsinfrastruktur. Gruppernes faelles karakteristika skaber en genkendelig og
palidelig handelsoplevelse for bade kgbere og seelgere. En sadan struktur kan veere afge-
rende for at opretholde aktivitet og engagement i grupperne, da det gar det nemmere at
migrere til nye grupper, som oprettes af de samme administratorer, hvis de nuveerende
grupper saettes i farezonen af Facebooks algoritmer. Ofte ser vi, at administratorerne i sa-
danne tilfeelde laver opslag, hvor de opfordrer medlemmer til at sende dem en vennean-
modning og derefter poster et link til den nye gruppe, hvor interesserede kan ansgge om
medlemskab. Denne strategi sikrer en kontinuitet i netvaerket og minimerer afbrydelser i den
ulovlige handel.

Seerligt bemaerkelsesvaerdigt er den synlighed, som storsaelgere opnar gennem brug af de-
res private Facebook-profiler. Disse profiler indeholder ofte billeder, personlige oplysninger
og en tydelig online tilstedevaerelse, hvilket gar det muligt for saelgerne at etablere sig som
betroede aktarer i gruppen. Denne synlighed og abenhed kan tolkes som et signal om, at
selgerne i disse grupper vurderer risikoen for deres handlinger som begraenset. Da der pri-
meert er tale om lavpraktisk kriminalitet som salg af haelervarer, opfatter seelgerne sandsyn-
ligvis straffen som mild eller sjeeldent handhaevet af myndighederne, hvilket mindsker inci-
tamentet til at skjule deres identitet. Dette star i kontrast til narkokriminalitet, som i hgjere
grad forbindes med hardere straffe og @get risiko. Denne type kriminalitet foregar derfor
ofte pa krypterede platforme som Telegram og Signal, hvor szlgerne kan operere med
starre anonymitet, hvilket vi ogsa har observeret.

3.3.1 Szelgernes og kgbernes strategier

Storseelgerne i Facebook-grupperne udnytter deres synlighed til at opbygge et ry for palide-
lighed og professionalisme. Facebooks funktion, der tildeler statussen “stor bidragsyder” til
de mest aktive medlemmer, spiller her en veesentlig rolle. Denne status fremhaever selgernes
profil og skaber en social legitimering gennem hyppige interaktioner med kgberne og re-
gelmaessige salgsopslag. Synligheden suppleres af faste afhentningssteder og brug af bille-
der af varerne fra samtaler pa andre platforme som Snapchat, hvilket yderligere styrker ind-
trykket af struktur og organisering, hvor der kan veere tale om et starre netveerk af bagmaend.

De mindre salgere beskytter derimod ofte deres identitet ved at oprette anonyme salgsop-
slag og derved undga synlig aktivitet og i stedet flytte al kommunikation til private beskeder.
Denne praksis kan forstas som en social kontrakt, hvor bade salgere og kebere accepterer
de uskrevne regler, der preeger handelsmiljget. Dette skaber et faellesskab baseret pa gen-
sidig forstaelse af risici og normer.

Kaberne i grupperne repreesenterer en bred demografisk gruppe, men saerligt maend i alde-
ren 25 til 40 ar er dominerende, iscer i forbindelse med kab af elektronik, elcykler og veerktg;.
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Offentlige kommentarer som "send pb" (send privat besked) fungerer som en subtil valide-
ring af salgsopsla-gene, hvilket bidrager til gruppens legitimitet. Samtidig indikerer kaber-
nes hurtige overgang til private beskeder en interesse i at beskytte deres privatliv og redu-
cere risikoen forbundet med deres kab. Denne dynamik mellem offentlig synlighed og privat
kommunikati-on afspejler en implicit forstaelse af de sociale normer, der styrer gruppen. Det
kan samtidig indikere, at kaberne er mere opmaerksomme pa potentielle konsekvenser ved
at handle i grazonemarkeder sammenlignet med de storszelgere, der frit poster med deres
private profiler og dermed udviser en lavere grad af bekymring for eventuelle juridiske eller
sociale sanktioner.

3.3.2 Overgangen til krypterede platforme

En anden vigtig observation i vores undersggelse er sammenhaengen mellem Facebook-
grupperne og markeder pa krypterede platforme som Telegram og Signal. Mens halervarer
og lavrisikoprodukter som elektronik og vaerkt@j dominerer pa Facebook, flytter handel med
hgjere risikoprodukter som narkotika i stigende grad til de mere sikre og anonyme miljger
pa krypterede tjenester.

Denne overgang er ofte faciliteret gennem opslag i Facebook-grupperne, hvor administra-
torer deler links til eksterne markeder. Krypterede platforme tilbyder gget sikkerhed og ano-
nymitet, hvilket er afgerende for akterer, der handler med produkter forbundet med hgjere
strafrisici. I de lukkede Facebook-grupper benytter selgere ofte kodesprog for at undga
opdagelse af platformens algoritmer. Dette ses blandt andet ved salg af veegttabsmedicin
som Ozempic og Wegovy, hvor direkte produktbeskrivelser bevidst undgas. I stedet anven-
des slang eller kreative stavemader for at omga overvagningssystemerne og undga, at op-
slagene bliver fjernet. Denne form for kommunikation illustrerer, hvordan sociale medier kan
fungere som en indgangsport til mere organiserede netveerk for ulovlig handel. De lukkede
Facebook-grupper spiller derfor ogsad en rolle som rekrutterings- og valideringsmiljger,
mens selve handlen med de mest risikofyldte produkter foregar i de mere sikre og krypte-
rede rum.

Indtil videre har vores observationer tydeliggjort, hvordan uformelle markedspladser som
disse lukkede Facebook-grupper opererer i et spaendingsfelt mellem synlighed og anony-
mitet. For haelervarer er synlighed en vigtig strategi for at opbygge tillid og legitimitet, mens
hgjrisikoprodukter som narkotika kraever en overgang til anonymitet pa krypterede plat-
forme. Denne dobbeltstruktur afspejler en strategisk tilpasning blandt aktgrerne til bade de
sociale dynamikker og de juridiske rammer, der praeger deres aktiviteter. Den taette kobling
mellem sociale medier og krypterede tjenester indikerer desuden, hvordan forskellige digi-
tale miljger spiller komplementaere roller i at understatte ulovlig handel pa tveers af plat-
forme.
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3.4 Salg til erhvervsdrivende

Rovers (2007, s. 84-85) skitserer, med afsaet i expertmeetings med repraesentanter af virk-
somheder, (private) efterforskere, brancheforeninger, politi og ministerier, et billede af salg
til erhvervsdrivende som er anderledes end det vi normalvis ser. Han skelner mellem er-
hvervsdrivende som primaere og sekundaere haelere.

Vi har talt med en del forhandlere af brugte varer (se Bilag 2). De papeger, at det rygtes i det
kriminelle miljg, hvor (indbruds)tyve kan afseette deres stjalne varer. Nystartede forhandlere
testes for at se, om de er villige til at kagbe stjalne varer. Efter vores vurdering er der fa er-
hvervsdrivende, som bevidst optraeder som haelere. Derimod er der mange forhandlere, der
forsgger at undga stjalne varer ved at vurdere troveerdigheden af den person, der tilbyder
varen. Kommer szelgeren med en troveerdig historie? Endelig er der forhandlere, der ikke
bevidst kaber stjdlne varer, men som heller ikke ger sig umage for at undga det.

Det bemeaerkes desuden, at erhvervsdrivende ogsa handler indbyrdes, og dermed har den
kabende part ikke altid laengere styr pa, hvem den oprindelige saelger er. De skal, med andre
ord, stole pa dem, de handler med.

Nar du kebte pa Lauritz, taenkte du sa: "Det er ikke mit problem at overveje, hvor det kommer
fra, det er deres ansvar"? Det er det jo ikke. Det er deres ansvar at holde styr pa det.

Han har fantastiske ting, sindssygt dyrt porcelaen, og han er stor. Jeg ved ikke, hvor han far sine
varer fra. Han kaber selvfglgelig ogsa pa auktioner og lignende. Sa har han kunderne, og han
ved, at hvis han kagber den der dyre ting, kan han ringe til en kunde i Italien eller Spanien.

3.4.1 Erhvervsdrivende som primaere heelere

Denne form for heeleri er typisk, det vi laeser om, nar det handler om salg til erhvervsdri-
vende. Det er virksomheder, der kgber stjdine varer fra tyveknaegte og seelger dem videre
gennem deres egne salgskanaler. Disse kan omfatte detailforretninger, kreemmermarkeder
eller internettet. Salget kan finde sted lokalt, nationalt eller endda internationalt.

Van de Mheen & Gruter (2007) papeger, at nogle stjalne varer finder vej til lovlige detail-
handlere. For eksempel seelges elektronik i elektronikforretninger, guld i smykkebutikker og
bildele i autoveerksteder. Dette stemmer overens med Lewis' analyse (2006), der viser, at
lovlige virksomheder kaber og videresaelger stjalne varer, enten til kunder eller andre haelere.

I en dansk kontekst er afsaetning til erhvervsdrivende et underbelyst emne. Efterforskere

fremhaever i interviews, at de har kendskab til — eller en fornemmelse af — at erhvervsdrivende
direkte kaber varer fra (indbruds)tyve.
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Sa er der jo det, som vi ved i maven, men ikke har saerlig mange sager pa. Og det er jo alle de
her smykker, der forsvinder i diverse guldhandlere inde omkring Narrebro, og det er jo straks
vaerre. Vi har neermest aldrig nogle sager. Der er nogle af dem, der har styr pa forretningsbg-
gerne, men mange har ikke. De plejer at sige, at hvis du skal skrives i bogen, sa kan du godt fa
den fulde guldpris. Ellers er det den halve, hvis det skal vaere under bordet. Det er maske ogsa
det, der er lidt vores udfordring i forhold til det her heeleri.

Vi ser enkelte haelercentraler inden for forskellige typer varer. Det kan for eksempel vaere guld
og smykker, hvor der er specifikke steder, vi ved, at der foregar omsaetning. Det er en forret-
ning. Typisk stjeeles smykker ved indbrud, og der er behov for at omseette dem.

I citaterne peges pa guldhandlere. I interviewsamtalerne med efterforskere bekraeftes, at de
karer en gang imellem en sag mod forhandlere af designermgbler, men det er undtagelses-
Vis.

Nar det kommer til designervarer, ser vi 0ogsa, at der findes enkelte aftagere, der beskaeftiger
sig med mgbler eller andre designprodukter, ofte under daekke af en legal forretning. Man kan
sige, at de varer, der skaber mest profit i sddanne haelercentraler, typisk er smykker og desig-
nervarer.

Derudover bekreaefter politiet, at de en gang imellem observerer, at stjdlne butiksvarer ender
i kiosker. Disse sager kobles typisk til omrejsende kriminelle grupper (OKG).

Der er ogsa sager med omrejsende kriminelle, der begar butikstyverier. De karer rundt til for-
skellige kiosker for at salge de store maengder varer, de stjeler. For eksempel gar de ind i
indgangspartierne, hvor de stjeler en kasse med Marabou-chokolader eller andre varer, og
lzber vaek med dem. Derefter har de en kiosk, der aftager varerne.

3.4.2 Erhvervsdrivende som sekundeere heelere

Erhvervsdrivende kan ogsa agere som sekundaere haelere. I disse tilfeelde kaber de ikke di-
rekte fra (indbruds)tyven, men en stagrre maengde varer, som stammer fra tyveri. De kan ggre
dette pa regelmaessig basis, men det er mere oplagt, at der af og til et interessant tilbud
kommer forbi. I disse tilfaelde er der tale om situationer, hvor virksomhederne (kan) vide, at
varerne stammer fra tyveri.

I mange tilfaelde vil de ikke (kunne) vide det, f.eks. fordi varerne allerede har faet gjensynlig
legal status et andet sted i forsyningskeeden og nar frem til detailhandleren gennem almin-
delige indkgbskanaler og under almindelige betingelser. Nar disse varer farst er kommet ind
i den almindelige forsyningskaede, fortsaetter deres normale vej og dermed gar helt ube-
maerket gennem detailkanaler til den uvidende forbruger.
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Vi antager, at dette faenomen ogsa findes i Danmark, men det er ikke naevnt i interviewsam-
talerne med efterforskere eller erhvervsdrivende. Det kraever formentlig omfattende efter-
forskningsarbejde for at kunne spore halervarer, der er blevet en del af den lovlige forsy-
ningskaede.

3.5 Salg til eller gennem egen kreds

Sutton (2014, s. 5) peger pa det, han kalder "saelgerens dilemma". Dette dilemma bestar i, at
risikoen for at blive opdaget stiger, nar en tyv eller haeler salger til en fremmed person.
Samtidig kan en starre kabergruppe dog fare til gget profit og flere afsaetningsmuligheder.
Respondenter i Heinskou et al.'s undersggelse (2016, s. 4), der havde konkret personlig er-
faring med at kagbe healervarer, havde handlet med bekendte eller var blevet introduceret til
selgeren gennem en ven eller en bekendt. Ferwarda et al. (2018, s. 46) interviewede hzelere,
der gentagne gange havde kabt og videresolgt varer, som de vidste var stjalne. Aftalerne
blev typisk indgdet gennem naere bekendte. En kommentar, der ofte gik igen blandt respon-
denterne, var, at handlen foregik blandt bekendte i et socialt og "sikkert" netvaerk inden for
nabolaget.

Det sociale netvaerk skaber en form for sikkerhed. Hvis man kender nogen, ved man, at man
kan stole pa dem. Heelere er derfor tilbageholdende med at szelge til ukendte opkabere eller
via internettet og foretraekker i stedet at handle med bekendte. De stoler ogsa pa venners
venner. Det sociale netvaerk anvendes bade af stofmisbrugere til at afseette stjdlne varer og
af personer, der kan afseette meget store maengder scootere og elcykler, som efterfglgende
forsvinder til udlandet (Ferwarda et al., 2018, s. 47-48).

3.6 Salg til andre i det kriminelle miljg

Der er ingen tvivl om, at det kriminelle milja spiller en vaesentlig rolle i afsaetningen af stjélne
varer. Det er dog vanskeligt at fa et klart billede af, hvordan det foregar, og hvor ofte varer
afsaettes gennem det kriminelle miljg. Sigtede (indbruds)tyve vil sjaeldent forklare, hvordan
de afsaetter tyvekoster. Det er ogsa sjeeldent, at politiet har en malrettet efterforskningsind-
sats mod en heeler eller et haelernetveerk. Nar politiet finder stjalne koster, sker det ofte som
et biprodukt af efterforskning med et andet fokus.

Iseer for unge kan haeleri fungere som en stabil indtaegtskilde. De stjeeler selv, men fungerer
ogsa som mellemled for stofmisbrugere, der gnsker at salge stjalne varer. Andre afsaet-
ningskanaler for stofmisbrugere inkluderer privatpersoner, lokale butikker, pushere og hae-
lere. P& grund af deres stofafhaengighed saelger narkomaner ofte stjdlne genstande langt
under markedsprisen (Mheen & Gruter, 2007).
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Kriminelle netvaerk engagerer sig i ulovlige aktiviteter, der primaert er rettet mod gkonomisk
gevinst. Det er uklart, i hvilket omfang disse netveerk opstar i forbindelse med haeleri (Boer-
man, Grapendaal & Mooij, 2008). Dog beskrives flere typer af kriminelle netveerk, der speci-
aliserer sig i heeleri, herunder romaer, forhandlere fra den tidligere gstblok og gkonomiske
bagmaend i Europa (Ferwerda, Ham & Bremmers, 2013; Siegel, 2013). Metoderne minder
ofte om dem, der bruges i organiseret kriminalitet, hvor ulovlige varer som narkotika trans-
porteres. Distributionen sker gennem forfalskning af dokumenter og bestikkelse. Biler, knal-
lerter og cykler er seerligt attraktive eksportvarer, der ogsa transporteres over land.

Det er sveert at fa et klart billede af, hvordan disse netvaerk opererer. En arsag er brugen af
stramaend, der formelt eller pa papiret star for visse transaktioner eller transporterer hgijrisi-
kovarer pa vegne af ledende personer i netveerket. Stramaend er ofte sarbare individer, ek-
sempelvis personer med gkonomiske vanskeligheder (Ferwerda, Ham & Bremmers, 2013).
Derudover benytter gsteuropaeiske bander sig af falske identiteter, hvor identitetskort er-
hverves fra borgere i hjemlandet mod en mindre betaling (Siegel, 2013).

Danske sigtelsesdata viser, at mange af indbrudstyvene og haelerne er solidt forankret i det
kriminelle miljg. Vi har faet adgang til data om personer med mindst én sigtelse for indbrud
i beboelse eller haeleri i perioden 2008-2022.%4 1 alt er der 24.190 personer, der opfylder
denne betingelse. Disse personer er tilsammen sigtet 718.276 gange i denne periode. Dette
svarer til 30 sigtelser i gennemsnit pr. person.

Tabel 3.1 Kriminalitetsart for indbrudstyves og haeleres sigtelser i perioden 2008-2022
I———SgE s ————————

Indbrud i beboelse 56.999 7.9%
Indbrud, gvrige 32.396 3,2%
Tyveri 136.208 4,5%
Heeleri 23.312 19,0%
Ejendom, gvrige 81.719 11,4%
Aggressiv 77.990 10,9%
Feerdelslov 170.863 23,8%
Narkotika 83.110 11,6%
Seerlove, gvrige 55.679 7.8%
Ialt 718.276 100,0%

Dermed er det oplagt, at en stor del af de stjdlne varer salges eller byttes inden for det
kriminelle miljg. I hollandske studier (f.eks. Stoele, 2007, s. 106-109) berettes der om stof-

24 Vi har faet adgang til disse data gennem Danmarks Statistiks forskerordning. En omfattende ana-
lyse af sigtelses- og afgarelsesdata samt personvariabler bliver preesenteret i forskningsprojektets
anden rapport, som offentliggeres medio 2025.
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misbrugere, der afsaetter stjalne varer til deres pushere i bytte for narkotika. Fra danske kilder
har vi hart, at stofmisbrugere stadig star for en del af (indbruds)tyverier — og dette bekraeftes
ogsa af registerdata — men vi har ikke hgrt om sddan en byttehandel i Danmark. Det er dog
oplagt at antage, at det ogsa forekommer her i landet.

Der er ikke megen tvivl om, at kriminelle netvaerk er aktive i forhold til haelermarkedet. I
forbindelse med organiseret ejendomskriminalitet beretter Europol (2024, s. 32), at de net-
veerk, der beskrives som enten klan-/familiebaserede mobile organiserede kriminelle grup-
per (MOCG'er), anses for at vaere mest aktive pa dette felt. I Danmark omtales de som om-
rejsende kriminelle grupperinger (OKG). Deres indblanding er beskrevet i afsnit 1.6, og ef-
terforskningen af OKG uddybes i afsnit 5.4.

Hvordan og i hvilket omfang rockere og bander (stadig) er aktive pa haelermarkedet, er dog

mindre tydeligt. Formentlig har National enhed for Saerlig Kriminalitet (NSK) mere kendskab
til dette, men det lykkedes os ikke at fa adgang til denne afdeling.
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Integreringsfase

Den tredje fase af haeleriprocessen bestar af integrering af haelervarer ved at saelge varerne
til slutforbrugerne. Hvis det lykkes at slgre varernes herkomst i anden fase (overdragelsesfa-
sen), er det sveert at afgare, om der er tale om haelervarer i denne tredje fase. Der kan dog
stadig veere signaler, der peger pa, at genstanden mangler en lovlig herkomst. P4 grund af
antagelsen om, at langt fra alle haelervarer kan genkendes i denne fase, ma de statistikker,
der praesenteres i dette kapitel, anses som en nedre graense.

I dette kapitel er fokus pa integrering af brugte varer. Vi starter med enkelte bemaerkninger
om genbrugsmarkeder (4.1) og den mulige frygt for at kabe heaelervarer (4.2). Herefter om-
tales signaler, der tyder pa heaelervarer (4.3), udbud af haelervarer med afsaet i befolknings-
undersggelser (4.4) og egne observationer (4.5). Kapitlet afsluttes med en analyse af folk, der
har indremmet at have kabt haelervarer (4.6).

Hvis haelervarerne bestar af nye, ubrugte varer, kan disse produkter blive solgt som nye varer
i lovlige (web)butikker. Disse varer kan ogsa — selvom de er nye — blive solgt som brugte
varer. Udvalget, der har set pd modernisering af marskandiserloven, formulerer det pa fal-
gende made:

En genstand, der ikke har veeret taget i brug, veere omfattet af begrebet "brugte genstande”,
hvis den pagaeldende genstand f.eks. har vaeret ejet af en privatperson, der har kgbt genstan-
den til endeligt forbrug. (Betaenkning 1580, 2020, s. 139)

4.1 Genbrugsmarkeder

Siden 2016 har DBA publiceret Genbrugsindekset, en undersggelse af privat kab og salg af
brugte varer gennem béde fysiske og online salgskanaler.?> Rapporten er baseret pa en be-
folkningsundersggelse suppleret med DBA's egne brugerdata.?® I vores egen befolknings-
undersggelse via Voxmeter i 2024 (se bilag 3) er der ogsa spurgt, om respondenterne har
kabt brugte varer, men her er det begraenset til onlinehandel med private seelgere.

2> https://guide.dba.dk/publikationer/genbrugsindekset/2024/

26 For Genbrugsindekset 2024 er data indsamlet via Norstats panel i perioden 3. - 17. januar 2024:
2.000 online besvarelser blandt danskere i alderen 16-75 ar. Resultaterne er vaegtet efter kan, alder,
og uddannelse.
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Ifglge Genbrugsindekset handler ca. 80 procent af danskerne brugt i lgbet af et ar. Ca. halv-
delen saelger brugte varer, mens lidt over 70 procent kaber dem. Figur 4.1 viser udviklingen
siden 2016, og det er igjnefaldende, at iseer salget af brugte varer steg betydeligt i 2019-
undersggelsen (som ser tilbage pa aret 2018). Det er oplagt at tro, at denne stigning kan
forklares med lanceringen af Facebook Marketplace i Danmark i august 2017.%’

Figur 4.1 Privatpersoner, der har kabt og/eller solgt genbrugsvarer de seneste 12 maneder

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Kgbt Solgt | gt

Kilde: Genbrugsindekset (2024)

I vores befolkningsundersggelse (Voxmeter, 2024) svarer 52 procent af respondenterne, at
de har kabt brugte varer online. Feerre angiver at have kagbt brugte varer end i DBAs under-
sggelse. Dette skyldes formentlig dels, at DBAs undersggelse ogsa omfatter offline-salg, men
det kan ogsa teenkes, at deres rekrutteringsmetode har fart til en overrepraesentation af dem,
der kaber brugte varer.

Ifalge Genbrugsindekset 2024 szlger de fleste danskere brugte varer i seerlige anledninger
som flytning, oprydning eller et gnske om at "downsize". Det er ikke kun for at tjene penge,
at folk saetter deres varer til salg. Andre grunde er, at de mener, det kan komme andre folk
til gode, ikke kan lide at smide ting ud, der stadigveek fungerer, eller - sammenhangende
med de gvrige grunde — at gere det for klimaet. De samme argumenter ses i hgj grad ogsa
hos kabere. Ud over at spare penge eller kabe ting, de ellers ikke har rad til, naevnes klimaet

2T https://mobilsiden.dk/nyheder/apps-sociale-medier/facebook-lancerer-funktionen-marketplace-
i-danmark/#:~:text=Facebook%20lancerer%20funktionen%20Marketplace%20i%20Dan-
mark%20Lasse%200Isen,Facebook%2C%20ekspanderer%20til%2017%20eu-
rop%C3%A6iske%20lande%2C%20heriblandt%20Danmark (senest besagt d. 20. september 2024).
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og gnsket om at undga spild. Et andet argument er, at genbrug giver mulighed for at finde
unikke ting eller noget med en historie.

DBA er traditionelt den starste formidler af kab og salg mellem private og blev oprettet i
1981. Pa nuveerende tidspunkt er DBA en del af Schibsted Marketplaces, som ejer brands i
Norden.?® Gul og Gratis (G&G) blev oprettet i 1991 og er en del af Jysk-Fynske Medier (JFM-
koncernen).?® DBA er markant stgrre end G&G. Det er uklart, hvor stort Facebook Market-
place er i forhold til disse to handelsplatforme. Udover disse "horisontale" platforme (der
tilbyder alle produktgrupper) findes der ogsa platforme, der fokuserer pa enkelte kategorier,
sasom Reshopper til bgrneartikler og Vinted med fokus pa tgj, sko og tilbehgr.

Vi har spurgt respondenter i befolkningsundersggelsen (Voxmeter, 2024), hvilke onlineste-
der de typisk besgger, nar de kaber brugte varer fra private seelgere i Danmark. Svarene viser
tydeligt, at DBA og Facebook er de mest anvendte platforme til at kabe brugte varer. DBA
og G&G er signifikant mere populaere blandt maend end kvinder, mens det modsatte gar
sig gaeldende for Facebook (jf. Figur 4.2).

Figur 4.2 Procentuel andel af foretrukne onlinesteder til kab af brugte varer fra private sael-
gere [ Danmark (flere svar)

Andre |
@vrige sociale medier |

Facebook grupper

Facebook Marketplace

Guloggratis.dk

DBA.dk
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* Kvinder ¥ Maend

Kilde: Voxmeter (2024)

28 Se https://schibsted.com/ (senest besaggt den 31. oktober 2024).
29 Se https://ifm.dk/ (senest bes@gt den 31. oktober 2024).
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Der findes 1.279 registrerede virksomheder med 1.921 ansatte inden for branchekoden "De-
tailhandel med brugte varer i forretninger" pr. november 2022.3° 12023 er der solgt for 677
mio. kr., hvoraf 106 mio. kr. ved eksport. De ti stagrste genbrugsbutikker malt pa antallet af
ansatte er (med antal ansatte i parentes): PRAG (68), KVS ApS (42), Flea Kids ApS (38), AC-
CORD A/S (28), nofipa ApS (27), Reusers ApS (26), HOJRIS ApS (23), Kabomani - Amager ApS
(20), BarneLoppen ApS (20) og Decades ApS (18).3"

Det mest kendte auktionshus i Danmark — Lauritz.com — gik konkurs i sommeren 2023.32
Auktionshuset.com (etableret i 1993 som Auktionshuset i Hgrsholm) overtog aktiverne fra
det konkursramte selskab. Den 7. oktober 2024 skifter auktionshuset navn tilbage til Lau-
ritz.com.?® Der findes dog ogsa andre danske og internationale auktionshuse, der er aktive
pa det danske marked, som f.eks. Catawiki.com3* (registreret i Holland). Derudover findes
auktionsvirksomheder, der retter sig mod specifikke markedssegmenter, som f.eks. Klara-
vik.dk3> (maskiner, vaerktgj og keretgijer) eller auktionshuset dab3® (konkurs- og overskuds-
auktioner).

4.2 Frygt for at kgbe heelervarer

I DBA Genbrugsindekset bliver der spurgt om, hvad respondenterne ser som de starste bar-
rierer for at kebe genbrugsvarer. Det hgjest rangerede svar er risikoen for at kebe stjdlne
eller ulovlige varer. Cirka en tredjedel af respondenterne svarer "ja" til dette spagrgsmal. Pro-
centtallet er ret stabilt i perioden 2017-2024, og der er heller ikke en markant forskel mellem
maend og kvinder.

I vores befolkningsundersaggelse (Voxmeter, 2024) er der spurgt, om respondenten er tilba-
geholdende med at kabe brugte varer pa grund af frygt for at kebe stjalne varer. Ogsa her
finder vi, at frygten for haelervarer er til stede hos cirka en tredjedel af respondenterne: 29

3% Branchekode 477900 (Detailhandel med brugte varer i forretninger) omfatter genbrugsbutikker,
antikvariater, salg af antikviteter og brugte varer, dog ikke brugte motorkaretgjer. Auktionshuses
salg til privatpersoner er ogsa omfattet af branchen. Omfatter ikke salg af brugte varer via internettet.
31 Kilde: https://estatistik.dk/branche/detailhandel-med-brugte-varer-i-forretninger/477900 (senest
besagt den 1. november 2024).

32 https://www.dr.dk/nyheder/penge/lauritzcom-gaar-konkurs-saadan-er-du-stillet-som-kunde (se-
nest besagt den 1. november 2024).

33 https://www.lauritz.com/da/om-os/om-lauritz-com (senest besggt den 1. november 2024).

3* https://www.catawiki.com/da (senest besggt den 1. november 2024).

3> https://www.klaravik.dk/about/ (senest besggt den 1. november 2024).

3¢ https://www.auktionshuset.dk/ (senest besagt den 1. november 2024).
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procent svarer "ja", mens 56 procent svarer "nej". 15 procent ved det ikke. Efterfalgende er
der spurgt om en begrundelse, og svarene fordeler sig saledes:

Tilbageholdende: Ja (flere svar muligt)
40 %: Jeg vil ikke risikere at kabe stjalne varer
19 %: Jeg vil ikke risikere at blive sigtet for haeleri
12 %: Jeg vil ikke risikere at miste min kabte vare
13 %: Andet
e 17 %: Ved ikke
Tilbageholdende: Negj (flere svar muligt)
e 42 %: Det er naesten umuligt at finde ud af, om varen er stjalet
« 10 %: Risikoen for, at varer er stjalet, er minimal
e 3 %: Det spiller ikke en rolle i mine overvejelser
e 12 %: Andet
e 33 %: Ved ikke

4.3 Signaler, der kan tyde pa halervarer

Pa politiets hjemmeside findes gode rdd om hvordan man kan undga at kebe haelervarer.
Under overskriften 'brug din sunde fornuft’ gives falgende rad:3’

e Er prisen realistisk eller for god til at vaere sand? Virker varen lidt for billig ift. dens stand
og nypris, bar du tjekke, om seelger er MitID-valideret og/eller har MobilePay. Er saelger
ingen af delene, bar du taenke over, om varen kan veere stjalet.

e Gem altid seelgers navn og adresse, din og seelgers korrespondance og evt. anden do-
kumentation, sa du har bevis for jeres aftale.

e Spoerg gerne efter kvittering, garantibevis eller anden dokumentation for ejerskabet,
men vaer opmaerksom pa, at disse papirer ogsa er relativ nemme at forfalske.

e Hent sa vidt muligt varen hjemme hos salger i stedet for at fa den overdraget pa en
station, p-plads e.l.

Det vil sige, at politiet anser prisen, skjult identitet og manglende dokumentation som sig-
naler. Vi ma dog antage, at de fleste haelere vil saelge til markedsprisen, nar de forsgger at
saelge en vare gennem en lovlig salgskanal. Om prisniveauet er et signal pa heaelervarer, er
dog til diskussion. Vi har talt med respondenter, der mener, at haelervarer er billigere end

37 https://politi.dk/anmeld-kriminalitet/indbrud/undgaa-at-blive-haeler (senest besggt den 30. ok-
tober 2024).
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lovlige varer, mens andre mener, at dette ikke er tilfaeldet. Der er dog mange borgere, der
mener, at de har faet tilbudt haelervarer, netop pa grund af prisen (jf. Figur 4.4).

Louise Kizer far formentlig en dom for haeleri, efter at hun kaebte en mobiltelefon gennem Den
Bl& Avis. Det kan veere svaert at sikre sig mod at kabe haelervarer — ogsa selvom saelgeren har
den originale kvittering til varen. Det oplevede Louise Kiger fra Aarhus, efter at hun kagbte en
iPhone 5 gennem Den BIa Avis, som viste sig at veere stjalet. "Jeg blev rigtig vred. Jeg synes
ikke, det var fair, at jeg skulle saettes i denne situation, ndr jeg havde handlet i god tro," siger
hun. Louise Kiger tog sig ellers alle forholdsregler: Hun madtes med seelgerne — et ungt par —
personligt. Her betalte hun 4.000 kroner kontant og fik samtidig seelgernes faktura pa mobilen.
Alligevel viste det sig, at parret havde kabt telefonen med et stjalet kreditkort, og Louise havde
altsé kabt en haelervare uden at ville det. *

I befolkningsundersggelser om stjalne varer (2016, 2020 og 2024; se bilag 3) er responden-
terne blevet spurgt, om de synes, at det er sveert at vide, om tilbudte varer er stjalet. Mange
af respondenterne synes, at det undertiden kan veere sveert at vide, om der er tale om stjalne
varer. Mellem 70 og 80 procent af respondenterne er (overvejende) enige i, at dette er til-
feeldet i forhold til tilbud pa kreemmer- og loppemarkeder eller internetplatforme som DBA
og eBay samt ved internetauktioner. Nar det handler om kiosker og mindre privatejede bu-
tikker, synes feerre — 30 til 40 procent — at det er sveert at vurdere, om varerne er stjalne.

Undersagelserne viser desuden, at der kun er sma forskelle i forhold til alder og ken med
hensyn til, om det er sveert at vurdere, om en vare er stjalet. Resultaterne er robuste, idet
de er ganske konstante over tid, ogsa hvad angar alder og kan.

12024-undersggelsen er der spurgt, hvorfor respondenterne tror, at den vare, de blev tilbudt
eller havde mulighed for at kabe, var stjalet. 3° Respondenterne kunne give flere grunde til
deres mistanke. 53 procent af respondenterne giver kun én enkelt grund, mens de reste-
rende giver to eller flere grunde.

38 https://www.dr.dk/nyheder/indland/louise-blev-haeler-koebte-iphone-over-nettet (senest besggt
den 1. november 2024).

39 Dette spgrgsmal er kun stillet til dem, der har svaret ‘ja’ eller 'maske’ til, om de har far tilbudt stjalne
varer de seneste tre ar (n=455).
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Figur 4.4 Grunde til mistanken om, at en tilbudt vare var stjalet.
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Kilde: Voxmeter (2024)

Selvom yngre respondenter (18-35 ar) naevner prisen oftest som grund til mistanke, haefter
de sig mindre ved prisen end de andre aldersgrupper. De yngre respondenter fremhaever
selgerens adfeerd relativt ofte som grund til deres mistanke.

Resultatet stemmer overens med udsagn fra en fokusgruppeundersggelse (n=37) med bade
personer, der har kgbt stjdlne varer, og personer uden denne erfaring (Kammersgaard,
Heinskou & Demant, 2017). Deltagerne blev blandt andet spurgt, hvordan de fornemmer, at
det er stjalne varer, de far tilbudt. De peger pa tre elementer: karakteristika ved saelgeren,
ved varetypen og ved omstaendighederne omkring salget af varen (f.eks. om der findes en
kvittering, prisen og historien om, hvorfor varen er til salg).

4.4 Tilbud af heelervarer (befolkningsundersggelse)

Her tager vi afseet i befolkningsundersggelser. Der er spurgt efter, om respondenten muligvis
har faet tilbudt haelervarer, hvad der blev tilbudt og gennem hvilken salgskanal.

4.4.1 Andel af danskere, der far tilbudt heelervarer

I de farste to undersagelser (2000 og 2010) blev der stillet spgrgsmalet “Er du nogensinde
selv blevet tilbudt varer, som du troede eller havde viden om, var stjalet?” med svar-mulig-
hederne ja eller nej. I de senere befolkningsundersggelser (2016, 2020 og 2024) er ordlyden
lidt anderledes. Desuden er der en tidsbegraensning pa, idet der sparges ind til de seneste
tre ar. Endelig er antallet af svarmulighederne udvidet fra to til fire: Ja — maske - tror ikke —
nej. Spgrgsmalet lyder:
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Tror du, at du inden for de seneste 3 ar er blevet tilbudt eller har veeret i en situation, hvor du
havde mulighed for at kabe stjalne varer? Det er ligegyldigt, om du rent faktisk kgbte varen.

Som forventet, bekreefter flere respondenter i 2000 og 2010, at de har faet tilbudt stjalne
varer, idet der ikke er en tidsbegraensning pa spagrgsmalet. Aldersafgraensningen af respon-
dentgruppen kan muligvis ogsa have influeret pa resultatet. I 2000 var det 23 procent af
respondenterne, der svarede, at de har faet tilbudt stjalne varer. 12010 var det 26 procent. I
den seneste undersaggelse fra 2024 svarer 15 procent af respondenterne ‘ja’ eller ‘maske’ pa
spargsmalet. Det er lidt lavere end i 2016 (18 procent) og 2020 (19 procent). Faldet i 2024 er
statistisk signifikant i forhold til 2020.

4.4.2 Profil af dem, der far tilbudt haelervarer

Med hensyn til kan, er der i alle de tre seneste malinger ca. 30 procent flere maend end
kvinder, der siger, at de har faet tilbudt stjalne varer. Der er ogsa en tydelig aldersforskel:
med stigende alder falder andelen af respondenter, der har faet tilbudt stjalne varer.

For at se naermere pa, hvilke variabler der er relateret til, at en borger far tilbudt stjdlne varer
(n=455) eller ej (n=2545), er der gennemfart en logistisk regressionsanalyse pa data af 2024-
undersggelsen (se ogsa Bilag 6). Analysen er baseret pa syv variabler. Analysen viser, at fire
af de syv variabler har en indflydelse pa sandsynligheden for at fa tiloudt stjalne varer. Ud-
dannelse, indkomst og udsathed for indbrud har ingen signifikant indflydelse, mens civilsta-
tus, ken, alder og keb af private pa nettet har. Det vil sige, at maend under 50 ar, der bor for
alene, har en starre sandsynlighed for at fa tilbudt stjdine varer, end personer, der har mod-
satte karakteristika. Den enkeltstdende faktor, der har den stgrste betydning for sandsynlig-
heden for at fa tilbudt stjdlne varer, er dog dem, der kagber brugte varer hos private seelgere
pa nettet.

4.4.3 Tilbudte heelervarer

Nar vi ser pa de stjdlne varer, respondenterne i befolkningsundersagelser har faet tilbudt
gennem arene, sa er det tydeligt, at tilbud faelger — i hvert fald til dels — efterspargslen. Der
er en klar faldende tendens i tilbud af elektronik og specielt radio/tv-udstyr, mens der er en
stigende tendens for tgj, sko og tasker. De sidste ar er der ogsa en stigende tilbud af veerktgj
og byggematerialer. Det er i trad med, hvad der bliver meldt stjalet til politiet.
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Tabel 4.7 Tilbudte konsumentvarer”®

2016 (n=422) 2020 (n=433) 2024 (n=455)

El-artikler 46% 41% 37%
Radio/TV-udstyr 18% 13% 8%
Tgj, sko, tasker 19% 25% 32%
Parfumer, skgnhedsprodukter - - 10%
Smykker/ure 14% 13% 18%
Mgbler 8% 16% 17%
Cykler/transport 23% 18% 20%
Veerktgj 2% 14% 12%
Byggematerialer - - 8%

Kilder: Megafon (2016, 2020), Voxmeter (2024)

2024-malingen viser, at maend signifikant oftere end kvinder far tilbudt radio/tv-udstyr og
veerktgj. Ved de andre varerkategorier er der — lidt overraskende — ingen signifikant forskel
mellem mand og kvinder. Man kunne forvente, at kvinder ville vaere overrepraesenterede
ved kategorien tgj, sko og tasker. Det viser sig imidlertid, at det er hele gruppen af yngre
respondenter (18-34 ar), som signifikant oftere end andre aldersgrupper far tilbudt varer i
kategorien tgj, sko og tasker.

Respondenterne kunne ogsa angive, om de har faet tilbudt dagligvarer, cigaretter eller spi-
ritus. Med det stigende antal butikstyverier havde vi forventet veekst i disse kategorier i 2024.
Denne forventning var bestyrket af en australsk undersggelse, der er baseret pa syv sparge-
skemabesvarelser blandt anholdte stofmisbrugere i perioden 2002 til 2017 (Clare et al.,
2022). Undersggelsen fokuserer pa mulige eendringer i arten af kriminalitet, som narkomaner
begar, og i typen af varer, de stjeeler. Undersggelsen viste, at stofmisbrugere i mindre og
mindre grad stjaeler elektroniske varer, men i stedet i hgjere og hgjere grad dyrt tgj og mad
til eget forbrug. Det er varer, der primaert stjeeles fra butikker. Dette afspejler sig ogsa i en
stigning i omfanget af butikstyverier i Australien og et fald i indbrudstyverier i samme peri-
ode. £ndringen i type af varer, stofmisbrugere stjeaeler, angives i den australske undersggelse
at kunne haenge sammen med, at priserne pa elektroniske varer var faldet, mens fgdevare-
priser mv. var steget i den undersggte periode (ibid.). Faldet i indbrudskriminalitet menes
desuden at haenge sammen med, at kontanter i mindre og mindre omfang var udbytte her-
ved (ibid.).

40 procenttallet i tabellen svarer til andelen af respondenterne, der siger, at de har faet tilbudt den
specifikke vare. Tallet omfatter ikke alle respondenter, men alene dem der har faet tilbudt stjalne
varer. Respondenter kunne angive flere svar. Angivelse — betyder, at kategorien ikke har vaeret inklu-
deret i de tidligere undersggelser.

57



Hypotesen om flere dagligvarer mv. pa haelermarked bekraeftes ikke i undersagelsen. Nar
den ikke gar det, kan det skyldes, at butikstyve — nar det angar disse varegrupper — i hgjere
grad beholder en stgrre del af udbyttet til eget forbrug. En alternativ forklaring kan veere, at
disse forbrugsvarer bliver solgt via en salgskanal, som ikke vaekker borgernes mistro om, at
varen muligvis er stjalet. Det vil sige, at sddanne varer kan vaere solgt via en butik eller kiosk.

Tabel 4.2 Tilbudte forbrugsvarer
2016 (n=422) 2020 (n=433) 2024 (n=455)

Dagligvarer 9% 8% 10%
Spiritus 7% 7% 6%
Cigaretter 10% 8% 9%

Kilder: Megafon (2016, 2020), Voxmeter (2024)

I forhold til forbrugsvarer far maend hyppigere tilbudt spiritus end kvinder. Aldersgruppen
50-65 ar far oftere tilbudt cigaretter end de andre aldersgrupper. Disse forskelle haenger
formentlige sammen med forbrugsvaner i almindelighed.

4.4 .4 Tilbudskanaler

I befolkningsundersggelserne er der yderligere spurgt om, hvordan de respondenter, som
har faet tilbudt stjalne varer, er kommet i kontakt med szelgeren. Ogsa her er der tale om et
multiresponsspgrgsmal, idet der er muligt at angive flere forskellige mader, kontakten er
opnaet pa.

Med afsaet i 2016-malingens resultater konkluderede Kruize (2016), at megen handel foregar
via internettet, og at brug af internettets i forbindelse med afsaetning af haelervarer nok ville
vokse fremover. Men pa det tidspunkt blev de fleste handler med stjalne varer stadig indgaet
gennem de traditionelle salgskanaler, sdésom personlig omgangskreds, nabolag og loppe-
og kreemmermarkeder.

2020-malingen indikerede da ogs3, at de digitale salgskanaler blev benyttet langt hyppigere,
end tilfaeldet var i 2016. Salget foregik enten pad digitale kab- og salgsplatforme — med
dba.dk som den mest anvendte — eller pa sociale medier med Facebook som den fgrende
platform (Kruize, 2020).

Man skulle forvente, at den voksende betydning af digitale salgskanaler vil fortseette, men
2024-malingen peger pa, at dominansen af de digitale kanaler er faldet lidt. Seelgeren be-
nytter sig nu igen oftere af sin personlig omgangskreds og arbejdsplads. Muligvis ser vi her
effekten af tiltag som MitID-validering pa enkelte handelsplatforme, sdésom DBA (se ogsa
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afsnit 5.6.2). Perioden med pandemi og frygten for smitte kan muligvis ogsa have haft be-
tydning herfor.

En alternativ forklaring findes hos Ferwerda et al. (2018, s. 55-56). De papeger, at der ikke
kun er kommet flere digitale markeder, men ogsa flere lokale markeder. Det drejer sig blandt
andet om pop-up-markeder for guld og smykker, self-storage-faciliteter, hvor der afholdes
"garagesalg", samt kaeder af genbrugskagbere. Mulighederne for heaeleri er dermed blevet
starre og delvist institutionaliseret bade online og offline.

Tabel 4.3 Anvendte kanaler til at tilbyde stjdlne varer

2016

(n=422)
Gennem venner, bekendlte eller arbejdskolleger
Personlig omgangskreds 22% 10% 15%
Arbejdsplads 9% 5% 17%
Gennem et opslag eller annonce
Privat annonce pa en kgb/salg-platform pa nettet 35% 40% 31%
Socialt medie - 32% 30%
Internetbutik 3% 5% 8%
Annonce i en avis eller et blad 5% 3% 5%
Opslag eller en annonce et andet sted 2% 2% 4%
Fysisk made
Loppemarked/kreemmermarked mv. 12% 15% 14%
Kiosk/butik 4% 6% 6%
Bar/café eller lignende 7% 4% 4%
P& gaden/ved daren 13% 7% 4%

Kilder: Megafon (2016, 2020), Voxmeter (2024)

I den undersggte periode er der sket en vaekst i antallet af forskellige kanaler, der benyttes
ved kab af stjdlne varer. I gennemsnit blev der i 2016-undersggelsen angivet 1,3 kategorier
pr. respondent, mens det i 2020-undersggelsen drejer sig om 1,5 kategorier og i 2024-un-
dersggelsen om 1,6 kategorier. Dette kan tolkes som, at saelgere af stjdlne varer — ligesom
legale forhandlere — anvender bade fysiske og digitale kanaler til at betjene markedet. To
tredjedele af respondenterne, der har faet tilbudt stjalne varer (2024-maling), angiver, at det
er sket gennem én kanal, mens én tredjedel peger pa flere salgskanaler.

Det er kun delvist muligt at undersgge, om der er en sammenhaeng mellem arten af den

tilbudte vare og salgskanalen. Hvis en respondent peger pa flere salgskanaler i kombination
med flere varekategorier, kan det saledes ikke fastslas, hvad der harer til hvad. Derfor angar
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det falgende kun respondenter, der naevner én salgskanal i kombination med én varekate-
gori (n=193).

Figur 4.5 indikerer, at der er en sammenhaeng mellem vare og salgskanal. Tgj mm (som star
for tgj, sko, tasker, parfume og skenhedsprodukter) og forbrugsvarer (dagligvarer, spiritus
og cigaretter) tilbydes i ca. halvdelen af tilfaeldene gennem venner, bekendte eller arbejds-
kolleger, altsa ens personlige netveerk. Elektronik og cykler tilbydes derimod naesten ude-
lukkende gennem annoncer (for det meste pa nettet).

Figur 4.5 Sammenhaeng mellem arten af tilbudt vare og anvend't salgskanal

Cykler (n=17) |
Mgbler (n=12) |*F
Forbrugsvarer (n=16)

Va?rktw] (n:13) O

Smykker (n=13)

Tgj mm (n=63)

Elektronik (n=59)

0% 10% pAS 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

* Personligt * Annonce/opslag ™ Fysisk

Kilde: Voxmeter (2024)

4.5. Tilbud af heaelervarer online (egne observationer)

I afsnit 3.3 har vi beskrevet, hvad der foregar pa sociale medier og i Facebooks lukkede
grupper. Her ser vi pa abne online salgskanaler: DBA, G&G og Facebook Marketplace (FB). I
Bilag 5 er det beskrevet, hvordan vi har s@gt efter haelervarer. Det er vigtigt at understrege,
at vi ikke har fastslaet, at der er tale om halervarer. Der er dog signaler, der tyder i denne
retning.

4.5.1 Antallet af misteenkelige annoncer

Som beskrevet i Bilag 5 har vi sggt det samme antal timer efter mulige heelervarer pa de tre
online handelsplatforme. Dermed antager vi, at antallet af misteenkelige annoncer, vi har
spottet, er en indikation af, hvor udbredt faanomenet er pa disse platforme i forhold til hin-
anden.
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Tabel 4.4 viser, at vi har fundet flest saelgere med suspekte annoncer pa FB og feerrest pa
G&G. Dette stemmer godt overens med vores egne vurdering. Saelgere kan MitID-validere
sig selv pa DBA, og det er obligatorisk pa G&G (se afsnit 5.6.2). Antagelsen er nemlig, at
MitID-validering har en forebyggende effekt, idet saelgere, der tilbyder haelervarer, dermed
ikke er anonyme. Se ogsa afsnit 5.6.3 om adfaerdskampagner, hvor MitID-validering promo-
veres som en af handlingsregler for at undga at kebe haelervarer.

Tabel 4.4 Antallet af saelgere under mistanke for at saelge haelervarer pr. handelsplatform
Facebook  Den Bla Avis  Gul og Gratis
Marketplace

Smykker, ure, tasker 7 7 3
Design 7 5 4
Elektronik 8 3 4
Toj 2 4 2
Veerktgj 4 7 3
Cykler 10 5 1
Dagligvarer 10 3 2
I alt 48 34 19

P& Facebook er der flere muligheder for at optraede anonymt. Det er muligt at oprette en
sakaldt skal-profil (tom profil), selvom Facebook forsgger at fjerne disse profiler. Facebook
handhaever ogsa reglen om, at nyoprettede profiler ikke har direkte adgang til Marketplace.
Disse tiltag ser dog ud til at veere mindre effektive end MitID-validering.

Vi har set naermere pa varerne, der tilbydes. Som beskrevet i Bilag 5 har vi noteret maks. ti
varer pr. seelger. Selvom handelsplatforme er kendt for handel med brugte varer, viser vores
gennemgang, at der ofte ogsa tilbydes nye varer, som er under mistanke for at veere heeler-
varer. Dette geelder logisk nok for dagligvarer, men ogsa i andre kategorier tilbydes nye
varer. Det skyldes muligvis 0gsa, at en seelger, der tilbyder noget som nyt men uden kvitte-
ring, hurtigt veekker mistanke om, at der er tale om haelervarer.

Tabel 4.5 Nye eller brugte haelervarer, der tilbydes
Nye varer Brugte varer Ialt

Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Facebook Marketplace 131 42% 184 58% 315 100%
Den Bla Avis 98 44% 123 56% 221 100%
Gul og Gratis 53 51% 50 49% 103 100%
Ialt 282 44% 357 56% 639 100%
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4.5.2 Profil af seelgere under mistanke

Kun ved FB-saelgere har vi lejlighedsvis en fornemmelse af deres alder. Ved DBA- og G&G-
seelgere er denne information ukendt. Alt i alt har vi for fa oplysninger til at kunne sige noget
om szlgernes alder.

Ca. 75 procent af szelgerne af mistaenkelige varer er maend.*' Dette gaelder for alle tre salgs-
platforme. Det er ikke overraskende, at maend udger flertallet, men det er maske bemaerkel-
sesveerdigt, at kvinder alligevel udger 25 procent af saelgerne. Det er muligt, at en del af
kvinderne saelger tyvekoster pa vegne af deres kaereste eller mandlige venner. Nar vi ser pa
kensfordelingen pr. varegruppe (jf. Tabel 4.6), viser det sig, at kvinder er seerligt underre-
praesenterede i varegruppen 'veerktgj' og slet ikke optraeeder som saelgere i kategorien 'cyk-
ler'.

Tabel 4.6 Saelgerens kon efter varegruppe

Mand Kvinder Andel kvinder
Smykker, ure, tasker 10 5 33%
Design 11 5 31%
Elektronik 10 3 23%
Toj 5 2 29%
Veerktgj 12 2 14%
Cykler 13 0%
Dagligvarer 8 5 38%
I alt 69 22 24%

Tabel 4.7 Saelgerens geografiske placering pr. handelsplatform
Facebook Den Bla Avis Gul og Gratis

Marketplace
Nordjyllands Politikreds 1 1

@stjyllands Politikreds 8 13
Midt- og Vestjyllands Politikreds 4 1
Sydgstjyllands Politikreds 3
Syd- og Sgnderjyllands Politikreds

Fyns Politikreds

Midt- og Vestsjaellands Politikreds
Sydsjeellands og Lolland-Falsters Politikreds
Nordsjeellands Politikreds

Kabenhavns Vestegns Politikreds

Kabenhavns Politikreds
I alt 48 34 19
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“1 Fra 91 af de 101 identificerede saelgere, er kgnnet kendt.
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Seelgerens kommune er ogsa kendt. Vi har samlet oplysningerne pr. politikreds, jf. Tabel 4.7.
Det giver ikke et overraskende billede, men tabellen viser tydeligt, at G&G har flest brugere
i Jylland og pa Fyn. Dette geelder for alle annoncer pa denne platform.

4.6 Kgb af heelervarer (befolkningsundersggelser)

I afsnit 4.4 og 4.5 handlede det om tilbud af haelervarer, mens i dette afsnit ser vi naermere
pa dem, der indremmer, at de faktisk har kabt heelervarer. Vi ma antage, at tallene ikke
repraesenterer realiteten. Chancen for, at dem, der bevidst kaber stjalne varer, deltager i en
befolkningsundersggelse om dette emne, anser vi som ringe. Derudover er der ogsa sand-
synlighed for at en del af respondenterne ikke vil indremme deres kab af stjdlne varer. Sa
procentdelen af respondenterne, der svarer, at de har kgbt haelervarer, siger ikke sa meget i
sig selv. Det bliver dog mere interessant, nar vi ser pa udviklingen. Vi antager nemlig, at de
samme metodiske problemer gar sig geeldende ved malingerne gennem arene.

4.6.1 Praevalens

I Storbritannien er omfanget af kab af haelervarer undersggt via den nationale offerunder-
s@gelse, British Crime Survey. Pa baggrund heraf viser Sutton (1998), at 11 procent af den
voksne befolkning bevidst har kebt haelervarer inden for de seneste fem ar, mens denne
andel beregnes til 7 procent i en undersggelse baseret pa data fra 2003 (Sutton, Hodgkinson
& Levi 2008). Forklaringen pa forskellen er hgjst sandsynligt, at fgrstnaevnte undersggelse
vedrgrer kab af haelervarer i en periode pa fem ar mod kun 12 maneder i den sidstnaevnte.

Samme niveau er konstateret i en undersggelse i New South Wales i Australien fra slutningen
af 1990’erne (Allen, 2000). Undersggelsen viser desuden en meget stor aldersmaessig varia-
tion i omfang af kabere af stjdlne varer, og at ganske mange (40 procent) af dem, der var
blevet tilbudt stjalne varer, kendte personen, der tilbgd varen.

De farste danske befolkningsundersaggelser peger pa, at det er en betydeligt lavere procent-
del af befolkningen, der svarer, at de har kabt stjdlne varer. De senere undersggelser under-
streger, at ordlyden af spgrgsmalet samt svarmulighederne er ret afggrende for resultatet.

I de farste undersggelser (2000 og 2010) blev der stiller spgrgsmalet: "Har du nogensinde
kabt varer, som du troede eller havde viden om, var stjalet?”, med svarmulighederne ja eller
nej. I de senere undersggelser (2016, 2020 og 2024) er spgrgsmalet ikke designet som et ja-
nej respons, men der er valgt en mere nuanceret fremgang. Ordlyden pa spgrgsmalet og
svarmulighederne er som fglgende:*?

“2 Vi tolker svarmulighed A som ‘nej’, B som ‘'maske’ og svarmulighed C og D som 'ja’.
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Hvilket af falgende udsagn om kab af stjalne varer er du mest enig i?
A. Jeg faler mig ret/helt sikker p3, at jeg aldrig har kabt stjalne varer.

B. Jeg har pa et tidspunkt veeret i en situation, hvor jeg faglte mig usikker pa, om den vare,
jeg kabte, var stjalet.

C. Jeg har pa et tidspunkt veeret i en situation, hvor jeg havde velbegrundet mistanke om,
at den vare, jeg kabte, var stjalet.

D. Jeg har pa et tidspunkt veeret i en situation, hvor jeg falte mig ret/helt sikker pa, at den

vare jeg kabte, var stjalet.

Spergsmalet om respondenterne har kabt stjdlne varer indenfor 3 ar eller de sidste 12 ma-
neder ligger i forleengelse af spgrgsmalet om, hvorvidt respondenten har faet tilbudt stjdlne
varer. De, der svarer ‘ja’ eller ‘'maske’ pa dette spargsmal, er spurgt om de ogsa har kgbt
stjalne varer.

Svarene pa disse spgrgsmal findes i Tabel 4.8. Med undersggelsens usikkerhed in mente kan
vi konkludere, at ca. 5 procent af danskere i de seneste tre undersggelser siger, at de pa et
eller andet tidspunkt har kabt stjdlne varer, mens ca. 15 procent fglger sig usikker pa, om
det har veeret tilfeeldet.

For sd vidt angar tidspunktet for seneste kab af stjdlne varer, er der markante forskelle mel-
lem de tre undersggelser, idet 1-2 procent af deltagerne i 2016- og 2020 undersggelserne
tilkendegav, at de havde kabt stjalne varer inden for de sidste tre ar, mens 2024-undersg-
gelsen viser en markant hgjere andel. Tilsvarende geelder, nar der ses pa andel kgbere inden
for det seneste ar — ca. 1 procent i 2016- og 2020-undersggelserne mod 2,5 procent i 2024-
undersggelsen. Det tyder pa, at flere hyppigere kaber stjalne varer i dag end tidligere. Det
er dog antagelig lidt for tidligt at drage denne konklusion. En maling om et par ar ma vise,
om der virkelige er tale om et skift i adfaerd.

Tabel 4.8 Procentdel af respondenterne, der tilkendegiver, at de har kbt stjdlne varer

Uden tidsbegraensning Indenfor de Indenfor de sidste

sidste 3 ar 12 maneder

2001 48 % 0,7 %
2010% 5%

2016 15,7 % 48 % 1,9 % 1,0 %

2020 12,7 % 3,6 % 1,5% 0,8 %

2024 15,4 % 47 % 3,5% 2,5%

4312010-undersggelsen oplyses kun, at 5% af respondenterne har svaret 'ja’ pa spgrgsmalet om de
nogensinde har kabt stjalne varer. Der er ikke spurgt om det samme, indenfor de sidste 12 maneder.
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4.6.2 Salgskanaler

Der er allerede beskrevet, hvilke stjdlne varer respondenterne har faet tilbudt gennem arene.
Her ser vi naermere pa, om der er forskel eller overensstemmelse mellem udbudte og kabte
varer. Safremt sidstnaevnte er tilfaeldet, kan det antages, at de, der siger, at de har kabt stjalne
varer, har kgbt alle disse varer. Der vil naturligvis veere undtagelser, men spgrgeskemaet
giver ikke mulighed for en mere ngjagtig opggrelse.

Der er 455 respondenter, der har faet tilbudt stjdlne varer indenfor de seneste 3 ari malingen
fra 2024. Af dem svarer 106 (23 procent), at de ogsa har kgbt disse varer. Figur 4.6 viser
andelen af respondenterne, der har kagbt den tilbudte vare, udspecificeret efter varegruppe.
Det gares opmaerksom p4a, at resultaterne burde tolkes med omhu, for det handler om for-
holdsvis sma tal, der ligger bag disse procentsatser. Der er dog klart, at respondenter, der
har faet tilbudt heelervarer indenfor kategorien 'tgj, sko og tasker’, er mest tilbgjelig til at
kabe varen.

Figur 4.6 Procentandel, der har kabt de tilbudte haelervarer pr. varegruppe.
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Tgj, sko, tasker (n=137)
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Kilde: Voxmeter (2024)

P& samme made er det undersggt, om der findes forskelle mellem de forskellige salgskana-
ler. Figur 4.7 viser resultatet. Det fremgar tydeligt, at de fleste respondenter har kgbt tilbudte
heelervarer pa arbejdspladsen. Nar vi laegger de online salgskanaler sammen og sammen-
ligner det med offline salgskanaler, sa viser det sig, at chancen for, at en respondent kaber
den tilbudte haelervare, er dobbelt sa stor for offline kanaler end for online salgskanaler. Det
kan muligvis forklares med den sociale afstand (Bogardus, 1925) mellem saelger og keber.
Hypotesen er, at folk er mere tilbgjelige til at kabe tilbudte haelervarer, hvis de kender seel-
geren personligt eller gennem en ven. Denne hypotese stgttes ved salg pa gaden/ved dgren.
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Det er offline, men saelgeren er en fremmed. Ingen af respondenterne har kabt den tilbudte
haelervare gennem den salgsmetode.

Figur 4.7. Procentandel, der har kebt de tilbudte haelervarer pr. salgskanal.
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4.6.3 Profil af kgberen

Kvalitative undersaggelse af karakteristika ved kgberne af stjalne varer peger gerne pa, at
kaberne repraesenterer alle sociale lag (se f.eks. Patel 2013). I en dansk undersggelse (Kalkan
2021), beskriver en af de unge indbrudstyve kgberne saledes: “Der er tre slags kunder, der
er luksuskunder, og sa er det der medium, og sa er der junkiepris” (s. 663). Luksuskunden
s@ger luksusvarer og er indstillet pa at give en god pris, mens ‘junkiepris’, som ordet antyder,
indebaerer en ringe betaling for den stjalne vare. Samme person angiver, at prisen pa varen
er bedre, nar der saelges til 'kunder’ frem for til forretninger i naeromradet. Prisen pa heaeler-
varer angives helt gennemgaende til at veere en tredjedel af kgbsprisen (ibid.).

Befolkningsundersggelsen fra 2010 viser blandt andet, at kaberne i markant hgjere grad er
unge frem for aeldre, maend frem for kvinder, ugifte eller enlige frem for gifte eller samle-
vende og fagleerte frem for andre erhvervsuddannelser. Det er desuden en relativ stor andel
af kaberne, der bor i hovedstadsomradet (Justitsministeriets Forskningskontor 2011). Disse
karakteristika kan tyde pa, at keberne primaert skal findes blandt den del af befolkningen,
der relativt hyppigt faeerdes uden for hjemmet og dermed ogsa har en starre sandsynlighed
for at blive tilbudt haelervarer.

I forhold til den seneste befolkningsundersggelse (Voxmeter, 2024) er der allerede beskre-

vet, hvad der karakteriserer dem, der oftere end andre far tilbudt stjalne varer: Det er maend
under 50 ar, der bor for sig selv, og som kaber lovlige brugte varer hos private seelgere pa
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nettet. Her ser vi naermere pa hvem af dem, der kaber de stjalne varer, de har faet tilbudt.
Hertil anvendes ogsa en logistisk regressionsanalyse med samme syv variabler som i den
tidligere (se Bilag 6).

Analysen viser, at tre ud af de syv variabler har en signifikant effekt pa spagrgsmalet om,
hvorvidt respondenten kaber varen, de har faet tiloudt: 1) alder, 2) kaber fra private og 3)
ikke veeret udsat for indbrud.

Det viste sig at veere af betydning om respondenten er yngre for om man fik tilbuddet. Det
samme gar sig i hgj grad ogsa geeldende med hensyn til, om man rent faktisk kaber den
tilbudte vare. Tilsvarende parallelitet gar sig geeldende med hensyn til mht. spgrgsmalet om
man kaber brugte varer fra private pa nettet. Analysen viser videre — noget overraskende —
at de, der har veeret udsat for indbrud, er mere tilbgjelige end andre til at kabe tilbudte
heelervarer. Hvad dette beror pa, er ikke muligt at vurdere pa baggrund af de relativt fa
baggrundsoplysninger, undersggelsen omfatter.

Variablerne kgn og civilstatus har indflydelse pa, om hvorvidt man far tiloudt at kebe en

stjalen vare, men de er ikke relateret til sandsynligheden for, om man ogsa rent faktisk kaber
varen.
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Lovgivning, tilsyn og kontrol, efter-
forskning og forebyggelse

I dette sidste kapitel ser vi pa lovgivning, tilsyn og efterforskning i forhold til haeleri af stjalne
varer. Lovgivning og tilsyn har til formal at forebygge haeleri, mens efterforskning kommer i
spil, nar loven er overtradt, men kan ogsa have en almen og specifik forebyggende effekt.
Derudover er der aktuelle supplerende forebyggelsesinitiativer. I dette kapitel gives en op-
summering af eksisterende eller afprgvede tiltag, men ikke altid med en evaluering af disse
indsatser.*

5.1 Lovgivning

Udover straffelovens bestemmelser om haeleri er der to love, som er relevante i forhold til
heeleri af stjdlne genstande: auktionslederloven fra 1935 og marskandiserloven fra 1966. Lo-
vene er stort set ueendrede siden deres indfgrelse, men den samfundsmaessige og teknolo-
giske udvikling har medfart, at justitsministeren den 2. maj 2017 nedsatte et udvalg med
henblik pa en revision af disse love. Udvalget afgav sin betaenkning (nr. 1580/2022) den 17.
marts 2022, og den 9. oktober 2024 fremsatte justitsministeren to lovforslag (2024/1 LSF 54
0og 2024/1 LSF 55) med afseet i denne betaenkning.

Det er klart, at online handel har eendret bade auktioner og handel med brugte genstande
markant. Under de nuvaerende regler er online handel ikke omfattet af lovene. Det vil 2endre
sig, hvis lovforslagene bliver vedtaget i Folketinget. Det betyder, at erhvervsdrivende, der
kun handler online, fremover skal sgsge om bevilling fra politiet, dokumentere deres handel,
afkraeve kundelegitimation*> og informere politiet, hvis der er begrundet mistanke om hae-
lervarer. Onlineauktioners salg af brugte genstande vil ogsa veere omfattet af den nye mar-
skandiserlov jf. § 1, stk. 1, nr. 2.

“4 Den tredje rapport i forbindelse med dette forskningsprojekt ser pa effekter af forebyggelsesstra-
tegier. Rapporten udkommer, efter planen, ultimo 2025.

4 Legitimationspligten gaelder ikke under den nuvaerende lov, men i lovforslag leegges op til dette
krav, hvis handelsveerdien overstiger 2.000 kr. Rigspolitiet og Det Kriminalpraeventive Rad har sat
spargsmalstegn ved denne belgbsgraense i deres hgringssvar (https://www.ft.dk/samling/20241/lov-
forslag/L55/bilag/1/2918373.pdf, senest besggt den 5. november 2024). Samme bekymring har en-
kelte MFer udtrykt under lovens farste behandling (https://www.folketingstidende.dk/sam-
ling/20241/salen/M11/20241 M11 referat.pdf#L55, senest besagt den 5. november 2024).
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Fysiske auktioner skal finde sted under ledelse af en beskikket auktionsleder, hvor beskik-
kelsen udstedes af justitsministeren. Dette varetages i praksis ofte af fogedretten, som er
kontrol- og tilsynsmyndighed pa omradet.*®

Marskandiserloven geelder indtil videre kun for erhvervsdrivende med et fysisk salgssted.
Udvalget papeger dog, at ogsa privatpersoner seelger i stor stil pa nettet samt pa loppemar-
keder og sakaldte "hyldemarkeder”, hvor private kan leje salgshylder i genbrugsforretninger.
Dermed opstar spgrgsmalet om, hvorvidt private salgere ogsa skal omfattes af marskandi-
serloven. Udvalget foreslar, at privatpersoners handel med brugte genstande omfattes af
loven, hvis den pageeldende har et erhvervsmaessigt gjemed og hvis handlen ikke sker lej-
lighedsvist. Denne udvidelse er indarbejdet i lovforslaget. En konkret vurdering vil afgare,
om en given privatperson er omfattet af loven.

Under den nuvaerende lovgivning skal en erhvervsdrivende ansgge om en bevilling ved Po-
litiets Administrative Center.*” Ifglge loven skal der fgres forretningsbog over alle kab og
salg.

Online handelsplatforme som Den Bla Avis, Gul & Gratis og Facebook Marketplace er ikke
omfattet af marskandiserloven, og det eendrer sig ikke ifglge lovforslaget. Udvalget har over-
vejet, om udbydere af disse platforme skulle forpligtes til at sikre sig identiteten pa keber
og selger. Det er dog ikke muligt at paleegge udenlandske online markedspladser sasom
Facebook, Amazon og eBay en sadan forpligtelse. “"Udvalget finder dog, at udviklingen pa
omradet ber falges teet, sdledes at der iveerksaettes relevante lovgivningsinitiativer, hvis der
pa et senere tidspunkt konkret matte opsta behov herfor” (Betaenkning 1580, s. 137).

Det er bemeaerkelsesvaerdigt, at udvalget og i forleengelse heraf ministeren jf. lovforslaget
mener, at der pa nuveaerende tidspunkt ikke er et konkret behov for bedre regulering af f.eks.
Facebook.

I forhold til auktioner skal lederen fgre en auktionsbog med auktionskatalog som bilag.
Ifglge loven har en auktionsleder undersggelsespligt, hvis der er mistanke om f.eks. stjalne
genstande. Udvalget har overvejet, om auktionsledere skal forpligtes til at kontrollere, om
genstande er registreret i private databaser som f.eks. The Art Loss Register. Udvalget vur-
derer, at et sadant krav ikke kan forsvares i forhold til forventede resultater og omkostninger

“6 En repraesentant fra fogedretten tilkendegiver, at de kun farer tilsyn med auktionsledernes regn-
skab og registreringen af kaber og saelger i auktionsbogen. Kontrollen af, om en auktionsvare har en
lovlig herkomst, ligger dog hos auktionslederne.

4" Her kan laeses om de krav politiet stiller til en bevilling: https://politi.dk/service-og-tilladelser/drift-
af-virksomhed/handel-med-brugte-genstande-og-pantelaanervirksomhed (senest besggt den 24.
oktober 2024)
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for auktionsvirksomheder. De foreslar derimod, at der skal etableres et elektronisk sagbart
register over stjalne genstande som erstatning for Rigspolitiets nuvaerende kosterdatabase.
Vi vender tilbage til dette forslag i afsnit 5.3.3.

5.2 Tilsyn og kontrol

Vi har ikke systematisk undersggt, hvordan og hvor ofte politiet kontrollerer erhvervsdri-
vende, der har en bevilling til handel med brugte genstande, men vi vover at pasta, at det
sker ret sjaeldent. Kun i Nordsjeelland har vi talt med repreesentanter fra politiet, som siger,
at de udfarer bestemte kontrolbesgg. Disse besgg omhandler primaert guldsmede — ikke for
at se efter haelervarer, men for at se, hvem der hyppigt indleverer smykker til disse forret-
ninger. P4 den made kan politiet danne sig et indtryk af aktive indbrudstyve i deres geogra-
fiske omrade.

Ifglge bekendtgerelse af lov om handel med brugte genstande samt panteldnervirksom-
hed*® (LBK nr 1042 af 04/09/2015)*° skal politiet fare tilsyn med de virksomheder, der har
faet en bevilling. Der er dog ikke bestemte regler for, hvordan og hvor ofte politiet skal fare
tilsyn. I interviewsamtaler der hgres en vis skepsis overfor, hvor effektivt det vil veere at kon-
trollere forretningsbogen, men farst og fremmest er det ikke et omrade, der star gverst pa
dagsordenen. Der er ingen signaler om problemer, der kraever en indsats.

At fare en forretningsbog over alle kab og salg virker ogsa lidt realitetsfjernt, nar det drejer
sig om de erhvervsdrivende, der omsaetter mange varer.>® Vi har hart i samtaler med disse
forhandlere, at de kun noterer et kab, hvis der er tale om en dyr, vaerdifuld genstand. For at
danne et overblik over kgb og salg benyttes regnskabet. Ved erhvervsmaessig handel med
brugte varer skal der afregnes moms for differencen mellem kgbs- og salgspris.’

48 panteldnervirksomhed er ikke et udbredt faenomen i Danmark, men der findes enkelte virksomhe-
der. Pantsat.dk praesenterer sig selv som landets starste og tilkendegiver, at de har faet markant flere
kunder under COVID-19 pandemien. Se: https://it-kanalen.dk/banklaansafviste-danskere-gaar-til-
pantelaaneren/ (senest besaggt den 4. november 2024).

49 https://www.retsinformation.dk/eli/Ita/2015/1042 (senest bes@gt den 28. oktober 2024)

>0 T lovforslaget er der lagt op til at afskaffe forretningsbogen. Erhvervsdrivende er allerede bogfa-
ringspligtige efter reglerne i bogfaringsloven. Og denne lov giver mulighed for at foretage elektro-
nisk bogfaring. Se ogsa: https://erhvervsstyrelsen.dk/hvem-skal-bogfoere-og-hvem-skal-bogfoere-
digitalt (senest besggt den 5. november 2024).

>1 Det er en kilde til frustration, at erhvervsdrivende skal betale moms og skat over deres omsaetning,
mens sakaldte private, der handler med brugte varer, slipper for det. Det virker konkurrenceforvri-
dende efter mening af erhvervsdrivende.
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Ifalge bekendtggarelsen (§14) skal bevillingshaveren straks give politiet meddelelse, hvis der
er begrundet mistanke om manglende lovlig adkomst af et tilbud. Desuden skal bevillings-
haveren tilbageholde genstandene, indtil politiet ankommer. Det kan ikkle udelukkes, at det
sker en gang imellem, men repraesentanter fra politiet naevner ikke, at de far kendskab til
haelervarer gennem anmeldelser fra erhvervsdrivende.

5.3 Identificering og lokalisering af tyvekoster/haelervarer

Under overskriften "Identificering og lokalisering af tyvekoster/haelervarer” omtales instru-
menter/tiltag, der kan hjaelpe med at identificere eller finde frem til stjdlne genstande: maerk-
ning, sporing, kosterdatabase og webscraping. Disse tiltag kan have en forebyggende effekt,
men kan ogsa veaere behjaelpelige for efterforskere.

5.3.1 Maerkning

Anbefalingen om at maerke veerdigenstande har efterhdanden mange ar pa bagen. Det Kri-
minalpraeventive Rad (DKR) pastar pa deres hjemmeside, at "meaerkede ting er sveere at
saelge. Hvis de alligevel bliver stjalet, er det nemmere for politiet at opklare sagen og give
dig dine ting tilbage." Der peges pa forskellige maerkningsmetoder: en UV-pen med usynligt
blaek, en synlig maerkningspen eller en gravarpen. Et nyere alternativ er maerkning med kun-
stig DNA.>2 Den samme tankegang finder vi hos EUCPN, det europaeiske kriminalpraeventive
netvaerk (EUCPN, 2022).

Sutton er dog skeptisk over for den forebyggende effekt af maerkning af vaerdigenstande.
Han papeger, at der mangler bevis for pastande om den forebyggende effekt (Sutton, 2014,
s. 7).

Property marking has never been proven to reduce theft largely because thieves steal both
“invisibly” and clearly marked property and fences and citizens will buy it (Sutton 2010a). There-
fore, the oftentimes bold assertions made by commercial companies for the success of their
expensive property-marking products have never been confirmed by independent academic
research.

Der er gennemfart to danske eksperimenter med DNA-maerkning (Kyvsgaard 2018; Kyvs-
gaard & Ribe, 2021). Her er der undersggt, om skiltning med DNA-maerkning har en fore-
byggende effekt pa indbrud. Effektevalueringen viste, at den samlede forsggsgruppe, der
havde faet tilbud om maerkningskit, ikke havde en klart mindre risiko for at blive udsat for
indbrud end kontrolgruppen. I forhold til tyve-/haelerkoster konkluderes, at DNA-maerkning

>2 https://dkr.dk/indbrud/indbrud-i-din-bolig/maerkning (senest besagt den 4. november 2024).
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i teorien ma betragtes som nyttig, da politiet kan se, at en genstand er stjalet. Om det i
virkeligheden ogsa fungerer sadan, er dog ikke undersggt (Kyvsgaard & Ribe, 2021, s. 36-
37). Denne undersggelse tyder dog pa, at det er ganske vanskeligt at motivere privatperso-
ner til at maerke deres veerdifulde genstande — ogsa selvom de tidligere har vaeret udsat for
indbrudstyveri. De teknikker, der i dag anvendes til maerkning af indbo mv., er desuden ikke
optimale i forhold til muligheden for hurtigt og enkelt at kunne genfinde tyvekosterne (ibid.).
Det betyder, at politiet skal anvende mange ressourcer pa at spore stjdlne genstande.

Nar der anvendes DNA-maerkning, kan det registreres i Secure Asset Register. Det er en
privat database, men ifglge virksomhedens hjemmeside er den godkendt af politiet og for-
sikringsselskaber.>?

5.3.2 Sporing

GPS-trackere er blevet en "booming business" og har mange anvendelsesmuligheder. De
kan fungere som personlige trackere til f.eks. sarbare zeldre eller som trackere til en hund
eller kat. I forhold til tyveri/haeleri kan en tracker ogsa veere nyttig, da den kan afslare loka-
tionen af stjdlne varer. Dette er dog naturligvis under forudsaetning af, at trackeren ikke er
blevet deaktiveret af tyven eller haeleren.

En del genstande har en indbygget sporingsfunktion. Det geelder i princippet alle apparater
med en telekommunikationsfunktion, men ogsa luksusbiler og entreprengrmaskiner. I hvil-
ket omfang virksomheder og private benytter sig af GPS-trackere til forebyggelse af ty-
veri/heeleri er uklart, men det er vores fornemmelse, at markedet er i vaekst, nu hvor der
findes billige GPS-trackere pa markedet. Vi har heller ikke overblik over, hvor ofte politiet
modtager en anmeldelse, hvor en virksomhed/borger oplyser, hvor deres stjalne genstand
befinder sig. Men det sker, hvilket bl.a. kan ses i politiets falgende besked pa X:

En cykelejer meldte torsdag sin el-ladcykel stjalet til politiet, men personen udstyrede samtidig
politiet med veerdifuld viden. Via en gps stod det saledes klart, at cyklen befandt sig i Indre By
i Kebenhavn. Og da Kgbenhavns Politi dukkede op med en patrulje pa stedet, traf de en 45-
arig mand, der nu er sigtet for haeleri. Cyklens ejer ankom kort efter til stedet og fik sin cykel
med hjem, skriver Kabenhavns Politi p& X.>*

>3 https://www.secureassetregister.com/da (senest besggt den 5. november 2024). Ifglge virksomhe-
den bag dette register, SelectaDNA, reducerer DNA-maerkning indbrud og tyveri med op til 83 pro-
cent. Evidensen for denne pastand mangler dog.

>* https://www.tv2kosmopol.dk/koebenhavn/afsloeret-af-gps-nu-er-45-aarig-sigtet-for-haeleri (se-
nest besagt den 5. november 2024)
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Trackere har dog nogle mangler. For det fgrste findes der forskellige veerktgjer til at uska-
deliggere dem, f.eks. sweepere (som kan identificere, om et objekt indeholder en tracker)
og jammere (som blokerer signalet fra trackeren). Nye teknologier udvikles dog konstant for
at veere pa forkant med kriminaliteten. For at undga jammere har visse maerker, sdsom Sig-
fox, udviklet trackere, der ikke kan blokeres takket veere deres korte og lav-effekt signaler pa
tilfaeldige frekvenser. En anden mangel er vanskeligheden ved praecist at lokalisere en tracker
i et taet befolket omrade (EUCPN, 2022, s. 9).

Der er ogsa virksomheder, der specialiserer sig i maerkning og sporing. Et eksempel er Uni-
secure>” drevet af Henrik Olsen, som ofte optraeder i adskillige medier.*® Vi har ikke et over-
blik over, hvor mange virksomheder der tilbyder disse services, men en Google-sggning vi-
ser, at der findes en hel del af disse sikringsvirksomheder.

5.3.3 Register over stjalne genstande®’

Udvalget bag betaenkningen om marskandiserloven og auktionslederloven har set neermere
pa politiets kosterdatabase (Betaenkning 1580/2022, s. 74-76). Oplysninger om stjalne gen-
stande registreres i politiets sagsbehandlingssystem og kosterdatabasen, men systemerne
er ikke integrerede, og sagemulighederne er derfor begraensede. Udvalget foreslar derfor
etableringen af et elektronisk sggbart register over stjdlne genstande.

Tanken om at oprette et register over stjalne genstande har i laengere tid veeret et gnske fra
bl.a. Bo Trygt-samarbejdet.”® Der har vaeret kontakt med repraesentanter fra hollandsk politi
og justitsministeriet om deres erfaringer med netop saddan en database. 12023 blev der etab-
leret en forening med Forsikring & Pension i spidsen med det formal at udvikle et kosterre-
gister: Register over stjadlne genstande, senere debt: TyveriTjek. Pa finansloven 2023 er der
afsat 3,5 mio. kr. til udvikling og yderligere 1 mio. kr. arligt i de naeste 3 ar til drift, hvilket
udger i alt 6,5 millioner kr.

>> Unisecure tilbyder DNA maerkning, varevognssikring og tracking & sporing ved indbygning af
sporing i enheder (https://unisecure.dk/om-unisecure, senest besggt den 5. november 2024).

> Henrik Olsen viser i TV2 Kosmopol dokumentaren Indbrud pa bestilling (https.//www.tv2kosmo-
pol.dk/indbrud-paa-bestilling, senest besagt den 5. november 2024) hvordan han finder frem til stja-
let veerktaj med hjaelp af en gps-tracker. Nar lokationen er identificeret, kontaktes politiet.

>" P& nuveerende tidspunkt findes politiets cykelregister, som bruges til at tjekke, om en cykel er
anmeldt stjalet. Stelnummeret fungerer som sggenggle. F&P arbejder pa at udvikle et digitalt stel-
nummer baseret pa en QR-kode. I forleengelse heraf arbejder F&P ogsa pa at etablere et cykelejer-
register. (https://fogp.dk/politik/forsikringspolitik/cykelejerregister-og-digitalt-stelnummer/, senest
besagt den 23. november 2024).

8 https://www.tryghed.dk/viden/nyheder/2023/skidt-nyt-for-indbrudstyve---nu-starter-arbejdet-
med-et-kosterregister (senest besggt den 6. november 2024).
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Farste fase er gennemfart i 2023/24.1fase 1 af udviklingen har politiet implementeret en ny
online anmeldelsesblanket®®, hvor borgerne kan indberette stjdlne genstande. Disse data
overfares til TyveriTjek-databasen via et API (applikationsprogrammeringsinterface). Syste-
met muligger ogsa, hvis borgeren giver samtykke, at de samme data kan deles med forsik-
ringsselskabet, hvilket kan lette processen med at fa erstatning. Borgerne kan selv veelge,
om de gnsker at anmelde genstande til deres forsikring.

I fgrste omgang registreres genstande der er stjalet ved indbrud, men pa sigt skal systemet
ogsa omfatte stjdlne genstande fra andre typer af kriminalitet sdsom cykeltyveri, og tyveri
fra virksomheder og byggepladser forudsat at genstandene er identificerbare.
Nordsjeellands Politi er tovholder for politiets online anmeldelsesblanket der anvendes ved
indbrud i private hjem. Den har veeret i drift siden april 2023 i Nordsjzelland og bliver imple-
menteret i resten af landet i lgbet af 2025. Forventningen er at politiet ligeledes udvikler en
online-anmeldelsesblanket for tyveri i 2025.

I fase 2 af TyveriTjek-udviklingen er fokus pa at involvere professionelle aktgrer sasom han-
delsplatforme, guldsmede, marskandisere og auktionshuse. Disse aktarer vil have mulighed
for at integrere deres systemer med TyveriTjek-databasen, hvilket vil tillade automatisk op-
slag og sammenligning af varer i databasen. Dette vil hjaelpe med at forhindre handel med
stjdlne genstande.

Hvorvidt TyveriTjek farer til politianmeldelser fra erhvervsdrivende om, at de har faet tilbudt
stjalne varer, ma tiden vise. Vi haber at kunne berette nzermere om dette i forskningsprojek-
tets tredje rapport.

En s@gbar database med stjalne genstande glaeder i hvert fald de efterforskere, vi har talt
med. De oplever ofte, at de star med en genstand, som — efter deres overbevisning — er
stjalet, men hvor det er svaert at bevise, da de ikke kan linke genstanden til et indbrud. Hvor
nyttig databasen vil vaere i praksis, afheenger bl.a. af, hvor mange stjdine genstande der reelt
er registreret i databasen og selvfalgelig af brugernes villighed til at sla op fer et kab.

Det er ogsa ambitionen, at TyveriTjek bliver tilgeengelig for borgere. Ideen er, at der udvikles
en app, hvor borgerne kan sla op, om en genstand er meldt stjalet.®°

*9 https://politi.dk/indbrud/registrerstjaalnegenstande (senest besagt den 5. november 2024).

% Under udvalgets arbejde (Beteenkning 1580/2022, s. 79-80) pegede politiet pa risikoen for, at et
offentligt tilgeengeligt register ogsa kan udnyttes af indbrudstyve. De kan sla op, om deres stjalne
genstande er registreret i databasen.
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I en befolkningsundersggelse (Voxmeter, 2024) har vi stillet faglgende spargsmal: "Hvis det
var muligt at s@ge i en app for at tjekke, om en vare, du er interesseret i, er stjalet, ville du
sa ggre det?” Ikke overraskende svarer de fleste (73 procent), at de ville gare det. Om inten-
tionen ogsa farer til handling, er dog spgrgsmalet.

5.3.4 Webscraping

I en undersggelse om udbud af stjdlne varer pa online secondhand-forretninger (Quinn et
al., 2023) pavises det, at de indikatorer, der far den potentielle kaber til at mistaenke, at en
vare er stjadlet, er uafhaengige af typen af online forretning. Indikatorerne omfatter fglgende:

e varens pris er under en tredjedel af den forventede veerdi,

e saelgers anonymitet,

« darligt, begraenset eller intet foto af varen,

e saelgers beskrivelse af varen indikerer, at saelger ikke har kendskab til varens vaerdi,
e varen er last/har glemt password,

e g@nske om hurtigt salg,

« anmodning om kontanter ved salg.

Denne liste over signaler, der skaber tvivl om varens oprindelse/ejerskab, har givet anledning
til forslag om at udvikle en webscraping-tilgang, der automatisk identificerer mistaenkelige
websites med brugte varer pa internettet og automatisk videresender oplysninger herom til
politiet.

Det blev desuden undersggt, hvorvidt de lovlydige internetbrugere, der tilfeeldigt ser web-
sites med mistaenkelige varer, ville melde dette til politiet og dermed bidrage til at forebygge
handelen. Imidlertid var det kun 5 procent af disse personer, der reelt havde adviseret politiet
eller websiteadministrator, hvilket dels skyldtes, at de ikke var helt sikre pa, om der reelt var
tale om stjalne varer, og dels mente, at online handel ikke var szerlig godt reguleret. Under-
s@gelsen viste dog samtidig, at et stort flertal af de adspurgte med starre sandsynlighed ville
advare websiteadministrator, hvis de pa hjemmesiden blev opfordret til at veere drvagne og
rapportere misteenkelige websites.

I hvilket omfang dansk politi benytter sig af webscraping, er ukendt for os. Vi ved dog, at
der har veeret mindst ét forsgg pa at skrabe onlinedata i forbindelse med haeleri tilbage i
2017/2018. Om dette forsagg har fert til mere systematisk indhentning af online data, ved vi
ikke, men det er i hvert fald ikke blevet naevnt i vores interviewsamtaler med efterforskere.
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5.4 Politiets efterforskningsindsats

(Indbruds)tyveri og heeleri er forbundet med hinanden, hvilket ogsa afspejles i politiets ef-
terforskning. Tyveri eller indbrud er udgangspunktet og kan fare til, at politiet finder frem til
tyvekosterne. Hvis det ikke kan bevises, at gerningspersonen er (indbruds)tyven, bliver der
typisk rejst sigtelse for haeleri. Det sker ogsa, at politiet finder tyvekoster i forbindelse med
en ransagning — det kan veere ved en ransagning i forbindelse med indbrud eller f.eks. under
efterforskning af narkokriminalitet.

En anden made, hvorpa politiet kan komme pa sporet af tyvekoster og/eller haelervarer, er
ved standsning af et kagretgj. Det kan veere en tilfaldig stikprave eller et resultat af greense-
kontrol. I en artikel om graensekontrol papeger retspraesidenten for retten i Sgnderborg, at
der er mange sager om haeleri, hvor personer bliver stoppet i en bil pd vej mod greensen
eller i Tyskland med tyvekoster, f.eks. cykler og professionelt vaerktgj, som politiet kan se, er
dansk.®’

De bliver fanget ved graensen, men gerningsstedet kan veere laengere nordpa i Jylland eller pa
Fyn. Det er stjdlne varer og haleri, men man kan ikke se, hvor det er snuppet. Ofte ender
sagerne her, ogsa med kendte gerningssteder alene i andre retskredse, selvom det eneste, der
knytter dem til Senderjylland, er, at de bliver stoppet pa motorvejen.

Et eksempel pa sddan en sag kan laeses i fglgende pressemeddelelse af Syd- og Senderjyl-
lands Politi:

UKA Vest har forelgbig fundet 23 gerningssteder forskellige steder i trekantsomradet - bl.a.
Kolding, Fredericia og Middelfart. Det elektriske veerktgj er blevet stjdlet fra bade byggepladser
og varebiler og det er den forelgbige vurdering, at der er stjalet veerktgj for flere hundrede
tusinde kroner. De anholdte er to serbiske maend pa 23 og 34 ar, en 28-arig bulgarsk mand
samt en 27-arig dansk mand fra Kgbenhavn. De blev alle anholdt torsdag den 7. oktober pa
Sanderjyske Motorvej neer Padborg, hvor de var pé vej ud af Danmark med tyvekosterne.®*

Dansk politi har en Udleendingekontrolafdeling (UKA) i Vest- og @stdanmark, som har det
koordinerende ansvar for internationalt samarbejde i forbindelse med omrejsende kriminelle
grupper (OKG). Der er daglig kontakt med myndigheder i Tyskland, Sverige og Norge. Op-
lysninger kan fare til, at der holdes gje med bestemte karetgjer (hotlister). Nar disse koreta-
jer rejser til eller fra Danmark, bliver det registreret med hjaelp af automatisk

1 https://www.domstol.dk/aktuelt/2023/6/graensen-giver-mange-grundlovsforhoer/ (senest be-

sggt den 24. oktober 2024).

62 https://politi.dk/syd-og-soenderjyllands-politi/nyhedsliste/fire-personer-varetaegtsfaengslet-i-
omfattende-sag-om-tyveri-og-haeleri-af-professionelt-vaerktoej/2021/10/15 (senest besggt den
28. oktober 2024).
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nummerpladegenkendelse (ANPG) kameraer.®® Udfordringen er dog at kunne fglge deres
feerden inden for Danmarks graenser, hvilket kreever ressourcer.

Syd- og Senderjyllands Politi har efterforsket sagen mod en 51-arig polsk statsborger. Han blev
anholdt i Norge ved graensen til Sverige, og blev udleveret til UKA Vest. Han er dgmt for haeleri
(23 cykler og et el-lgbehjul til en samlet veerdi af cirka 140.000 kroner) pa seks maneders feeng-
sel, og en indrejseforbud i seks &r.%*
UKA'’s analyser af OKG-beveegelser og tidlige advarsler deles med politikredsene. Det kan
f.eks. dreje sig om advarsler om indrejste personer fra kendte OKG'er, som tidligere har be-
gaet kriminalitet i Danmark.

Strafferammen for alment heeleri (§ 290, stk. 1, strfl.) er bade eller feengsel indtil 1 ar og 6
maneder. Straffen kan stige til faengsel i op til 6 ar, nar der er tale om professionelt eller
erhvervsmaessigt heeleri (§ 290, stk. 2, strfl.). Efterforskere tilkendegiver, at det er sveert at
indlede en efterforskning af professionelle/erhvervsmaessige heaelere, hvilket ogsa afspejles i
statistikken. Sjeeldent bliver en person sigtet efter straffelovens § 290, stk. 2. Grunden hertil
er blandt andet, at seerlige efterforskningsmetoder kraever, at der er tale om groft haeleri —
og hvordan sandsynliggar man det uden en indledende efterforskning? Det bliver saerligt
udfordrende, nar mistanken retter sig mod erhvervsdrivende, der bade handler med lovlige
og ulovlige varer. Bevisbyrden ligger hos politiet, og det er ikke en simpel opgave at bevise,
at de ikke har kgbt varerne i god tro.%

5.5 Efterforskning af online heeleri

Den 1. juli 2020 blev retsplejeloven aendret for at styrke politiets muligheder for efterforsk-
ning af kriminalitet pa internettet. Far andringen kunne politiet som udgangspunkt kun
bruge agenter, hvis der var mistanke om kriminalitetsformer med en strafferamme pa seks
ars faengsel eller mere. Retsplejelovens § 754a tillader nu ogsa agentvirksomhed, hvis der er
tale om en overtraedelse af straffelovens § 235, stk. 1 eller 2, eller § 290, stk. 1, af lovgivningen

%3 Et overblik over hvor de faste ANPG-kameraer er opstillet findes her: https://anpg.dk/ (senest be-
sogt den 24. oktober 2024). Udover de stationaere kameraer har politiet et vis antal mobile kameraer.
Oplysninger om opstilling af ANGP-kameraer ligger sa pa nettet og ifglge politiet er mange krimi-
nelle ogsa bekendt hermed og de kan planlaegge deres rute efter det.

* https://www.tvsyd.dk/soenderborg/polsk-mand-doemt-haeleri-af-23-cykler-og-et-el-loebehjul
(senest besggt den 28. oktober 2024).

65 Vi har fundet frem til kun én enkel mediahistorie om en guldsmed, der er demt for heeleri. Og
denne historie er fra helt tilbage til 2012. Sagen omhandler en aarhusiansk guldsmed, der blev dgmt
skyldig for heeleri af stjalne designermgbler.
(https://www.dr.dk/nyheder/regionale/oestjylland/kendt-guldsmed-skyldig-i-haeleri; senest besggt
den 28. oktober 2024).

77


https://anpg.dk/
https://www.tvsyd.dk/soenderborg/polsk-mand-doemt-haeleri-af-23-cykler-og-et-el-loebehjul
https://www.dr.dk/nyheder/regionale/oestjylland/kendt-guldsmed-skyldig-i-haeleri

om euforiserende stoffer eller af lovgivningen om vaben og eksplosivstoffer, i det omfang
overtraedelsen begas ved brug af internettet.

Strafferammen for professionelt eller erhvervsmaessigt heeleri (§ 290, stk. 2) er pa seks ar, og
det var dermed allerede tilladt for loveendringen at udfgre agentvirksomhed. Med lovaen-
dringen kan agentvirksomhed nu ogsa anvendes ved alment online haeleri (§ 290, stk. 1).

I bemeaerkningerne til lovforslaget papeges det, at agentvirksomheden ikke bgr anvendes
ved helt bagatelagtige overtraedelser, hvor salget vedrgrer haelervarer af meget lav gkono-
misk veerdi. Ordningen er tiltaenkt situationer, hvor politiet misteenker en person for at ville
overtreede haleribestemmelsen, f.eks. ved pa vegne af en tyv at udbyde stjalne varer til salg
pa internettet. Politiet skal dog sikre sig, at kabet ikke i realiteten bliver en bestilling af nye
indbrud.®®

I hvilket omfang politiet benytter sig af agentordningen i forbindelse med efterforskning af
heeleri, er ukendt for os. Vi har dog ikke hgrt eksempler i denne retning i vores interview-
samtaler med efterforskere. Det synes ogsa her at geelde, at efterforskning af heeleri ikke
prioriteres, og at efterforskningsressourcer allokeres til andre lovovertreedelser end heeleri.

Dermed er det ikke sagt, at politiet slet ikke er til stede pa nettet i forhold til haeleri. Det er
vores indtryk, at efterforskere og isaer sakaldte OSINT-analytikere/efterforskere®’ sagger pa
nettet efter stjalne genstande i forbindelse med efterforskning af indbrud/tyverisager.

I en typisk indbrudssag modtager vi farst spor fra et indbrud, f.eks. et koben med DNA fra en
person. Vi opsgger derefter denne person, men ofte er de stjalne effekter allerede solgt, da der
kan ga lang tid, fer vi far kontakt. Vi forsgger derefter at spore, hvor disse effekter er endt.
Dette hjeelper os med at identificere potentielle halere. Nogle gange er det forurettede selv,
der opdager, at deres genstande er til salg online og giver os oplysninger. Dette giver os et
navn og en identitet, men vi kan ikke altid fastsla, om det er indbrudstyven eller en anden
person, der haeler for dem.

Nar disse efterforskere bevaeger sig i lukkede grupper pa nettet, benytter de sig typisk af en
avatar — en skjult profil. Der findes ifglge politiet grupper, der er oprettet specifikt til salg af
stjalne varer, og som man skal inviteres til. Det kan lykkes at blive inviteret i en sddan gruppe,
hvis politiet har en trovaerdig profil. Ressourcespgrgsmalet gar sig dog ogsa gaeldende ved
denne type efterforskning. En af interviewrespondenterne beskriver dilemmaet sadan:

% Lovforslag nr. L 104, Folketinget 2019-20, s. 6.
https://www.ft.dk/samling/20191/lovforslag/l104/index.htm (senest besggt den 4. november 2024).
67 OSINT star for Open Source Intelligence. Se f.eks. Rann et al., 2020.
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Selvom vi nemt kan identificere mange af de stjalne effekter, er det sveert at finde ud af, hvem
der star bag profilen, der seelger dem. Det er meget vanskeligt at efterforske, iseer nar det
involverer sociale medier som Facebook. Serveren er ofte placeret i udlandet, hvilket kreever en
dommerkendelse og internationalt samarbejde. Dette er ressourcer, vi ikke altid har til radighed
i politiet.

Der er ogsa efterforskere, der mener, at ‘forstyrrelse af markedet’ (disruption) ved at lukke
sider og/eller grupper er mere kosteffektivt end tung efterforskning af disse sager.

5.6 Forebyggelse

Der er flere parter involveret i haeleriprocessen: tyve, halere, ejere af salgskanaler samt ka-
bere af haelervarer. Forebyggelsesinitiativer er — indtil videre — primaert rettet mod de sidste
to parter. Der findes naturligvis ogsa forebyggelsesinitiativer, der omfatter (indbruds)tyve,
men de er — logisk nok — rettet mod forebyggelse af indbrud/tyveri. Vi kan dog betragte
legitimering/identificering ved salg af brugte varer som et forebyggende tiltag, der gar det
svaerere at saelge tyvekoster efterfglgende. Vi starter med at se pa, hvad Sutton mener om
forebyggelse af haleri.

5.6.1 Market Reduction Approach (MRA)

Suttons teori (1998) — market reduction approach (MRA) — er en parallel til rutineaktivitets-
teorien (Cohen & Felson, 1979), idet det er de samme elementer, der fokuseres pa og s@ges
reguleret med henblik pa at opna en praeventiv effekt. MRA er dog mere kompliceret, idet
elementerne i teorien omfatter savel tyven, der skaffer varer, haeleren, der omsaetter dem,
og endelig ogsa kagberen af varen. Forebyggelse af haeleri kan sdledes i princippet ske i for-
hold til alle tre led i processen og i forhold til alle de forhold, der kan fremme eller h&amme
den. For hver af de tre deltagere i haeleriprocessen angives derfor forhold, der matcher de
tre grundlaeggende elementer i rutineaktivitetsteorien:

1) @ge anstrengelserne ved at bega kriminalitet
o Tyven: Ggre det vanskeligere at afseette stjdlne varer.
o Haeleren: Ggre det vanskeligere at opkabe og szelge stjalne varer sikkert.
o Kgberen/forbrugeren: Mindske mulighederne for, samt risikoen og anstrengel-
serne ved at kgbe stjalne varer.

2) @ge risikoen ved at bega kriminalitet
e Tyven: Ggre det mere risikabelt at transportere og seelge stjalne varer.
e Heeleren: Gagre det meget mere risikabelt at opkagbe, transportere, opbevare og
handle med stjalne varer.
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e Kagberen/forbrugeren: Ggre det meget mere risikabelt bevidst at kabe, transportere
og eje stjalne varer.

3) Reducere gevinsten ved at bega kriminalitet

e Tyven: Reducere prisen for haelervarer, f.eks. ved at mindske varernes attraktion
eller ved at gge den moralske afstandtagen til haeleri.

e Haeleren: Mindske profitten via f.eks. en gget risiko for kab og salg af stjalne varer.
Dette vil ogsa medfare et mindre marked og dermed mindre mulighed for at have
en profitabel forretning.

e Kagberen/forbrugeren: @ge risikoen og mindske glaeden ved at kabe og besidde
stjalne varer.

Sutton understreger samtidig en seerlig, indbygget forebyggende faktor ved haeleri, nemlig
at de illegale markeder vanskeligt kan ekspandere pa samme made som legale markeder,
fordi en ekspansion gar det vanskeligere at hemmeligholde den illegale virksomhed (se ogsa
Reuter, 1985b). F.eks. kan nye partnere sprede information herom og dermed @ge risikoen
for politiets beslagleeggelse af de illegale varer og for haelernes anholdelse og straf. Det er
saledes vigtigt, at haeleren har kontrol over informationen om haelermarkedet, sa det ikke
spredes og ger heaeleren sarbar — ogsa i samarbejdet med andre, som potentielt kan infor-
mere politiet om deres virksomhed.

Det kan dog med rette haevdes, at Suttons teori om forebyggelse af heeleri ikke umiddelbart
er anvendelig, men i hgjere grad angar overordnede principper end konkrete angrebsmader
og ideer til praeventive tiltag.®® Sutton (2010b) har udarbejdet en liste med do’s and don'tsi
forhold til bekeempelse af heeleri. Listen (pa engelsk) findes i bilag 7.

5.6.2 Online handelsplatforme

Som beskrevet under afsnit 5.1 (lovgivning) har handelsplatforme ikke pligt til at verificere
saelgers og/eller kabers identitet. Det er indlysende, at et sddant krav vil have en forebyg-
gende effekt, da det vil afskreekke nogle tyve/hzlere fra at oprette en annonce pa platfor-
men. Det indebaerer nemlig en risiko for, at deres identitet kan forbindes med heelervarer.
Bo Trygt opstillede i 2021 en code of conduct mod online heeleri, hvor handelsplatforme
opfordrer deres brugere til at validere sig med NemID (nu MitID).%° Dette giver tryghed for
bade kaber og saelger. DBA og G&G er med i aftalen, men Facebook Marketplace og sociale
medier er dog ikke.

%8 Metoden blev dog afpravet i 2001 af West Mercia Constabulary under sloganet "We Don'’t Buy
Crime". Resultaterne af dette projekt er beskrevet af Schneider (2005).

%9 Se f.eks. https://dkr.dk/nyheder/2021/mar/faelles-kamp-mod-haeleri (senest besggt den 4. no-
vember 2024).
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Den 29. oktober 2024 er der 2.912.523 annoncer fra privatpersoner pa DBA, og 2.699.139
(93 pct.) af disse annoncer er MitID-validerede. Ifalge en repraesentant fra DBA er i alt 83 pct.
af brugerne MitID-validerede.

DBA har deltaget i et felteksperiment af Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen i samarbejde
med Nationalt Center for It-Kriminalitet (NCIK) med det formal at @ge sikkerheden pa C2C-
platforme via nudging. Et af formalene var at fa flere brugere til at validere deres konto via
MitID ved hjeelp af forskellige typer push-beskeder. Der blev afpravet tre forskellige push-
beskeder. Den farste besked kaldes social proof — vi ggr som de andre (beskeden: "Du er en
af de fa brugere, der ikke er MitID-valideret endnu"). Den anden besked har faet betegnelsen
tabsaversion (beskeden: "Annoncer fra ikke MitID-validerede brugere far kun halvt s mange
henvendelser"), og den tredje besked refererer til signalering (beskeden: "Bemaerk, at vi gar
DBA's brugere opmaerksomme p3, at du har fravalgt MitID-validering"). Eksperimentet viser,
at naesten 10 pct. af brugerne efterfglgende benytter sig af MitID-validering, hvis de har
modtaget besked 2. Besked 1 og 3 far knap 4 pct. af brugerne til at veelge MitID-validering
(Normann og Jespersen, 2024, s. 3-4).

G&G er for nylig (juni 2024) gaet et skridt videre og har gjort MitID-validering obligatorisk
for bade salger og keber. Dette krav blev indfert umiddelbart efter lanceringen af Sikker-
Handel® i samarbejde med Symblepay.”" Nar kaber og saelger er enige om at benytte Sik-
kerHandel, indbetaler kaberen belgbet til en sikringskonto. Udbetaling til saelgeren finder
sted efter kaberens accept. Det primaere formal med SikkerHandel er at forebygge handels-
bedrageri, men det har formentlig ogsa en forebyggende effekt i forhold til haelervarer. Seel-
geren skal gennem en valideringsproces hos Symblepay, som er mere omfattende end blot
MitID-validering.

Brugerne skal (i teorien) indberette deres skattepligtige indkomst fra G&G til skattemyndig-
hederne (ligesom indkomster fra andre salgskanaler). Derudover er G&G — som platform-
operatar (jf. DAC7-direktivet) — forpligtet til at indberette indtaegter for seelgere, der har haft
et arligt salg pa 30 eller flere varer og/eller solgt for en samlet veerdi af minimum EUR 2.000
via SikkerHandel. Om private szelgere er klar over denne regel (det star med smat), og om
det vil pavirke deres brug af SikkerHandel, ma tiden vise. Det afhaenger sandsynligvis ogsa
af, hvordan Skat kommer til at agere pa disse indberetninger.

0 GRG havde forestillet sig en stille og rolig indfasning af kravet om MitID-validering, men svindlere
havde lavet en landingsside, der lignede Gul og Gratis, for at kunne snyde SikkerHandel-kunder. Efter
hurtig implementering af obligatorisk MitID-validering ophgrte svindelnummeret.

" https://symblepay.dk/
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5.6.3 Adfeerdskampagner

Epinion har udarbejdet en litteraturgennemgang med henblik pa at give et overblik over
kampagneteorier, -metoder, -strategier og virksomme mekanismer, der kan skabe hold-
nings- og adfaerdsaendringer. Et af de seks omtalte indsatsomrader er haeleri (Epinion, 2015,
s. 121-136). I rapporten omtales kun én enkelt haelerikampagne: "Taenk over prisen”, som
DKR gennemfarte i 2011. Der foreligger ingen effektevaluering af kampagnen. Kampagnen
ndede ud til mange, men det er uvist, hvorvidt kampagnen har haft en effekt pa adfeerd
(Epinion, 2015, s. 127).

Med afseet i EAST-modellen (Easy-Attractive-Social-Timely) har Epinion opstillet fire ud-
gangspunkter for en god heaelerikampagne (Epinion, 2015, s. 134):

1. Ger det nemt at tjekke, om varer er stjalne, og indberet, nar man tilbydes hezelervarer.

2. Gar det attraktivt ikke at bega heeleri, enten via straf eller belanning ved gnsket ad-
feerd.

3. Ggr det socialt ved at anvende sociale mekanismer til at afholde folk fra at kabe hee-
lervarer. Herunder involvering af tilskuere som malgruppe.

4. Ggr det rettidigt og pavirk aerlighed i de vigtigste gjeblikke.

Epinion (2015, s. 132) kommer dog ogsa med to "advarsler" i forhold til adfaerdskampagner.
Der kommunikeres indirekte, at en vis procentdel udfgrer den ugnskede adfaerd, med risi-
koen for, at folk tager den ugnskede adfzerd til sig. Den anden risiko er, at kampagnen kan
skabe kognitiv dissonans (retfeerdiggerelse af egen adfeerd, dvs. at kabe haelervarer).

Kampagne: Vi keber ikke indbrud

I januar 2017 lancerede Det Kriminalpraeventive Rad (DKR) en national indsats mod heeleri.
Formalet med indsatsen var at skabe starre bevidsthed om sammenhangen mellem indbrud
og heeleri. Kampagnen blev kendt under sloganet “Vi kgber ikke indbrud”. Kampagnens to
handlingsregler er, at forbrugerne kan vaere mere sikre pa, at varen ikke er stjalet, hvis de
bruger MobilePay til betaling og ser efter NemID (nu MitID), nar de handler brugt pa nettet.
Rationalet bag disse regler er, at bade MobilePay og NemID-validering er knyttet til CPR-
numre, som kan spores tilbage til saelgeren.

Denne kampagne er evalueret af KL7. DKR har stillet en intern praesentation af denne evalu-
ering til radighed. Der er lavet otte videoer, som er vist pa Facebook, og antallet af views
varierer pr. video fra lidt over 100.000 til godt 800.000. Facebooksiden "Vi kaber ikke ind-
brud" har faet godt 10.000 likes. Det er ogsa undersggt, i hvilken grad kampagnen lever op
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til KPI'er for kendskab og adfeerd.” I forhold til kendskab overgar kampagnen malsaetnin-
gen.” I forhold til adfeerd har opmaerksomheden pa at undgé at kabe haelervarer ikke aen-
dret sig, men brugen af NemID og MobilePay har folk taget mere til sig.

I kampagnen "Vi kaber ikke indbrud” blev der ogsa forsggt at oprette en slags borgerbaseret
kosterdatabase:
Pa hjemmesiden www.vikgberikkeindbrud.dk kan du registrere de vigtigste ejendele, tyven stjal
fra dit hus. Dit opslag la&egges anonymt pa vores Facebookside og deles med Facebookbrugere
i dit postnummer. S kan folk i naerheden af dig sige fra, hvis de far tilbudt dine ting.”*

Dette initiativ kom dog ikke til at fungere som gnsket. KL7's evaluering viser, at der var 50
uploads i en periode pa et halvt ar (januar-juni 2017), men det er uklart, om dette tal refererer
til netop dette initiativ.

Kampagne: Haeler? Ikke mig

I efteraret 2020 blev det samme budskab gentaget i Bo Trygt's kampagne "Haeler? Ikke mig".
Der blev lavet underholdende videoer med brgdrene Madsen for at gare det danske publi-
kum opmaerksom pa problemstillingen. Disse videoer blev bl.a. vist pd handelsplatforme
(DBA, G&GG), Facebook, YouTube og pa fjernsyn (TV2, TV3). P& kommunikationsbureauet
Lead Agency's hjemmeside kan vi laese om bureauets arbejde med denne opgave, der be-
skrives saledes:

Vores opgave var at klaede danskerne konstruktivt pa til at kunne styre uden om heelervarer,
nar de shopper brugt pa nettet. I sidste ende bliver det derved sveerere at afsaette tyvekoster,
s& incitamentet for at begé indbrud forsvinder.”

Denne kampagne er evalueret af markedsanalysebureauet It's a Fact med en preeundersg-
gelse (august 2020) og en postundersaggelse (november 2020). I begge malinger er der
spurgt ca. 1.000 danskere om deres kendskab og adfeerd i forhold til haeleri. Evalueringen af
selve kampagnen er (selvfglgelig) kun en del af postundersggelsen.’®

72 KPI star for Key Performance Indicator. En baselineméling blev udfart i 2016, og i februar 2017 blev
der indsamlet data om kampagnen. Datagrundlaget bestar af i alt 2.150 respondenter i alderen 18-
75 ar, rekrutteret gennem Epinions Danmarkspanel.

3 Mélsaetning var, at 15% af respondenterne skulle have kendskab til kampagnen, men i virkelighe-
den 1a procentallet pa 23.

™ https://dkr.dk/media/7128/vi-koeber-ikke-indbrud-folder.pdf (senest besggt den 6. november
2024).

> https://leadagency.dk/arbejde/haeler-ikke-mig/ (senest besggt den 6. november 2024).

7% Evalueringen er ikke offentliggjort, men DKR har stillet resultaterne til radighed.
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Idéen med en pree- og postundersggelse er, at eendringer i kendskab og adfaerd kan tilskri-
ves kampagnen. Det er dog ikke ngdvendigvis tilfeeldet, da andre (medie)begivenheder ogsa
kan have pavirket danskernes kendskab og adfzaerd. En anden bemaerkning er, at vi taler om
(muligvis) en aendring pa "den korte bane", men om andret adfeerd "bider sig fast" vides
ikke.

Evalueringen viser, at der ikke er malbare aendringer i befolkningens kendskab til haeleri.
forhold til forholdsregler kan vi dog se, at flere — i postundersggelsen sammenlignet med
preeundersggelsen — uhjulpet naevner, at NemID-validering (12 procent mod 7 procent) og
MobilePay-betaling er gode idéer for at undga at kebe heaelervarer (5 procent mod 2 pro-
cent). Nar respon-denterne bliver spurgt, om de kender til disse tiltag (hjulpet med svarmu-
ligheder), forsvinder effekten for NemID-validering (59 procent mod 56 procent), men Mo-
bilePay viser stadig en forbedring (34 procent mod 25 procent).

Ca. en femtedel af malgruppen (30-60-arige) kan huske, at de har set mindst én af kampag-
nevideoerne. Generelt synes folk, at videoerne er sjove og informative. 85 procent af de
respondenter, der kan huske at have set en eller flere af videoerne, siger, at de har taget
mindst ét rad til sig.

Befolkningsundersaggelser om MitID-validering

I befolkningsundersggelser fra 2020 (Megafon) og 2024 (Voxmeter) blev der spurgt, om res-
pondenterne NemID/MitID-validerede sig selv i forbindelse med kab eller salg pa nettet.
2020 svarede 38 procent "ja" til dette spargsmal, og denne andel er steget til 43 procent i
2024. Det bemeerkes dog, at dem, der handler brugt pa f.eks. Facebook Marketplace, ikke

har mulighed for at MitID-validere sig selv (se ogsa afsnit 5.4.2).

12024-undersggelsen (Voxmeter) blev der ogsa spurgt, hvor enige respondenterne var i fal-
gende udsagn: "Jeg kegber kun fra private seelgere pa nettet, hvis de har NemID/MitID-vali-
deret sig selv.” 38 procent er (overvejende) enige, mens 15 procent er (overvejende) uenige.
Den starste gruppe (47 procent) er hverken enige eller uenige eller ved det ikke.

5.6.4 Resocialisering

Vi ser naermere pa dette emne i forskningsprojektets tredje rapport. Her naevnes resociali-
sering for at understrege, at sddanne indsatser er en naturlig del af forebyggende initiativer.

12010 blev der fremsat en lov om aendring af straffeloven og retsplejeloven med skaerpede
straffe for heeleri samt et teettere samarbejde om udveksling af oplysninger mellem
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Kriminalforsorgen, de sociale myndigheder og politiet i forbindelse med demtes lgsladelse
(KSP-samarbejdet).”” I lovforslaget star der blandt andet:

Den styrkede koordinering og individuelle opfalgning i forbindelse med udslusning er ikke
mindst vigtig i forhold til indbrudstyve, idet der ofte er tale om stofmisbrugere, som tilbage-
vendende begar indbrud til finansiering af misbruget, og som har et meget stort antal tidligere
domme for berigelseskriminalitet. (2010/1 LSF 3, s. 3).

I slutningen af 2023 annoncerede regeringen, at de vil styrke indsatsen mod indbrud med
en raekke nye tiltag.”® Et af disse tiltag er gkonomisk kontrol med unge, der begér indbrud
eller haeleri. Seervilkaret om gkonomisk kontrol for unge mellem 18 og 25 ar blev indfgrt ved
lov i juli 2022 (lov nr. 892 af 21. juni 2022), og idéen er, at dette ogsa skal omfatte unge, der
idegmmes en betinget dom for indbrudstyveri eller haeleri. Lovforslaget, som blandt andet
indeholder dette initiativ, blev fremsat den 13. november 2024.”°

" Denne lov tradt i kraft fra den 1. januar 2011.

78 https://www.justitsministeriet.dk/pressemeddelelse/regeringen-vil-styrke-indsatsen-mod-ind-
brud-med-en-raekke-nye-tiltag/ (senest besggt den 15. november 2024).

" Lovforslag nr. L 100: Lov om aendring af straffeloven og lov om politiets virksomhed (Styrket indsats
mod borgernaer kriminalitet), fremsat den 13. november 2024 af justitsministeren.
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Bilag 1: Interviews med tyve og heelere

En god made at lzere om et feenomen, er fra dem, der er mest involveret i det (Katz, 2002).
The Professional Thief (Sutherland, 1937) giver et unikt indblik i en ellers lukket verden og er
et centralt veerk inden for kriminologi, isaer hvad angar forstaelsen af kriminalitet som et
socialt feenomen. Bogen er baseret pa interviews og farstehandsberetninger fra en anonym,
professionel tyv, som Sutherland kalder Chic Conwell. Gennem denne dybdegdende indsam-
ling af viden praesenterer Sutherland, hvordan professionelle tyve opererer, organiserer sig
og rationaliserer deres kriminelle handlinger.

Bogen introducerer ogsa begrebet differential association, hvor Sutherland argumenterer
for, at kriminalitet laeres gennem interaktion med andre, isaer i neere sociale relationer. Ty-
vene udvikler deres egne normer, teknikker og strategier, som adskiller sig fra samfundets
love og moral. Sutherland beskriver de sociale netvaerk og koder, der styrer tyvenes liv, samt
hvordan de undgar politiet og retssystemet.

The Professional Fence af Carl B. Klockars (1975) er baseret pa langvarig kontakt og mange
interview med samme heeler. Senere har Steffensmeier pa tilsvarende made udarbejdet por-
treet af en heeler (Steffensmeier 1986; Steffensmeier & Ulmer, 2005). De fleste kvalitative
undersggelser af heeleri angar dog typisk en starre gruppe af haelere — ofte nogen der er
kendt af retssystemet — og disse undersggelser sigter pa at fa indsigt i haelerens arbejdsme-
toder med henblik pa at pege pa mulige preeventive tiltag. Se f.eks. Schneider (2005), der
har interviewet 50 haelere om deres arbejdsmetoder, Sutton (2008), der har interviewet 20
heelere, og Wright & Decker (1994), som har interviewet 105 indbrudstyve om bl.a. afsaet-
ningen af tyvegods.

Vi har ikke selv udfaert interviews med tyve og haelere, men har anvendst allerede eksisterende
studier. Begraensningen ved denne metode er, at vi ikke har adgang til interviewreferaterne.
Fordelen er dog en markant tidsbesparelse. Vi vil helst bruge danske studier. Der findes to
rapporter fra NIRAS med indbrudstyve som interviewrespondenter.
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NIRAS (2014). 20 Tyve: en undersogelse af indbrudstyves motiver og adfaerd. Det Kriminalprae-
ventive Rad og TrygFonden

Datagrundlag. Undersggelsen bygger pa interview med 20 tyve og er primaert kvalitativ i sin ka-
rakter, men med kvantitative elementer. Alle 20 indbrudstyve er bosiddende i Danmark, og deres
erfaringer knytter sig til indbrud begaet i hele landet: sma og store byer, landlige omrader, villaer
og lejligheder. De interviewede personer spaender vidt i alder, fra 19-47 ar. Ud af de 20 indbruds-
tyve har fem lagt indbrudskarrieren bag sig og lever i dag et liv med fast arbejde. For denne
gruppe er det op til 15 ar siden, at de har begdet deres sidste indbrud. Ni personer afsoner en
dom, enten i feengsel eller i en udslusningsordning. Seks af de interviewede personer arbejder pa
forskellig vis pa at starte et nyt liv. Denne gruppe har typisk begaet deres seneste indbrud for 1-
2 ar siden, og arbejder pa at gennemfgre en uddannelse og komme i arbejde (NIRAS, 2014, s. 6-
7).

Rekruttering. De tidligere indbrudstyve er blevet rekrutteret gennem DKR's eget netveerk og i
samarbejde med Kriminalforsorgen, som har kontaktet flere af deres afdelinger samt to stats-
feengsler. Derudover har NIRAS og DKR haft kontakt til organisationer som High: Five og KRIS
(NIRAS, 2014, s. 70).

@llgaard, G. (NIRAS) (2022). Tyves adfeerd og beslutninger En kvalitativ undersogelse af tyves ad-
feerd og beslutningsproces for, under og efter et indbrud. Det Kriminalpraeventive Rad og Bo trygt.

Datagrundlag. Undersggelsens kvalitative dataindsamling bygger pa to sammenhaengende me-
todiske greb. Det fgrste metodiske greb i denne undersggelse er indbrudsrejser med tidligere
tyve, som deltog i dels interview om deres forberedelse og planleegning af indbrud, dernaest en
guidet tur med situationsinterview og observationer af indbrudsmuligheder og forhindringer i et
boligkvarter. Under de guidede ture blev de tidligere tyve udstyret med et GoPro kamera, som de
bar pa handen, sa de kunne udpege, hvad de som tyve bemaerkede. To forskellige boligkvarterer
et i Veerlgse og et i Gentofte har dannet rammen for fem fysiske indbrudsrejser. Da COVID19
forhindrede rekrutteringen af flere tyve til de fysiske indbrudsrejser, blev de fysiske indbrudsrejser
suppleret med indbrudsrejse interview med seks indsatte tyve (Dllgaard, 2022, s. 10).

De 11 rekrutterede tidligere tyve er maend i alderen 20 til 42 ar, rutinerede tyve, der samlet set
har erfaring med at bega indbrud i private boliger over hele Danmark. Ingen af dem ved preecist,
hvor mange indbrud de har begaet, men de sk@nner hver iszer, at de har begaet fra 50 og op til
2.000 indbrud. Alle har veeret dgmt for kriminalitet, men ikke ngdvendigvis for deres indbrud (QlI-
gaard, 2022, s. 11).

Rekruttering. Kriminalforsorgen i Frihed (KIF) havde givet tilsagn om at bidrage til rekrutteringen
af de tidligere tyve, men COVID-19 forhindrede dem i at rekruttere mere end to tidligere tyve. De
gvrige ni tidligere indbrudstyve er rekrutteret i samarbejde med High:Five, Kriminalforsorgens
feengsler, Bo trygt og Det Kriminalpraeventive Rad (@llgaard, 2022, s. 11).
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Disse to danske studier handler om indbrudstyve. Der er bl.a. spurgt ind til, hvordan de af-
saetter deres tyvekoster. Til de kvalitative studier af — bl.a. — haeleri hgrer ogsa en meget
omfattende dansk undersggelse af gadekultur mv. blandt unge indvandrere pa Ngrrebro
(Kalkan 2021). Undersggelsens sigte er bred, idet heeleri sdvel som indbrud alene er en del
af den gadekultur, der er i fokus.

Der findes dog ikke danske studier, hvor haelere har vaeret i fokus. For at finde frem til deres
historier inddrages tre hollandske studier. Holland og Danmark ligner samfundsmaessigt hin-
anden ret meget.®’ De hollandske studier er af zldre dato, men ikke i sddan en grad at
resultaterne er foraeldede. Dette geelder for eksempel for de engelske studier fra 1990'erne.

Det er igjnefaldende, at der i begge hollandske studier er tale om overlap i indbruds- og
haeleraktiviteter blandt en del af interviewrespondenterne. Det er ikke overraskende, og det
stemmer godt overens med danske sigtelsesdata. Hvorfor dette faenomen ikke er belyst i de
to danske studier, er ukendt.

Stoele, M. (2007). Heler over de markt van gestolen goederen. In: Mheen, D. van de & P. Gruter
(red). Helingpraktijken onder de loep. Impressies van helingcircuits in Nederland. Meppel, BJU
Juridische Uitgevers, WODC-reeks Onderzoek en Beleid nr. 251, pp. 91-137.

Datagrundlag. Der er interviewet 30 personer. De er rekrutteret som heaelere, men flere af dem er
ogsa tyve. Respondenterne er i alderen 17 til 54 ar, hvoraf 27 er maend og tre er kvinder. Cirka
halvdelen har en anden etnisk baggrund end hollandsk. En tredjedel er eller har vaeret stofmis-
brugere. Seks af dem er indespaerrede. Af dem, der er pa fri fod, er sytten stadig aktive som heaelere
og/eller tyve.

Rekruttering. Interviewrespondenterne er rekrutteret gennem forskellige kanaler. De fleste (21)
har reageret pa en annonce i en gratis avis (Metro). De fleste deltagere — specielt misbrugere —
giver til kende, at de har meldt sig til interviewet for pengenes skyld (deltagerne fik et mindre
pengebelab). Fem respondenter er rekrutteret gennem forskernes egne netveerk. Endelig er fire
respondenter rekrutteret gennem faengselsvaesenet. De sidste fire respondenter betragtes som
professionelle haelere.

8 Se f.eks. https://versus.com/da/danmark-vs-holland (senest besagt den 31. oktober 2024)
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Snippe, J., M. Sijtstra, R. Mennes & B. Bieleman (2014). Buit van woninginbraak: Onderzoek onder
inbrekers en helers. Politie & Wetenschap, Apeldoorn; Intraval, Groningen/Rotterdam.

Datagrundlag: Der er interviewet 36 personer: 19 indbrudstyve, 11 heelere og 6 personer, der be-
skaeftiger sig bade med indbrud og heeleri. Over halvdelen af indbrudstyve er misbrugere eller har
veeret det. De er i alderen 30 til 50 ar og af hollandsk oprindelse. De ikke-afhaengige indbrudstyve
og healere er i alderen 17 til 60 ar, og er af blandet oprindelse (holleendere, surinamere, antilla-
nere, en marokkaner og en enkelt gsteuropaeer).

Rekruttering. Forskerne har gjort sig umage med at rekruttere respondenterne. De har fgrt sam-
taler med hjemlgse, marskandiser, guldsmede, taxachauffgrer osv. for at finde frem til responden-
ter. Ogsa naerpoliti, kriminalforsorgen i frihed samt socialarbejdere er spurgt om hjeelp til at re-
kruttere respondenter.

Ferwerda, H., T. van Ham, L. Scholten & D. Jager (2016). Focus op heling: Een onderzoek naar het
functioneren van de helingmarkt, het beleid tegen en de gevolgen van heling. Beke Reeks, WODC.

Datagrundlag: Der er interviewet 21 heelere. Ti af dem kan betegnes som slutforbrugere, der kun
har kabt stjdlne varer en enkelt gang. Denne gruppe bestar af maend og kvinder i alderen 28 til
67 ar. To heelere (begge maend) kaber og szelger stjadlne genstande. Den sidste gruppe bestar af
ni 'livsstils’-haelere (to kvinder og syv meend i alderen 20 til 49 ar), som lever i en omgangskreds
gennemsyret af haelervarer. Her kan alt kabes og szelges til en lavere pris — fra tgj, bleer, daglig-
varer, pander, cykler, telefoner og scootere til vaerktgj.

Rekruttering. Interviewrespondenterne er rekrutteret gennem ungdomsarbejdere, gadeplans-
medarbejdere og feengselsvaesenet. Enkelte respondenter har meldt sig via en befolkningsun-
dersggelse (panel).
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Bilag 2: Formelle og uformelle interviews

Formelle interviews

Der er aftholdt 12 formelle interviews. Et formelt interview er aftalt pa forhand og der er
udarbejdet en liste med interviewemner (tilsendt til respondenten). De fleste interviews er
afholdt face-to-face, men enkelte interviews var telefonisk eller online. Alle interviews er lyd-
optaget efter godkendelse af respondenten for at udarbejde et interviewreferat. Referatet er
efterfglgende sendt til respondenten med mulighed for rettelser eller tilfgjelser. Inter-
viewene varede fra en til to timer.

Der er afholdt 7 interviews med repraesentanter af politiet:
e Fyns politikreds (1 respondent)
e Kgbenhavns politi (2 respondenter)
e Nordsjeellands politi (7 respondenter)
e Sydsjeellands og Lolland-Falsters Politi (3 respondenter)
e Udlendingekontrolafdeling Vest (2 respondent)
e Udlendingekontrolafdeling @st (1 respondent)
e Politiets Online Patrulje (1 respondent)

De andre 5 interviews er afholdt med repraesentanter af:
e Forsikring og Pension
e Retten i Kolding
e Forhandler af brugte varer
e Det BI3 Avis
e Gul og Gratis

Uformelle interviews

Der er besaggt 7 (loppe)markeder, 3 krammerhaller, 6 genbrugsbutikker, 2 specialbutikker
(quldforhandler og forhandler af brugte designmgbler) og 1 auktionshus. Disse steder er
besggt som kunde. Fagrst en rundgang pa stedet for at se, hvordan forholdene er, og efter-
falgende et uformelt interview med en eller flere forhandlere pa stedet. Denne samtale star-
tede som en almindelig kunde-forhandler snak, men blev drejet ind til emnet ‘stjalne varer'.
Pa det tidspunkt skiftede 'kunde-rolle’ til ‘forsker-rolle’ og den pageeldende forhandler blev
gjort bekendt med hensigten og forskningsprojektet.

Der blev afventet til et tidspunkt, hvor der ikke var andre kunder inden for hgrevidde. Sam-
talerne varede for det meste 10-15 minutter, men der var ogsa samtaler der varede laengere.
Samtalerne er ikke optaget og der er heller ikke forlagt et referat. Efter et besgg blev der
indtalt et resumé for at kunne gengive samtalen eller samtalerne sa praecist som muligt.
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Bilag 3: Befolkningsundersggelser: metoder, sammen-
lignelighed og spgrgeskema

Der er gennemfgrt fem befolkningsundersggelser med henblik pa haeleri:

Dataindsamling Dataindsamler _ Publikation

2000 ACNielsen AIM Olsen, 2001

2010 Danmarks Statistik Justitsministeriets Forskningskontor, 2011
2016 Megafon Megafon, 2016

2020 Megafon Megafon, 2020

2024 Voxmeter Publiceres i denne rapport

Der er anvendt forskellige metoder til at indsamle data. Nedenfor redegares der for forskelle i
indsamlingsmetoderne og konsekvenserne for sammenligneligheden.

Telefonisk versus skriftligt

De farste to undersggelser (Olsen, 2001, og Justitsministeriets Forskningskontor, 2011) er gen-
nemfart som telefoninterviews. Den anden undersggelse har veeret en del af en omnibusun-
dersggelse — hvor flere emner samledes i ét telefoninterview. Denne type undersggelse kan
medfare, at andre spargsmal i omnibusundersggelsen pavirker respondenternes svar.

De sidste tre undersggelser (2016, 2020 og 2024) er gennemfgart skriftligt. Respondenterne har
faet tilsendt et link til spargeskemaet. Spargsmalet om, hvorvidt respondenten har kabt stjalne
varer, kan opfattes som naergadende. Det er derfor sandsynligt, at metoden — telefonisk eller
skriftligt — har betydning for respondenternes svar. Formentlig er respondenterne mere tilbg-
jelige til at indramme, at de har kabt stjalne varer, nar de ikke skal svare direkte til en inter-
viewer.

Antallet af respondenter

Den farste undersggelse (2000) omhandlede kun 1.013 respondenter. Normalt anses 1.000 re-
spondenter for at veere en stor nok stikprgve, men nar kun fa procent af respondenterne til-
kendegiver, at de har kabt haelervarer, er en starre stikprave ngdvendig. I 2010 og 2024 1a
respondentantallet pa 3.000, og i 2016 og 2020 pa henholdsvis 2.311 og 2.300.

Afgraensning af populationen
Der er forskelle i populationen i de fem undersggelser. 2010-undersggelsen inkluderede 16-
17-arige, men udelukkede 75+-arige, hvilket har betydning for sammenligneligheden med un-
dersggelserne fra 2016, 2020 og 2024.12024-undersggelsen var 259 af de 3.000 respondenter
75 ar eller derover (9 procent).
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Population

2000 Over 13 ar

2010 16-74 ar

2016 18 ar eller derover
2020 18 ar eller derover
2024 18 ar eller derover

Rekruttering af respondenter

Den fagrste undersggelse (2000) er gennemfart i samarbejde med analyseinstituttet ACNielsen
AIM, men det er ukendt, hvordan respondenterne er blevet rekrutteret. I den anden undersg-
gelse (2010) er respondenterne udvalgt tilfeeldigt via Danmarks Statistiks CPR-register.

Den tredje (2016) og fjerde undersggelse (2020) er gennemfart i samarbejde med Megafon.
DKR star — i samarbejde med Bo Trygt — bag disse undersggelser, og DKR har tilsendt os en
ikke-publiceret beskrivelse af metoden. Vi antager, at begge undersggelser er gennemfart
identisk. Rekrutteringen er beskrevet saledes:

Respondenter, der er rekrutteret via telefoninterview, har efterfglgende modtaget en e-mail med
en beskrivelse af undersggelsens formal, en kort vejledning samt et aktivt link til Megafons server,
hvor de har besvaret spagrgeskemaet. Megafons egne panelister har ved undersggelsens start
modtaget en invitation til at deltage i undersggelsen.

Hvor stor andelen af Megafons egne panelister er, oplyses ikke. Der er heller ikke oplyst, hvor-
dan telefonnumrene er genereret, men vi antager, at det er sket sdledes, at der er tale om en
tilfeeldig stikprave.

Den sidste undersggelse (2024) er gennemfart i samarbejde med Voxmeter. Her er der benyttet
et panel til rekruttering af respondenterne. Paneldeltagerne er rekrutteret telefonisk ved tilfeel-
dig udveelgelse. Der rekrutteres hvert ar ca. 52.000 nye deltagere, og panelet bestar af ca.
100.000 danskere (https://voxmeter.dk/interview/web-panel/).

Der er en klar forskel mellem rekrutteringen af respondenterne i undersggelsen fra 2010 (CPR-
register) og de senere undersggelser (telefonisk). Det er pavist i en undersggelse udfart i regi
af TrygFonden, at dette kan pavirke resultaterne (Andersen, Hede og Goul Andersen, 2020, s.
166-169).

Forskellene mellem de sidste tre undersggelser er minimale. Der er blevet rekrutteret, pa tilfael-
dig vis, respondenter via telefon. Efterfglgende er de blevet spurgt, om de vil deltage i under-
sggelsen. En del af disse personer har muligvis deltaget i andre undersggelser af analyseinsti-
tutterne, men haeleriundersggelsen har i alle tilfelde veeret en saerskilt undersggelse. Sammen-
ligneligheden pavirkes muligvis af inddragelsen af paneldeltagere. Det er uvist, hvor stor en
andel disse deltagere har haft i Megafons undersggelser. Det er dog vigtigt at understrege, at
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der er tale om paneldeltagere, som er rekrutteret tilfeldigt (de kan ikke melde sig selv til pa-
nelet, som ofte sker ved sakaldte webpaneler).

Bortfald

Der er ikke publiceret oplysninger om bortfald ved den farste undersggelse (2000). I den anden
undersggelse (2010) henvises der til offerundersggelsen i forbindelse med bortfald. I denne
rapport (Balvig og Kyvsgaard, 2011, s. 11-12) oplyses svarprocenten ikke pr. maned, men den
142010 pa 63 procent

Vi har ingen oplysninger om frafald ved den tredje undersggelse (2016). Tal fra 2020 og 2024
viser, at bortfaldet ved disse sidste to undersggelser er langt mere omfattende end ved under-
sggelsen fra 2010. Der er en generel tendens til, at svarprocenten falder. Den omtalte offerun-
dersggelse oplever ogsa et fald. 1 2023 var svarprocenten 46 procent, mens den i 2022 var helt
nede pa 41 procent (Pedersen, Okholm og Balvig, 2024, s. 5).

Tabel B3.1 Svarprocenten ved 2020- og 2024-undersogelse
2020 (Megafon) 2024 (Voxmeter)
Antal Procent Antal Procent

Kontaktet 8.544 100 % 7.889 100 %
Neegtere 3.614 42 %
Forkert e-mailadresse 154 2 %
Ikke besvaret 2476 29 % 4.596 58 %
Delvis besvaret 293 4%
Respondenter 2.300 27 % 3.000 38 %

Bortfald er et alvorligt problem ved surveyundersggelser. Selvom resultaterne bliver vaegtet
efterfelgende, er der ingen garanti for, at resultaterne reelt set er repraesentative. Vi antager, at
dem, der kgber stjalne varer, er mindre hyppigt repraesenteret i undersggelserne end dem, der
ikke (bevidst) keber haelervarer. Unders@gelsens resultater anser vi derfor som en undergraense
for, hvor udbredt fenomenet i realiteten er.

Borttaldsanalyse

Som den eneste har 2024-undersggelsen udarbejdet en bortfaldsanalyse i forhold til ken, alder
og region. Der er ikke en stor forskel mellem dem, der har deltaget i undersggelsen, og dem,
der ikke har gjort det, nar det kommer til ken og region. Der er dog en signifikant forskel i
forhold til alder (se figur 1). Svarprocenten stiger markant for den aeldste alderskategori (65+).
Der er selvfglgelig sarget for, at de yngre alderskategorier ogsa er repreesenteret i undersggel-
sen.
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Figur B3.7 Svarprocenten efter alderskategori (2024-undersogelse)

18-344r 50-644r

Kilde: Voxmeter 2024

Sporgeskema

De farste to undersggelser er mere begraensede end de sidste tre undersggelser i antallet af
sporgsmal. Maden hvorpa, spargsmalet er stillet, er ogsa anderledes. Dette er den starste pro-
blematik for sammenligneligheden mellem de farste to og de tre sidste undersggelser.

I de sidste tre undersggelser er ordlyden og raekkefalgen af spargsmalene for det meste iden-
tiske. Det geelder for starten af spagrgeskemaet (spgrgsmal 1 af spargeskemaet — se herefter)
og spgrgsmal om, hvorvidt respondenten har kabt (spargsmal 2 af spargeskemaet) eller er
blevet tilbudt stjdlne varer (spargsmal 3 af spargeskemaet). Underspargsmal 3a er dog nyt i
2024 i forhold til 2016 og 2020.

De efterfalgende spargsmal er identiske med undersggelsen fra 2020, bortset fra tre nye
spargsmal: spgrgsmal 10 (Nar du keber brugte varer, er det sa altid til eget brug, eller kan det
ogsa veere for at saeelge dem videre til andre?), spagrgsmal 13 (Hvis det var muligt at sgge i en
app for at tjekke, om en vare, du er interesseret i, er stjdlet, ville du sa gere det?), og spgrgsmal
14 (Er du tilbageholdende med at kabe brugte varer pa grund af frygt for at kebe stjalne varer?).
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Spegrgeskema (2024)

1.

Hvor enig eller uenig er du i felgende udsagn?

1a. Hvis man kagber ting pa et loppemarked, kreemmermarked eller lignende kan det vaere me-

get sveert at vide, om tingene er stjlet.
O Helt enig

O Overvejende enig

O Hverken enig eller uenig

O Overvejende uenig

O Helt uenig

O Ved ikke

1b. Hvis man kagber ting pa nettet gennem eksempelvis e-bay, Den Bla Avis, Facebook, netauk-

tioner eller lignende kan det vaere meget sveert at vide, om tingene er stjalet.

O Helt enig

O Overvejende enig

O Hverken enig eller uenig
O Overvejende uenig

O Helt uenig

O Ved ikke

1c. Hvis man kgber ting i kiosker og mindre privatejede butikker, der ikke er en del af en starre

keede, kan det vaere meget sveert at vide, om tingene er stjalet.
O Helt enig

O Overvejende enig

O Hverken enig eller uenig

O Overvejende uenig

O Helt uenig

O Ved ikke

2. Hvilket af falgende udsagn om keb af stjalne varer er du mest enig i?

A - Jeg faler mig ret/helt sikker pa, at jeg aldrig har kabt stjalne varer

B - Jeg har pa et tidspunkt veeret i en situation, hvor jeg falte mig usikker pa, om den vare,
jeg kabte, var stjalet

C - Jeg har pa et tidspunkt veeret i en situation, hvor jeg havde velbegrundet mistanke om,
at den vare jeg kebte, var stjalet

D - Jeg har pa et tidspunkt veeret i en situation, hvor jeg falte mig ret/helt sikker pa, at den
vare jeg kabte, var stjalet

E - Ved ikke/@nsker ikke at svare

Speargsmal 2a — 2c kun hvis der er svaret C-D i spargsmal 2
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2a. Hvorfor kabte du varen/varerne pa trods af, at den/de kunne vaere stjalet/stjalne? Angiv
gerne flere svar.
O Fordi jeg ville spare penge
O Fordi jeg ellers ikke ville have rad
O Fordi det alligevel er forsikringsselskaberne, der far tabet
O Fordi jeg ikke kunne fa fat i varerne pa anden made
O Fordi jeg ikke synes, at det er sa slemt, at varerne er stjalne
O Fordi jeg ikke mener, at det er mit ansvar som kgber
O Fordi jeg vidste, hvem/hvad de var stjdlet fra og vidste de havde rad til at miste det
O Fordi alle andre ogsa keber stjdlne varer
O Fordi det alligevel aldrig vil blive opdaget
O Andet
O Ved ikke/@nsker ikke at svare

2b. Hvilke(n) type(r) vare(r) drejede det sig om? Angiv gerne flere svar.
O El-artikler (inkl. telefoner, Ipads, pc'er osv.)
O Taj/jakker/sko/tasker (inkl. sportstg;j)
O Smykker/ure
O Parfumer/skanhedsprodukter
O Radio- eller tv-udstyr
O Mgbler
O Cykel/transport
O Veerktgj
O Byggematerialer
O Dagligvarer
O Cigaretter
O Spiritus
O Andet
O Ved ikke/@nsker ikke at svare

2¢. Hvordan var du kommet i kontakt med saelgeren/saelgerne? Angiv gerne flere svar.
O Personlig omgangskreds
O Via min (eller en bekendts) arbejdsplads
O Pa bar/café eller lignende
O Via en privat annonce pa en kab/salg-platform pa nettet (fx dba.dk, guloggratis.dk mv.)
O Via et socialt medie (fx Facebook, Instagram mv.)
O Via en internetbutik
O Via en annonce i en avis eller et blad
O Via et opslag eller en annonce et andet sted (f.eks. opslagstavle i butik)
O Pa et loppemarked/kreemmermarked mv.
O I en kiosk/butik
O P& gaden/ved min der
O Andet
O Ved ikke/ansker ikke at svare
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3. Tror du, at du inden for de seneste 3 ar er blevet tilbudt eller har vaeret i en situation, hvor
du havde mulighed for at kgbe stjalne varer? Det er ligegyldigt, om du rent faktisk kebte
varen.

A - Ja, helt sikkert

B - Maske — det har jeg en mistanke om
C - Det tror jeg ikke

D - Nej, helt sikkert ikke

E - Ved ikke/@nsker ikke at svare

Sporgsmal 3a — 3g kun hvis der er svaret A-B i spargsmal 3

3a. Hvorfor tror du, at det, du blev tilbudt eller havde mulighed for at kabe, var stjalne varer?
(angiv gerne flere svar)
O Seelgeren opfarte sig mistaenkeligt
O Forklaringen pa, hvor varen stammede fra, var utroveerdig
O Selgeren ville have betaling i kontanter
O Salgeren ville kun mgdes pa et offentligt sted
O Prisen for varen var alt for lille
O Selgeren kunne ikke fremvise en kvittering
O Jeg ved, at slgeren ofte tilbyder stjalne varer
O Selgeren lod forstad/afslarede, at varen var stjalet
O Andet
O Ved ikke/@nsker ikke at svare

3b. Hvor mange gange er dette sket inden for de seneste 3 ar? Angiv dit bedste bud.
O 1 gang
O 2-3 gange
O 4-5 gange
O 6-10 gange
O Over 10 gange
O Ved ikke/ansker ikke at svare

3c. Hvor lang tid siden er det, at du sidst var i en situation, hvor du havde mulighed for at kabe
stjalne varer?
O Under 6 maneder siden
O 6-12 maneder siden
O 1-2 ar siden
O 2-3 ar siden
O Ved ikke/ansker ikke at svare

3d. Tror du, at du inden for de seneste 3 ar har kabt en/flere vare(r), der var
stjalet/stjalne?
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A - Ja, helt sikkert

B - Maske — det har jeg en mistanke om
C - Det tror jeg ikke

D - Nej, helt sikkert ikke

E - Ved ikke/@nsker ikke at svare

3e. Hvor lang tid siden er det, at du sidst har kabt en vare, du teenkte kunne vaere stjalet?
O Under 6 maneder siden
O 6-12 maneder siden
O 1-2 ar siden
O 2-3 ar siden
O Ved ikke
O @nsker ikke at svare

3f. Hvilke(n) type(r) vare(r) har du kebt/haft mulighed for at kebe inden for de seneste 3 ar?
Angiv gerne flere svar.
O El-artikler (inkl. telefoner, Ipads, pc'er osv.)
O Taj/jakker/sko/tasker (inkl. sportstg;j)
O Smykker/ure
O Parfumer/skanhedsprodukter
O Radio- eller tv-udstyr
O Mgbler
O Cykel/transport
O Vaerktgj
O Byggematerialer
O Dagligvarer
O Cigaretter
O Spiritus
O Andet
O Ved ikke/@nsker ikke at svare

3g. Hvordan var du kommet i kontakt med szelgeren/saelgerne?
Angiv gerne flere svar.
O Personlig omgangskreds
O Via min (eller en bekendts) arbejdsplads
O Pa bar/café eller lignende
O Via en privat annonce pa en kab/salg platform pa nettet (fx dba.dk, guloggratis.dk mv.)
O Via et socialt medie (fx Facebook, Instagram mv.)
O Via en internetbutik
O Via en annonce i en avis eller et blad
O Via et opslag eller en annonce et andet sted (f.eks. opslagstavle i butik)
O Pa et loppemarked/kreemmermarked mv.
O I en kiosk/butik
O P& gaden/ved min der
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O Andet
O Ved ikke/@nsker ikke at svare

4. Erdu enig eller uenig i falgende udsagn: Det er vigtigt for mig, at varer, jeg kaber, ikke er
stjalet.
O Helt enig
O Overvejende enig
O Hverken enig eller uenig
O Overvejende uenig
O Helt uenig
O Ved ikke

5. Er du enig eller uenig i falgende udsagn: Selv om det er strafbart at kebe stjalne varer, sa er
der stort set ingen risiko for at blive taget af politiet.
O Helt enig
O Overvejende enig
O Hverken enig eller uenig
O Overvejende uenig
O Helt uenig
O Ved ikke

6. Hvor ofte har du kabt brugte varer fra private seelgere i Danmark via nettet i Igbet af det sene-
ste ar? Noter ca. antal gange
O 0 gange (t/ spargsmal 8)
O 1 gang
O 2-3 gange
O 4-5 gange
O 6-9 gange
O 10-19 gange
O 20 gange eller flere
O Ved ikke

7. Hvilket belgb vil du ca. vurdere, at du har kebt brugte varer for fra private szelgere i Danmark
via nettet i lobet af det seneste ar? Angiv ca. belgb
O 1-99 kr.
O 100-499 kr.
O 500-999 kr.
O 1000-1.999 kr.
O 2000-2.999 kr.
O 3000-4.999 kr.
O 5000-9.999 kr.
O 10.000-19.999 kr.
O 20.000 kr. eller mere
O Ved ikke
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8. Huvilke af falgende forhold er saerligt vigtige for dig, nar du veelger at kabe brugte varer frem
for nye fra private saelgere i Danmark generelt? Gerne flere svar
O At det er billigere end nyt
O Jeg kan godt lide at gare en god handel
O Jeg teenker pa klimaet/miljget
O At jeg er sikker p3, at det ikke er stjalne varer
O At jeg selv kan hente varen taet pa min bopeel
O At kunne fa varen direkte leveret til min adresse
O Jeg kaber aldrig brugte varer fra private seelgere
O Ingen af ovenstaende
O Ved ikke

9. Huvilke steder pa nettet gar du typisk ind pa, nar du keber brugte varer fra private seelgere i
Danmark? Gerne flere svar
O DBA.dk
O guloggratis.dk
O Facebook Marketplace
O Facebook grupper
O Qvrige sociale medier
O Andre
O Jeg kaber aldrig brugte varer fra private saelgere
O Ingen af ovenstaende
O Ved ikke

10. Nar du keber brugte varer, er det sa altid til eget brug, eller kan det ogsa veere for at seelge
det videre til andre?
O (Naesten) altid til eget brug
O For det meste til eget brug
O Blandet
O For det meste til at seelge videre
O (Naesten) altid til at seelge videre
O Jeg kaber aldrig brugte varer fra private seelgere
O Ved ikke

11. Har du pa et tidspunkt NemID/MitID valideret dig i forbindelse med kab/salg pa nettet?
O Ja
O Nej
O Ved ikke

12. Er du enig eller uenig i falgende udsagn: Jeg keber kun fra private seelgere pa nettet, hvis
de har NemID/MitID valideret sig selv
O Helt enig
O Overvejende enig
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13.

14.

14a.

O Hverken enig eller uenig
O Overvejende uenig

O Helt uenig

O Ved ikke/ikke relevant

Hvis det var muligt at s@ge i en app for at tjekke, om en vare, du er interesseret i, er stlet,
ville du sa gere det?

O Helt sikkert

O Formentlig

O Maske

O Formentlig ikke

O Helt sikker ikke

O Ved ikke

Er du tilbageholdende med at kabe brugte varer pa grund af frygt for at kebe stjalne varer?
O Ja
O Negj

Hvilken af falgende er den primaere grund til, at du ikke er tilbageholdende med at kabe
brugte varer pa grund af frygt for at kebe stjalne varer?

O Det spiller ikke en rolle i mine overvejelser

O Risikoen for, at varer er stjalet, er minimal

O Det er naesten umuligt at finde ud af, om varen er stjalet

O Andet

O Ved ikke

14b. Hvilken af falgende er den primaere grund til, at du er tilbageholdende med at kagbe brugte

15.

varer pa grund af frygt for at kabe stjdlne varer?
O Jeg vil ikke risikere at kagbe stjalne varer

O Jeg vil ikke risikere at miste min kgbte vare

O Jeg vil ikke risikere at blive sigtet for heeleri

O Andet

O Ved ikke

Hvad er den hgjeste uddannelse, som du har fuldendt/eller er i gang med?
O Grundskole (Folkeskole/ Mellemskole/ Realeksamen)

O Gymnasial uddannelse (Studentereksamen/ HF)

O Erhvervsgymnasial uddannelse (HH/HTX/ HHX)

O Erhvervsfaglig uddannelse

O Kort videregaende (under 3 ar)

O Mellemlang videregaende (3-4 ar)

O Lang videregaende (5 ar eller mere)

O Forskeruddannelse (for eksempel Ph.d.)

O Andet
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16. Hvad er din husstands samlede bruttoindkomst far skat?
O Under 149.999 kr.
O 150.000-299.999 kr.
0O 300.000-399.999 kr.
0O 400.000-499.999 kr.
O 500.000-599.999 kr.
0 600.000-699.999 kr.
O 700.000-799.999 kr.
O 800.000 kr. eller derover
O Vil ikke svare

20. Hvad er din nuveerende arbejdssituation?
O Jeg er i fast arbejde
O Jeg er ansat i en midlertidig stilling (fx vikariat eller tidsbegraenset stilling)
O Jeg er ledig
O Jeg er studerende/leerling
O Jeg er pa efterlan/pensioneret
O Andet
O Vil ikke svare

21. Hvad er din civilstatus?
O Jeg er gift/har partner og er samboende
O Jeg er gift/har partner, men ikke samboende
O Jeg er enlig
O Andet
O Vil ikke svare

22. Har du nogensinde veeret udsat for indbrud? Hvis flere gange, notér da sidste gang det er
sket
O Ja, inden for de seneste 12 maneder
O Ja, inden for de seneste 3 ar
O Ja, inden for de seneste 5 ar
O Ja, inden for de seneste 10 ar
O Ja, inden for de seneste 20 ar
O Ja, for mere end 20 ar siden
O Nej, aldrig
O Vil ikke svare

17. Er du?
O Mand
O Kvinde

18. Hvad er din alder?

108



ar

19. Hvor bor du (postnummer)?

109



Bilag 4: Netnografi af heelervarer pa sociale medier

En passiv netnografisk tilgang er valgt som metode for den farste del af processen, da det
giver en dybdegaende forstaelse af sociale interaktioner og dynamikker i digitale feellesska-
ber.I modsaetning til andre kvalitative metoder som interview eller deltagerobservation, som
kreever direkte interaktion med deltagerne, tillader denne tilgang gennem observation af
offentlige og lukkede online interaktioner uden at pavirke de observerede grupper direkte.
Netnografi indebeerer, at forskeren indsamler og analyserer digitale data (som tekst og bil-
leder) for at forstd, hvordan brugere kommunikerer og interagerer pa nettet (Kozinets, 2020).

Vores metodiske ramme for dataindsamlingen er inspireret af Demant og Moretti (2024).
Deres artikel har fungeret som en central guide for at sikre en etisk forsvarlig undersggelse
af lukkede grupper og skjulte online-miljger. Demant og Moretti adresserer blandt andet
spargsmalet om, hvornar forskere bgr agere ud fra princippet om mindst mulig indblanding,
herunder brugen af passive observationer gennem anonyme profiler. Dette princip har veeret
afggrende for vores metodiske tilgang, hvor vi i farste omgang har prioriteret at minimere
vores tilstedeveerelses synlighed og pavirkning i de undersggte grupper.

I det metodiske arbejde med lukkede grupper pa Facebook har vi taget udgangspunkt i det
etiske flowchart fra Kgbenhavns Universitets retningslinjer, som illustreret i Demant og Mo-
rettis (2024) artikel. Flowchartet opererer med et etableret princip om, at en gruppe opharer
med at veere privat, nar medlemstallet overstiger 200. Dette princip har fungeret som en
vejledende guide for vores vurdering af, hvorvidt grupperne kunne klassificeres som poten-
tielt felsomme og dermed kraeve saerlig etisk opmaerksomhed. I denne vurdering har vi
adresseret to centrale spargsmal: 1) Kan der vaere tale om potentielt sarbare deltagere? og
2) Er gruppens indhold af en falsom karakter? (eksempelvis i henhold til GDPR). Disse over-
vejelser har veeret grundlaget for vores beslutninger om, hvordan vi etisk kunne tilga grup-
perne (Demant & Moretti, 2024).

Alle de grupper, som vi blev medlem af med en neutral, oprettet skalprofil, og hvor vi har
udferte ikke-deltagende (passiv) netnografi, havde et medlemstal over 200. Dette betyder,
at grupperne, ifalge flowchartets logik, kunne kategoriseres som abne eller (potentielt) luk-
kede, men offentlige, hvilket indebaerer, at der ikke kraeves samtykke fra medlemmerne for
at udfgre observationer. Alt vores indsamlede datamateriale er desuden blevet fuldt anony-
miseret og opbevaret i overensstemmelse med principperne for deltagernes beskyttelse og
GDPR-reglerne for at undga lagring af personhenfgrbare oplysninger.

Til at identificere relevante grupper pa Facebook har vi benyttet en oprettet skalprofil med
et fiktivt navn og billede. Derefter har vi anvendt Facebooks egen sagefunktion, hvor vi har
sggt pa stopord som sortemarked, hemmelige, ulovlig, blackmarket, bgrs og diskret for at
finde frem til lukkede grupper. I disse grupper har adgangskravene som oftest enten veeret
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ikke-eksisterende eller begraensede sig til at acceptere gruppens regler for opslag. Enkelte
grupper kreevede dog mere omfattende adgangskrav, som for eksempel vouching fra ek-
sisterende medlemmer eller tilfgjelse af et medlem fra administratorteamet. Disse grupper
er vi ikke blevet en del af, da vi har fastholdt en passiv, ikke-deltagende observationsmetode
for at minimere vores indflydelse pa gruppens dynamikker.

Efter at veere blevet optaget som medlemmer i de lukkede grupper, opdagede vi, at mange
af de 41 besggte grupper var internt forbundne gennem referencer eller links til andre grup-
per. Dette skyldes, at flere af grupperne har de samme ejere og administratorer, hvilket yder-
ligere understreger netveerkskarakteren af disse miljger. Over en periode pa cirka to mane-
der har vi fulgt og observeret grupperne samt deres interne dynamikker. Til dataindsamlin-
gen har vi anvendt programmet ManuScrape,®' som bade gar det muligt at scrape og ano-
nymisere den opbevarede data i overensstemmelse med GDPR-reglerne. Vores indsamlede
data bestar primeert af salgsopslag fra grupperne, som vi har analyseret for at identificere
menstre i salg og dynamikker i gruppens interaktioner. I ManuScrape har vi ligeledes inte-
greret en reekke observationsparametre for at strukturere og analysere salgsopslagene pa
en systematisk og overskuelig made. De anvendte parametre omfatter:

e Dato og tidspunkt for opslaget
e Maengderabat

e Varetype

e Levering

e Anonymitet ved opslag
e Pris

e Platform

e Gruppenavn

Disse parametre muliggar en mere detaljeret analyse af karakteristika ved de observerede
salgsopslag. For hver enkelt observation er der desuden tilknyttet en individuel observati-
onsnote, hvori vi har givet en naermere beskrivelse af opslaget samt diskuteret de elementer,
der kan indikere, at der er tale om potentielle haelervarer. Dette inkluderer blandt andet
atypiske priser, useedvanlige varetyper og maengder, som kan afvige fra det, der almindelig-
vis ses pa legitime markeder. Denne tilgang ger det muligt at opna en dybere forstaelse af
de salgsdynamikker, der findes i de lukkede grupper, samt at identificere de kendetegn, der
potentielt peger pa ulovlige handler.

For at fa et overblik over de besggte grupper, har vi systematisk registreret relevante oplys-
ninger om hver gruppe, herunder platformen, gruppens stgrrelse (antal medlemmer), ad-

81 https://manuscrape.org/gdpr/ (senest besggt den 22. november 2024).
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gangskravene for at blive medlem, samt gennemsnitligt antal opslag pr. dag. Derudover har
vi noteret information om gruppernes ejere og administratorer, da denne dokumentation
har veeret essentiel for at kunne foretage en netvaerksanalyse af de relationer, der findes
mellem grupperne. Det har givet os indsigt i, hvordan de forskellige grupper er tilkoblet
hinanden gennem falles ejerskab og administration. Dette har vaeret med henblik pa at for-
sta de strukturelle forbindelser og eventuel organiseringen af de ulovlige markeder pa tveers
af grupperne.
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Bilag 5: Undersggelse af salgsannoncer pa digitale han-
delsplatforme

Formalet med undersggelsen af salgsannoncer er at identificere mulige haelervarer. Ved ef-
tersggningen af haelervarer i dbne grupper er der taget udgangspunkt i tre platforme: Face-
book Marketplace (FB), Den Bla Avis (DBA) og Gul og Gratis (G&G). De tre platforme har
naesten det samme setup med en sggefunktion, kategorier, samt mulighed for at saelge og
kabe. For at eftersgge de forskellige varegrupper er der anvendt relevante sggeord, hvoref-
ter der er kigget efter signaler pa haelervarer. Der er kun sggt efter annoncer af privatperso-
ner. Undersggelsen af salgsannoncer har fundet sted i perioden fra medio september til
starten af november 2024.

Der er blevet undersggt syv forskellige varegrupper. For hver varegruppe har vi noteret,
hvilke s@geord der har fart til en annonce, som vi vurderer som misteenkelig. Der er anvendt
langt flere s@geord, men kun de sggeord, der gav et "hit", er blevet noteret.

1. Smykker, tasker, ure

Se@geord FB: Apple watch, Georg Jensen, Guld smykker, Smykker, Ur
Segeord DBA: Georg Jensen, Guld, Ur, Rayban solbriller

Segeord G&G: Guld smykker, Georg Jensen, Solbriller

2. Design (mabler, lamper, stentgj, keramik)

Segeord FB: Agget, Arne Jacobsen, Design mgbler, Royal Copenhagen

Segeord DBA: Barge Mogensen, Design mgbler, Ditzel, Royal Copenhagen, Verner Panton
Segeord G&G: Royal Copenhagen, Verner Panton, Arne Jacobsen, Designmgbler

3. Elektronik (smartpohones, fiernsyn, musikanlaeg)

Segeord FB: Canon kameraer, Fjernbetjening, iPhone, JBL-hgjtaler, Samsung Galaxy
Segeord DBA: Canon, iPhone

Segeord G&G: iPhone, Elektronik, Hgjtaler

4. Tagj (meerkevarer)

Segeord FB: Jakkesaet, North face jakke
Segeord DBA: Louis Vuitton, Versage
Segeord G&G: Burberry, Prada

5. Vaerktaj (mest til fagfolk)

Segeord FB: Knipex, Milwaukee

Segeord DBA: Hilti, Knipex, Milwaukee, Veerktgj, Vinkelsliber
Segeord G&G: Makita, Milwaukee
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6. Cykler (elcykler)

Segeord FB: Elcykel, Gazelle elcykel
Segeord DBA: Batavus, Elcykel, Trek cykel
Segeord G&G: Elcykel

7. Dagligvarer (kaffe, chokolade ked, ost mm)

Segeord FB: Chokolade Marabou, Chokolade Merci, Gevalia, @I, Sodavand
Segeord DBA: Fgdevarer, @l og vand, Slik og snacks

Segeord G&G: Vin og spiritus

For at vurdere, om der bliver tilbudt varer i en annonce, som muligvis er heelervarer, har vi
set pa maengden af varer/annoncer, uanset om det drejede sig om forskellige varegrupper
eller om den samme vare blev solgt i store meengder. Derudover blev der kigget pa priserne,
hvor seerligt lave priser kunne vaekke mistanke, selvom dette muligvis ikke udgar den stgrste
afvigelse i abne grupper.

Desuden har vi undersggt omstaeendigheder som MitID-validering, kontant betaling, bag-
grundshistorie, profilbilleder, dato for oprettelse af profilen og om kvittering medfglger for
dyrere varer, f.eks. elcykler. Det er sdledes en samlet vurdering af saelgeren, de tilbudte varer
og de omkringliggende omstaendigheder, der har ledt til mistanke om stjalne varer.

Vi har kun set pa annoncen og personen bag annoncen. Vi har ikke sagt kontakt med szel-
geren. Vi understreger, at det formentlig ikke er alle annoncer, som vi har klassificeret som
mistaenkelige, der i realiteten tilbyder haelervarer.

For hver platform er der blevet sggt i annoncerne i 1,5 time inden for hver af de syv vare-
grupper, hvilket svarer til 10,5 timer pr. platform og 31,5 timer i alt. De 1,5 timer pr. kategori
refererer til "ren sggetid”. Indtastning af mistaenkelige annoncer indgar ikke i denne tidsop-
gorelse. Det er sveert at vurdere praecist, hvor mange annoncer der er blevet gennemgaet
pa 1,5 time, men skannet ligger pa mindst 100.

Ved at afsaette den samme maengde tid pr. kategori pa hver platform far vi et indtryk af, om
der er forskelle i, hvor mange halervarer der tilbydes pa de forskellige dbne handelsplat-
forme.

Efter sggningerne er oplysninger fra de misteenkelige annoncer blevet indtastet i en Excel-
fil. Felgende oplysninger (hvis tilgeengelige) er blevet noteret:

e Sggeord

e Varer, der tilbydes (maks. ti varer noteret)
e Ny eller brugt
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Pris

Hvorfor mistaenksom
Seelgers ken

Seelgers alder
Seelgers kommune
Bemaerkninger
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Bilag 6: Logistiske regressionsanalyser (kapitel 4)

De logistiske regressionsanalyser er baseret pa syv variabler, jf. tabel B6.1. Svarkategorien
viser de forhold, som forventes at @ge sandsynligheden for at fa tilbudt stjalne varer, mens
referencekategorien angar forhold, der formodes at modvirke dette. Alle variabler er diko-
tomiserede, det vil sige todelte. Odds ratio angiver, hvor meget hver af disse fire variabler
ager risikoen for at fa tilbudt stjdlne varer, idet risikoen @gges med odds ratios stgrrelse. En
odds ratio pa 2 betyder saledes, at sandsynligheden for, at respondenten har faet tilbudt/
har kabt stjdlne varer, gges med faktor 2.

Tabel B6.1 Variabler der indgar i logistiske regressionsanalyser.

VELELL Svarkategori Referencekategori

Uddannelse Ikke-videregaende udd. 1587  Videregadende udd. 1413
Indkomst (husstand) Under en halv mio. 1782  Halv mio. eller mere 1218
Civilstatus Bor for sig selv 1302  Bor sammen med andre 1698
Kan Mand 1481  Kvinde 1519
Alder Under 50 ar 1512 50 ar eller eeldre 1488
Kgber fra private (nettet) Ja 1555  Negj 1445
Ikke udsat for indbrud Nej 1667 Ja 1333

Tabel B6.2 Variablernes indflydelse pa, om respondenten far tilbudt stjdlne varer.

VELELLL Signifikant Odds ratio
Uddannelse Nej

Indkomst (husstand) Nej

Civilstatus Ja 1,4
Kan Ja 1,5
Alder Ja 1,7
Kaber fra private (nettet) Ja 2,6
Ikke veeret udsat for indbrud Nej

Tabel B6.3 Variablernes indflydelse pa, om respondenten, har kbt de tilbudte stjalne varer.

Variabel Signifikant Odds ratio
Uddannelse Nej

Indkomst (husstand) Nej

Civilstatus Nej

Kan Nej

Alder Ja 3,7
Kaber fra private (nettet) Ja 1,9
Ikke veeret udsat for indbrud Ja 0,5
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Bilag 7: Do’s and don’ts | forhold til haeleribekeempelse

Some things to avoid in market-targeted anti-theft initiatives

« Simple awareness-raising is not crime-reducing.

« Avoid conducting local surveys of victims and the general public.

» Don't seek to identify stolen goods dealers through classified advertisements in
newspapers.

» Don't underestimate the complexity and extent of the stolen goods market
problem.

» Don't expect offenders to deal only in one type of market at any one time.

» Don't spend resources for market reduction on seeking to return property to
rightful owners.

» Don't seek to employ TV, radio or printed media such as posters, beer mats,
stickers, etc. in untested attitude change initiatives.

 Don't maintain a fence in the community as an informant.

« Don't set up a police storefront sting operation.

 Don't perpetually play catch-up with theft trends.

« Avoid property marking like ‘the plague’.

* Do not deploy the media without expert assistance from specialist psychologists.

Some things to do in a market-targeted anti-theft initiative

« Establish multi-agency partnership to tackle markets.

* Because local fences deal directly with thieves the thief is an important investigative
tool in finding fences.

« Set up specialist anti-fencing or MRA units.

« Use foresight to gear up to tackle market-driven crime before it fuels the next big
crime wave.

 Changes in the overall rate of theft should be a long-term hope rather than a
short-term result.

« An increase in fences and other handlers of stolen goods arrested is a much more
valid indicator of short-term success than theft reduction — which can be almost
impossible to prove.

« Plan an exit strategy for future integration of the anti-fencing or MRA as a core
enforcement target. Ensure that stolen goods market targeting is someone's

job — someone’s sole job and their specialty area in your organisation.

Kilde: Sutton M. (2010). Understanding and tackling stolen goods markets. In: F. Brookman,
M. Maguire, H. Pierpoint & T. Bennett (eds). Handbook on Crime. Routlegde, p. 68-84.
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